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INTISARI

Penelitian dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh
antara kampanye public refaiions adaptasi kebiasaan normal baru di Hm
View Yogyakarta terhadap minat berkunjung wisatawan. Rumusan

dalam penelitian ini adalah apakah terdapat pengaruh antara kampanye peblic
refations adaptasi kebiasaan normial baru di HeHa Sky View Yogyakarta terhadap
minal berkunjung wisatawan, Sedlugkan ujuan dan penelitian ini adalah untuk
mengetahui apakah terdapat pengaruli anye public relations adaptasi
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