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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi terus mengalomi kemajuan dalam kehidupan
manusia, salah satunya teknologi promosi. Promosi melalui mternet menjadi
media yang sering digunakon chh ‘para pelaku bisnis. Sadjiman, (2006:51)
dalam Thnu Faﬂiﬂ‘l? jelas wm salah satu unsur dalam
paduan pemasamn berupa komunikasi vang bessifit informatif-persuasif.
Promosi berfungsi untuk memngsang penjualan. Tugss promosi adalah
Wgnrulﬂ w m agar melakulan Wlmﬂ. sehinggn dapat
menaikkan jumizh pnynn].m Terdapat berbagar macam dan jenis promosi,

-J'.,’_F_lﬂll..ﬂﬂ_ﬂrfnmu} murketing, digital marketing, diveet m::ﬁq_mmmr_
personal xelling, dan publicity. Kali ini promosi yang sesuai dengan penulis
lakukan adalah membuat video promosi yang diunggah di mm
ddﬂ;mu hal tersebut termasuk ke dalam digiral marketing. Digital Hi!iu.j.l’ng
_ndnhh— pemasaran yang menggunakan platform yang ada di intemnet dalam
kegiatan menjangkau para targel konsumen, selmq_‘mt_ﬁﬁ murketing bisa
MB dischut sebagni “pemuasaran inferner, web mﬂﬂﬂfng, ‘onling maheting, o
m-irltcrmg, atau e-conimerce adalah pem.asam ] ailai‘L }Ba melalui
interned” menuru Hermawan, (2012:206)

m m-nhlﬂ: bentuk penayangan informasi bersifat audio visual
sehinggd menjadi Jamci mengenat sustu merek afau membagikan informasi
kepada pelanggan atau konsumen menurut Trerence A. Shimp, (2003). Video
promosi mengenai merek tertentu sangal penting karena media audio visual

sangal memudahkan pelangpan atau calon pelanggan dalam menerima
informasi. Sumber informasi yang diterima tersebut nantinya akan menjadi
bagian don ingaton penonton fentang mereknya, produknya, dan bahkan
bagaimana proses terbentuknya merek atan produknya.

Video promosi tidak lepas dan content creator, content creator menjadi

bagian yvang penting dalam penciptaan video promosi dan penyebaran melalui



Instagram. Penyebaran informasi melalu Instagram tersebut mengkonversikan
dari kota-kata menjadi sebuzh bentuk comfemt vivwal maupun audic visual.
Menurut Sayugi (2018) comient creafor adalah profesi vang membuat suatu
konten, baik berupa tulisan, gambar. ataupun gabungan dan dua atou lebih
materi. Konten tersebut dibuat untuk media, khususnya media digital, seperti
YouTube, Instagram, Blogger, dan berbagai platform media sosial lainnya,
Content creator terlibat dalam “Setmp pembuatan confent dari mulni
praproduksi, pradilka hingguiPakapeadiksl Biliam hal ini content creator
berperan ﬂ]ﬂﬁ 'kﬂnﬂmlhlhn pﬂﬂmumn@unh konten aucdio visual
khumuam t'nieu mmi yang dimana arti hnla kunlqm menurut KBBI
peyisn ke B

Alasan penulis bekerjasama dengan Daichi Coffee karena Daichi Coffee
Whn coffee chop yong misih baru, Hal ini mw Mt Caffee
belum cukup dikenal oleh para penikmat kopi khususnya di- Y:mﬁrlﬂ_
Daichi Coffee juga belum memiliki video promosi yang memiliki narasi
didalamnya  sehingga  dibuatkanlsh video promosi yang menceritakan
perjalanan Daichi Coffee. Dengan video promesi ini diharapkan dapat
“menjungkau konsumen dengan lebih fuas.

Penulis ba:,tewmpﬂm  bekerja sama dengan Daichi ﬁuﬁee guna
mmmﬁmﬂfﬂ Unwem.tmm Yogvakarta. Daichi
Coffee merupakan sebush coffee vhop yang terletak di Bantul memiliki
keunikan serta keunggulan vang berbeda dﬂﬁmm:apa coffee shop lainnya,
Daichi Coffee men .' epankan mw nmhtu&nqa.n pepohonan bambuo
dan dekat dengan nl]mn sung:u sehmggn sunsana asn bisa dirasakan di area
Daschi.

Penulis bertugas menjadi konseptor dalam pembuatan video promosi

Home Daichi Coffee. Penulis bertangmmgjawab pada proses pembuatan video
promosi tersebul juga bertangpungjawab pada aspek teknis dan aspek krestif.
Melalui video promosi Home Daichi Coffee penulis bertanggungjawab selama
praproduksi, produksi, hingga pascaproduksi,

b



1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah dalam penulisan
skripsi skema content creator yaitu “Bagaiman peran content creator sebagai
konseptor dalam pembuatan video promosi “HOME DAICHI COFFEE" pada
-akun Daichi Coffee (@daichi_culture)?”

stan nentlisan | lei mﬂ -“nmk kﬂm
serupa maupun karya lain dengan memanfaatkan apa yang penulis
lakukan.
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