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LAMPFIRAN 1
Peralatan Penunjang Kehutuhan Shooting

b, LensaKit 16:50mm F3.5-5.6 0SS
¢. Lensa 50mm F1.% Sony FE
d. Drone DJ1 Phantom 4

2. Tripod
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LAMFPIRAN 4

Rencana Anggaran

Mo

Uraian

Tumlah

(Rp)

Sewa Alat

1500000

Makan

S00.000

Lad

Alat dap Bahon Pembuaton Kue

A00.000

e

Biaya HKI1

RO0.000

Total

3.600.000
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LAMPFIRAN 5

Laporan Kenangan {RIll)

Jumikah
N Uralan
(Rp)

I Sewa Alat TO0.000
2 Makan 250,000
3 Alat dan Boahan Pembuatan Kue 450000
4 Bimya HK] 400,000
Total | E00.000
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Dokumentasl
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