BAB1
PENDAHULUAN

1.1, Latar Belakang

Indonesia adalah negarn vang dikenal dengan ribuan pulsu yang begitu
banyak akan keragaman budaya dan makanan khas mulai dari Sabang hingga
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Gambar 1.1 fustagram Nyorachkitchen

Sumber - Dokumentasi Pribadi (2023)
Namun sangst disayangkan, menurut Angeline (2018) menjelaskan
makanan tradisional yang jarang diketahui salah satunya adalah kue lontar yang
masih kurang dikenal oleh masyarakat secara luas. Dari masalah tersebut moaka



dibutuhkan adanya sebush media promosi untuk mempromosikan kue lontar
yang ada di Nyorachkitchen Papua Barat. Media promosi ini dapat berupa
brosur, katalog. papan reklame atau Sillboard, banner, kartu nama, serta video
promosi.

Terkait dengan dibutubkannya media promosi guna menyelesaikan masalah
vang dihadapi oleh Nyorschkitchen di Papua Barat untuk membaniu
meningkatkan brand awareness, m media periklanan adalah sarana
komunikasi atau’ alat untuk mengik p‘u-ﬁnh. atau jasa yang disajikan
dalam bempi':mml. uuﬁuﬂ. quﬁﬂhml. Mnlﬂ.ﬁ_ﬂhdm cetak seperti surnt
kuhw:hmmjaluh.,hwpm dapat ditampilkan melalui media elektronik
mﬁﬁtﬁlm mmm media sosial q.g:ﬁ!i.:ﬂmebrmﬁ Instagram dan
Youtube (Swastha, 2002).

Rﬂdmm merk atau hrond awareness TEBTWWMIt yang
'ﬁmhﬂ phlu benak konsumen sanl mereka berpikir mewm tertentu
hm gampang bahwa produk muncul. Kesadaran merk adalnh ﬂimrn:u
fundamental pada ekuitas merk. Sebuah merk tidak mempunyai ekuitas hingga
‘konsumen sadar mengenai eksistensi merk tersebut (Ruswanty. 20 16).

Alasan penulis memilih Nyorachkitchen karena bisnis yang dijalankan
“masih rumahan dan menjual salah satu kue khas dﬂmmm‘; tentumya
mﬂk u:th.ll; di mgkﬂ. agar kue lontar dapat dikenal oleh masyarakat Juas
penulis w mﬂﬂ; menmgkﬂm .Enmu' dwareness  pada
Wmﬁmmhwm pembustan vides company profile.

Nyorachkitchen melakuan penjualan ﬂmpﬁﬂ;ﬂl melaln media sosial
yaitu fastagram, Facebook, Whatsapp, dan faffuencer serta penulis membantu
membuatkan akun yewiube agar dapat melebarkan sayap untuk melakukan

promosi sertn meningkatkan penjualan. Nyvorachkitchen memiliki segmentasi
konsumen anok muda hingga orang tua dengan rentang usia 13-36 tahun ke atas,
kelas ekonomi semua kalangan, berdomisili di Manokwari, Papua Barat, dan
memanfaatkan teknologi seperti penggunaan pembayaran secarn cashiess.
Targeting  Nyorachkitchen menggunakan sosial media festegram  untuk
kemudahan akses kepada customer yang akan memesan kue. Positioninmg



Nyorechkitchen memiliki keunggulan yang tidak dimiliki toko lain yaitu
dengan adanya svstem defivery sampai ketujuan.

';;"" Hightighi Peritaky Penggunaan lmtermet
KONTEN INTERNET YANG SERING DIAKSES

ial, chatting anfine,
n  perusahaan  unik
teknologi. salah satunva dengan memanfaatkan media sosial sebagai sarana
mempromosikan sebuah barang/produk ataupun jasa.

Menurut Denis McQuail (dalam Didiek et al, 2020) menjelaskan bhawha
media baru mencakup beberapa sistem teknologi, termasuk sistem transmisi,
representasi gambar. dan kontrol komputer. Implementasi media baru adalah



munculmya media digital dengan menggunakan internet, yang biasa disebut
dengan medis sosial. Ada berbagai jemis aplikasi media sosial dengan
karakteristik yvang berbeda. Ada yang fokus pada fotografi, dimana kontennya
berupa foto. widee dan ada juga vang fokus pada pertukaran pesan, seperti
menginim pesan teks. Aplikasi media sosial yang paling banyak digunakan
adalah Yowtube, fnstagram dan Facehook.
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Gambar L3 Perilakn Penggunaan Internet
‘Sumber : Asosinsi Penyelenggnra Jasa Internet Indonesia (2022)

Berdasarkan survey media sosial menjadi | konten internetl yang paling
m‘iuglﬂlm_unsﬁuﬂkﬂ Indonesia. Tercalat, ada ﬁg,l‘i‘ﬁ responden yang
WMMMEEP‘I 2022, Media sosial vang paling sering
diakses responden adalah Focebood dengan persentase 68.36%. Ada juga
63.02% responden pugmmm t’mmbe {Asosiasi Penyelenggara Jasa
Internet Indonesia, 2022 ).

Dengan pengguna aktif fnstegram yvang banyak mendorong pengusaha
untuk menggunakan media sosial tersebut, Fitur utama fnstegeram adalah untuk

berbagi fote dan video dibarengi pesan yang akan disampaikan setiap unggahan.

Dalam hal tersebut membuat peluang perusahaan untuk melakukan penjualan
produk atau melakukan promosi karena cukup efisien dalam hal tersebut.



@ Dataindonesis.id
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Gumbar 1.4 Negara Pengguna frestigram Terbanyak
Sumber: Data Indonesia (2022)

Taxtagron pada ern sant ini menjoadi saloh satu media sosial yang: paling
sering digunakan, termasuk di Indonesia. Menurut survey yang dﬂn&nhn oleh
datsindonesinid pada media sosial festagram. terdapat 8 negora pengguna
Instagram terbanyak. Indonesio menjadi negara mtheempm di dunia
dengan jumlah pengguna aktif sebesar 99.9 juta jiwa pada April tahun 2022

{Datn [ndonesia, 2022),

Bﬂlﬂm_}upm data diatas maka dalam milakukan penawaran produk atau
jasa menggunakan media sosial yang cukup sering digunakan, pengusaha dapat
melakukan sebuah promosi menggunakan media fn'h:n atsupun vides cukup
efisien. Promosi adalah sebunh cam yang dilskokan oleh perusahaan untuk
melakukan penjualan produk atau kegiatan pengusaha untuk memperkenalkan
sebuah produk pada target pasar vang sudah ditentukan. Promosi adalsh sebuah
kegiatan vang dilakukan oleh pengusaha untuk menyebarkan informasi,
mempengaruhi, atau mengajak konsumen untuk melakukan pembelian produk
atsu jasa sebush bisnis salah satunya dengan menggunakan vides promos
campany profife (Kotler, 2008).



Menurut Fred Wibowo (dalam Mathanael et al. 2016) wideo profile
perusahaan (video company profile) adolah video yang diproduksi buat
keperluan  tertentu, contohnya memperkenalkan perusahaan  buat
disebartuaskan ke publik, selain itu acapkali dipunakan menjadi wahana
pendukung padn suatu presentasi perusahaan atau kelompok tertentu.

Melalui penjelasan  di atas maka penulis bekema sama dengan

Nyorachkitchen dalam pembuatan program wigdeo promosi company profil.
Program v rdmmt digunakan lmllﬂ,‘ mﬂn framnd awareness dan

penjualaf di akun media iu#ﬂ'. ﬁh frtsiagrim dan me Program video
company profile ini 'tljwngtbmn durasi tiga menit pmia reels Instagram dan
akun Fousube.

Di dalam pembuatan sebuah video compamy pefile maki dibutubkan
Smeotang editor untuk memibiaat sebiish video menjodi M S HSEARI K +tika
ditonton. Pentingnya edfiime video yaitu untuk memproduksi iklan yang
dlplblm-r!m membuat konsumen tertank, pengeditan adalah I:r.n@:hmkmr
dalam jalur produksi yang dimulai dengan praproduksi dan produksi itu sendiri,
'mrnjﬂihn pengeditan sebagni kunci produksi.

Bebertapa tujuan vang dicapai pada editing, antar lain mempakan buat
mempurjeias narasi. mdmhn unsur dramatik, mendukung subteks, dan
muu% elemen. kwﬂhhuﬁiﬂlmyﬂ Editing video merupakan sebuah
proses edif terhadap klip-Klip video pada proses shooting,
mni semu_rané- aditor mengnhikan atw menyunting mnha.r pada bentuk video
tadi menggunakan m m M ﬂdm (cut o cut) lalu
menggabungkan polongan video tadi, menjadi sebuah video vang utuh lalu
menjadi sebuah videe yang baik buat ditonton { Dancyanger. 2018).

dimana dalam proses

Penulis berkontribusi sebagai editor. Tugas sebagai editor diantaranyn
adalah membuat video promosi semenank mungkin sesual dengan konsep yang
telah dipersiapkan sebelumnya vang dikemas dengan durasi tign menit. Pada
penjelasan diatas proses ediving sendin dilakukan dengan eara pemotongan



video dan digabung menjadi satu dari awal hingga akhir. Seorang editor
mempunyai tugas untuk menyatukan komponen materi yang telah di produksi
untuk menjodikannya sebuoh video vang terkonsep. Dalam proses ediring,
bukan hanya menggabungkan gambar begitu saja, namun banyak variabel yang
wajib diketahui pada proses editing, misalnya, seseorang editor wajib juga
mampu memberi sentuhan rasa pada memandang sebuah angle kamera yang
baik, sehingga mampu memberi sepfuban editing yang menarik. Pada proses
editing itu sendiri seseorang ndﬁ;kmmnhﬂﬂmn banyak sekali effect dan
menyisipkan transisi, sehinggas wieo alkan ferlihal febih menarik woktu
ditonton. ©lch karena it proses editing menjadi salah satu elemen krusial pada

Elﬁ_qﬁimmtoﬂmﬁhﬂqubka dipisahkan diﬁﬂ.hmadwung Soffware

yang digunakan untk proses edifing adaloh debe premiere pro dan adobe

 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Berdasarkon Intar belakang yang telah dipaparkan diatas, maka
‘rumusan mesalah dotam penulisan skripsi ini adalah bagaimana peran editor
dalam teknik editing pada produksi video company profife Nyorachkitchen?

1.3, Tujunn

1.4.

Tujuan pm;w video mmpamrm tersebut adalah sebagai
surana edukasi dan digunakan 1 somosikan kue lontar khas papua
barat dan Nyorzchkitchen iﬂﬁlnEEn Iil!plt meningkatkan brand awareness

pada produk yang ﬁmmmﬁm pada produk tersebut.

Manfaat

1.4.1. Manfaat Teorltls

Skripsi ini dibuat untuk menambah wawasan mengenai, cara kerja
strategi promosi yang baik, terutama pada masa dan situasi yang sama
di masa yang akan datang. agar bisnis don usaha yang dijalani mampu



ke i i P
meningkatkan nilai saing di masa yang akan datang. Skripsi ini
diharapkan bisa menjadi salah satu referensi bagi mahasiswa sebagai

1.4.2. Manfaat Prakils
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