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INTISARI 

 

Pada daerah Indonesia bagian Timur mempunyai sejarah makanan yang 

dibawa orang-orang Belanda dalam masa lalu yang disebut kue rondtart atau 

pada bahasa Indonesia ialah kue bundar. Kue bundar umumnya tersaji menjadi 

kuliner penutup pada orang-orang Belanda tetapi lafal pengucapan pada rakyat 

Papua kue ini dikenal menjadi kue lontar. Salah satu penjual kue lontar di 

Indonesia bagian Timur tepatnya di Papua Barat yaitu Nyorachkitchen. 

Nyorachkitchen sebagai pelaku bisnis yang salah satunya menjual kue khas dari 

Indonesia Timur salah satunya kue lontar serta menjual cake kenari dan lain lain 

di Manokwari. 

Namun sangat disayangkan, kue lontar masih kurang dikenal oleh 

masyarakat secara luas. Dari masalah tersebut maka dibutuhkan adanya sebuah 

media promosi untuk mempromosikan kue lontar yang ada di Nyorachkitchen 

Papua Barat. Media promosi ini menggunakan video promosi berupa video 

company profile. Tujuan pembuatan video company profile tersebut adalah 

sebagai sarana edukasi dan digunakan untuk mempromosikan kue lontar khas 

papua barat dan Nyorachkitchen sehingga dapat meningkatkan brand 

awareness pada produk yang ditawarkan dan jumlah pembelian pada produk 

tersebut. 

Pada produksi video ini penulis berperan sebagai editor video yang 

mengolah potongan-potongan video dari produksi hingga proses editing video 

sehingga menjadi satu video yang dapat dinikmati dan pesan – pesan dari video 

terebut dapat tersampaikan oleh penonton. Dalam proses editing video company 

profile penulis menerapkan teknik-teknik editing, cutting atau pemotongan, dan 

transisi agar hasil video maksimal, dapat dinikmati oleh penonton dan dapat 

menarik audience. 

 
Kata Kunci: Video company profile, Nyorachkitchen, Peran Editor 
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ABSTRACT 
 

In the eastern part of Indonesia there is a history of food brought by the 

Dutch in the past which is called Rondtart cake or in Indonesian it is a round 

cake. Round cakes are generally served as a dessert for the Dutch people, but 

the pronunciation of the Papuan people for this cake is known as kue lontar. 

One of the sellers of lontar cakes in eastern Indonesia, precisely in West Papua, 

is Nyorachkitchen. Nyorachkitchen as a business person, one of which sells 

typical cakes from Eastern Indonesia, one of which is lontar cake and sells 

walnut cakes and others in Manokwari. 

But it is very unfortunate, lontar cakes are still not widely known by the 

public. From this problem, it is necessary to have a promotional media to 

promote lontar cakes in Nyorachkitchen West Papua. This promotional media 

uses a promotional video in the form of a company profile video. The purpose 

of making the company profile video is as an educational tool and is used to 

promote West Papua and Nyorachkitchen typical lontar cakes so as to increase 

brand awareness of the products offered and the number of purchases of these 

products. 

In the production of this video, the author acts as a video editor who 

processes video clips from the production to the video editing process so that 

they become one video that can be enjoyed and the messages from the video 

can be conveyed by the audience. In the process of editing the company profile 

video the author applies editing techniques, cutting or cutting, and transitions 

so that the video results are maximum, can be enjoyed by the audience and can 

attract the audience. 

 
Keywords: Video Company profile, Nyorachkitchen, Editor's Role 


