BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Kemajuan teknologi komunikasi dan informasi mempermudah kita datam
mendapatkan informasi dmmnnpun. i perkembangan teknologi informasi
insi, dan jasa pelayanan dalam

Ak home di era YouTube,
Facebook, Tnstagram, passa ondine sebagai alat
pemasaran jouh lebibh mi n pemasaran dengon cara
offline. Alasan utama seseorung melakukan promosi adalah apar produk yang
dipasarkan semakin dikenal banyok orang. Setelah produk banyak dikenal orong,
maka hasil penjualon jugs meningkat. Hal utama  dalam  promesi adalah
membuat pesan yang persuasif vang efekdil untuk menank perhation konsumen.
Strategt pesan yang efeknf adalah suam pesan vang dapat menyampaikan twjuan
promosi {Puspitaring & Nuraeni, 2019),




Audio visual atau video merupakan salah satu cars untuk mengenalkan
produk baik itu jasa maupun barang melaluii media digital karena video
merupakan salah satu media komunikasi yang mudah untuk dicerna oleh siapa
sajin. mulai dori anak-anak hingga orang dewasa. Video promosi adalah bentuk
penavangan informasi yang bersifat nudio visual sehingga menjadi kunci

Gambar 1.1 Website Penerimann Tamu
{Sumber : Dokumentas: Penulisj



Konten audio visual video Iklan Website Penerimaan Tamu Pemerintah
Kot Yogyakarta bercerita teptang seorang pegawai kantor yang datang ke
Balaikots Kota Yopyakarta untuk melakukan pengajuan kunjungan kerja,
namun seielah bertemu dengan pihak pegawai balaikot, pegowai tersebut
diberitahu jika permohonan pengajuan kunjungan kerfa wajib melalui website
penerimaan tamu, Pihak balaikota  menginginkan iklan untuk  websie
Penerimaan Tamu karena layanan ini aru, sehingga masih banyak yang
belum paham ik -3;5_' sant i gajuan kunjungan kerja di

1 latar bnllkm; yang sudall dipa
alah yang dapat diambil dari penulis

kemudian piak Bal
pengajuan apakah diterinia atau tidak untuk berkunjung.

1.4 Manfaat
Adapon manfaat yang dapat didapat dalam pembuatan provek video
iklan website penerimaan tamu Pemerintull Kota Yogyakana.
L1l Manfaat Teoritis



dopat memberikan manfast dalam memahami peran Director OF
Phosograpine dalam pembuatan video iklan mulai dan pra produksi,
pemilihan sudut pandang gambar atau angle, persiopan alat, proses
produksi, editing, dan sebagainyy

© Manfaat Praktis
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