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INTISARI 

Director Of Photography atau biasa disingkat DOP yaitu seseorang yang juga 
disebut sebagai Pemimpin Kamera, dalam Bahasa Indonesia disebut sebagai penata 
Fotografi. Director Of Photography bertugas sebagai penanggung jawab atas 
urusan visual dalam sebuah film yaitu mengubah naskah menjadi sebuah visual. 
Namun tugas Director Of Photography juga masih banyak seperti pemilihan jenis 
kamera, lensa, lighting, dan utamanya adalah menentukan angle, jenis shot dan 
komposisi yang akan digunakan. Dalam hal ini penulis bertugas sebagai Director 
Of Photography bekerja sama dengan tim dan juga pihak Balai Kota Jogja dalam 
pembuatan Iklan Layanan Masyarakat, yang dimana merupakan Kantor 
Pemerintahan Kota yang beralamatkan di Jalan Kenari No.56, Muha Muju, 
Umbulharjo, Kota Yogyakarta, Daerah Istimewa Yogyakarta 55165. Tujuan utama 
dari pembuatan Video Iklan Layanan Masyarakat adalah untuk menyajikan pesan-
pesan sosial yang bertujuan untuk mengenalkan Website penerimaan tamu 
Pemerintah Kota Yogyakarta, pemasaran melalui media visual perlu dilakukan agar 
dapat memudahkan dalam memberikan informasi atau layanan yang lengkap 
tentang Website penerimaan tamu Pemerintah Kota Yogyakarta. 
Kata Kunci: Iklan Layanan Masyarakat, Director of Photography, Website 
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ABSTRACT 

Director Of Photography or commonly abbreviated as DOP, namely someone who 
is also referred to as the Camera Leader, in Indonesian is referred to as the 
Director of Photography. The Director of Photography is in charge of being in 
charge of visual affairs in a film, namely turning the script into a visual. However, 
the Director of Photography also has many duties, such as selecting the type of 
camera, lens, lighting, and most importantly determining the angle, type of shot and 
composition to be used. In this case the author serves as Director Of Photography 
in collaboration with the team and also the Jogja City Hall in making Public 
Service Advertisements, which is the City Government Office which is located at 
Jalan Kenari No.56, Muha Muju, Umbulharjo, Yogyakarta City, Special Region 
Yogyakarta 55165. The main purpose of making Public Service Advertisement 
Videos is to present social messages that aim to introduce the Yogyakarta City 
Government reception website, marketing through visual media needs to be done 
in order to make it easier to provide complete information or services about the 
Government reception website Yogyakarta City. 
Keywords: Public Service Advertisement , Editors, Websites 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


