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INTISARI

Tugas akhir yang penulis ambil yaitu peran sebagai seorang sutradara dalam
pembuatan karya “Video Feature Kampung Satwa Kedung Banteng”. Video
promosi ini menjelaskan proses penyampaian informasi mengenai tempat
Kampung Satwa Kedung Banteng mencakup pada pengenalan lokasi, menjelaskan
spesies satwa, konservasi, dan acara yang ada di Kampung Satwa dengan
pembawaan kreativitas narasi yang menarik. Hasil dari penulis menyutradarai
dengan menyesuaikan narasi dalam video feature Kampung Satwa dengan tahapan
penyutradaraan pra produksi, produksi, pasca produksi serta 5 aturan visual
storytelling yaitu clarity, realism, dynamic, continuity, dan intuity. Video promosi
ini menggunakan alur cerita maju agar jalan ceritanya berurutan dan layak untuk
ditonton serta dinikmati oleh masyarakat.

Kata Kunci: Sutradara, Storytelling, Video Promosi, Feature, Kampung Satwa
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ABSTRACT

The final task that the writer took was the role of a director in making the work
“Video Feature of Kampung Satwa Kedung Banteng”. This promotional video
explains the process of conveying information about the Kedung Banteng Wildlife
Village including an introduction to the location, explaining animal species,
conservation, and events in Kampung Satwa with an interesting narrative creativity.
The results of the author directing by adjusting the narrative in the Kampung Satwa
video feature with the directing stages of pre-production, production, post-
production and the 5 visual storytelling rules, namely clarity, realism, dynamic,
continuity, and intuity. This promotional video uses an advanced storyline so that
the storyline is sequential and worthy of being watched and enjoyed by the public.

Keywords: Director, Storytelling, Promotional Video, Feature, Kampung Satwa
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