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INTISARI 

Sound designer adalah seseorang yang akan bertanggung jawab dalam pembuatan 

dan penambahan efek suara tambahan agar adegan terasa lebih dramatis. Video 

promosi merupakan kegiatan audio visual yang bertujuan untuk memberikan 

informasi, keistimewaan, kegunaan tentang sebuah produk atau jasa ke pasar 

sasaran guna mendorong seseorang dalam membeli produk. Video promosi 

kampung satwa kedung banteng akan bercerita tentang seorang penjelajah yang 

sedang mencari sebuah desa tersembunyi dan setelah menemukan desa tersebut, 

sang penjelajah mendapatkan banyak ilmu tentang satwa dan lingkungan 

ekologinya. Pada pembuatan suara pada video promosi ini menggunakan unsur 

sound design yang meliputi dialog, musik, dan sound effect serta unsur pembangun 

dramatisasi yaitu konflik, suspense, curiosity, surprise. Pada video promosi ini, 

penulis berhasil dalam membangun dramatisasi melalui berbagai unsur sound 

design yang dibuat dengan tujuan untuk membantu visual dalam menyampaikan 

pesan kepada audiens.  

Kata kunci: Video promosi, Sound design, Dramatisasi, Sound designer. 
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ABSTRACT 

Sound designer is someone who will be responsible for creating and adding 

additional sound effects to make the scene feel more dramatic. Promotional videos 

are audio visual activities that aim to provide information, features, uses about a 

product or service to the target market in order to encourage someone to buy the 

product. The promotional video for the Kampung Satwa Kedung banteng will tell 

the story of an explorer who is looking for a hidden village and after finding the 

village, the explorer gained a lot of knowledge about animals and their ecological 

environment. In making sound in this promotional video, sound design elements are 

used which include dialogue, music, and sound effects. The elements that build 

dramatization are conflict, suspense, curiosity, surprise. This promotional video, 

the author succeeds in building dramatization through sound design elements that 

are made with the aim of helping visually convey messages to audiences. 

 

Keyword: Promotional video, Sound design, Dramatization, Sound designer 

 

 
 
 

 

  


