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ABSTRAK 

Stasiun televisi di Indonesia dari zaman ke zaman selalu berkembang. 

Menghadirkan berbagai jenis tayangan televisi yang bermanfaat bagi masyarakat. 

Demikian pula stasiun televisi lokal di berbagai daerah berlomba-lomba membuat 

program acara dengan ciri khas daerahnya masing-masing. Di Yogyakarta, sudah 

banyak televisi lokal yang sudah mengudara salah satunya adalah RBTV Jogja. 

RBTV mempunyai visi untuk membangun industri televisi sebagai media hiburan, 

pendidikan dan informasi yang profesional dengan membangun citra sebagai 

televisi yang dikelola dan didedikasikan kepada keluarga harmonis, dinamis, 

bermoral, beragama yang dibentuk dengan pendekatan sosial, filosofi, adat, dan 

budaya masyarakat Ngayogyakarta Hadiningrat sehingga media ini disegani oleh 

sebagian masyarakat Yogyakarta dan sekitarnya. Karena alasan tersebut RBTV 

membuat program acara televisi Talkcation. Program televisi akan memiliki tim 

desain grafis untuk membuat logo sebagai identitas dalam sebuah program televisi. 

Dalam perancangan logo ini melewati beberapa proses, dari mulai merencanakan 

konsep serta identitas, lalu membuat sebuah sketsa kasar yang nantinya akan dibuat 

desainnya melalui aplikasi digital, setelah hasil kasar sudah jadi nantinya akan 

dipresentasikan kepada tim, jika merasa ada yang harus direvisi akan ada proses 

revisi sampai pada akhirnya dapat menghasilkan desain logo yang terbaik. Logo 

yang terbaik ini nantinya akan mencerminkan citra dan visi misi acara Talkcation 

serta identitas Talkcation dapat mudah tersampaikan kepada masyarakat.  

Kata kunci: Logo, Identitas, RBTV Jogja, Program Televisi, Televisi Lokal 
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ABSTRACT 

Television stations in Indonesia are always developing from time to time. 

Presenting various types of television shows that are beneficial to society. Likewise, 

local television stations in various regions are competing to create programs with 

the characteristics of their respective regions. In Yogyakarta, many local television 

stations are already broadcasting, one of which is RBTV Jogja. RBTV has a vision 

to build the television industry as a professional entertainment, education and 

information medium by building an image as television that is managed and 

dedicated to a harmonious, dynamic, moral, religious family formed with a social, 

philosophical, customary and religious approach. The culture of 

the Ngayogyakarta Hadiningrat people so that this media is respected by some 

people in Yogyakarta and its surroundings. For this reason, RBTV created 

the Talkcation television program. Television programs will have a graphic design 

team to create a logo as an identity in a television program. In designing this logo, 

it goes through several processes, starting from planning the concept and identity, 

then making a rough sketch which will later be designed through a digital 

application, after the rough results are finished it will be presented to the team, if 

you feel something needs to be revised there will be a process revisions to the end 

can produce the best logo design. The best logo will later reflect the image and 

vision and mission of the Talkcation event and the identity of the Talkcation can be 

easily conveyed to the public. 

Keywords: Logo, Identity, RBTV Jogja, Television Program, Local Televisi
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