BAB 1
PENDAHULUAMN

1.1, Latar Belakang
Indonesia adalah negara yang dikenal dengoan ribuan pulau yang begitu
banyak akan keragaman budaya dan. wﬂhmm khas mulai dari Sabang hinggn
Merauke dan ditinggali oleh ratusan suku bangsa serta memiliki kebudaysan

dan norma masing-masing. Salah satu yang diwariskan turun temurun dan terus
dilestarikan oleh hm Indonesia dan akan tetap lw&nggn masa depan

.Mﬂnkﬂuﬂn Mﬂ.

'dlblwlﬂmg-nmng E-Elnm:lu dalam masa Eﬂlu yqug@dmtlmmndmn atau
-pada bahasa Indonesia ialah kue bundar. Kue bundar mumnya tersaji menjadi
hﬁurmmp pada orung-orang Belanda tetapi lafal pengmipﬁpiﬁﬂynt
Pupua hu‘ﬁu dikenal menjadi kue lontar. Salah satu penjuuf m&ﬁ‘u di
Indonesia hdglun Timur tepatnya di Papua Barat yaitu Nyorachkitchen,
ﬁ'nmh'ﬁlchm sebagai pelaku bisnis yang salah satunya menjual kue khas
dari Indonesia Timur salah satunya kue lontar serfa mﬂﬂﬂ.l' cake kenari dan
'Hn-_iain di Manokwari. N}'nm:'h.kilchen mmpnﬂt}lﬁh}ln g_tuﬁ:a.ng masih
Ilm ﬁiﬁ disayangkan, menurut [ﬂmgﬂi,u, 2018) dikutip dari
gotravelly.com mgﬂnl‘mﬂmknmm tradisional yung jarang diketahui salah
satunya adalah kue lontar yang masih kurang dikenal oleh masyarakat secara
luas. Dari masalah tersebut mlcaﬂihtﬂﬁmndﬂt}m sebuah media promosi
unfuk mempromosikan kue lontar yvang ada di Nyorachkitchen Papua Barat.

Media promosi ini dapat berupa brosur, katalog, papan reklame stau bilfbooard.
banrer, kartu nama, serta vides promosi.

Terkait dengan dibutuhkannya media promosi guna menyelesaikan masalah
vang dihsdapi oleh Nyorachkitchen di Papua Barat untuk membantu
meningkatkan frand awareness, pengertian media peniklanan adalah sarana



‘komunikasi atau alat untuk mengiklankan produk atau jasa yang disajikan
dalam bentuk visual, audio atau audiovisual. Melalui media cetak seperti surat
kabar dan majalah. Materi promosi dapat ditampilkan melalui media elektronik
seperti televisi dan radio, maupun media sosial seperti Facebook, Instagram dan
Youtube (Swastha, 2002).

Kesadaran merk atau brand awareness merupakan kemampuan merk yang
timbul pada benak konsumen saal vikir mengenai produk tertentu
dan seberapa gampang : |




Menurut Denis McQuail (seperti dalam Didiek et al. 2020)
menjelaskan bawha media baru mencakup beberapa sistem teknologi, termasuk
sistem transmisi, sistem miniaturisasi, sistem penyimpanan dan pengambilan
informasi, sistem representasi gambar, dan kontrol komputer. Implementasi
media baru adalah munculnya media digital dengan menggunakan internet,
yang biasa disebut dengan media sosial. Ada berbagai jenis aplikasi media
sosial dengan karakteristik yang berbeda, Ada yang fokus pada folografi,



dimana kontennya berupa foto, video dan ada juga yang fokus pada pertukaran
pesan, seperti mengirim pesan teks. Aplikasi media sosial vang paling banyak
digunakan adalah Younwbe, fnstagram dan Facehook.

'u:-__:,r Wikt Pretllalis Paniggunaan Intermed

DUA APLIKAS YANG PALING BERING DIGUNAKAN

Gambar 1.2 Perilaka Penggunaan Internet L

Sumber : Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indune’s{ﬁ{;ﬁﬁ}_

sarkan survel Asosiasi Penyelenggara sdasa Imtemnet Indonesia
_{IEL_!] medm sosial menjadi konten internet yang pl]qng sering diakses
‘masyarakat Indonesia. Tercatat, ada 89,15% responden yang mengakses konten
tersebul pada 2021-2022. Media sosial yang pﬂ.ﬂl@'uﬁq diakses responden
aﬁlhm&mm 68,36%:, ﬁﬁ-juﬁnﬁiiﬂ?% responden yang
Dengan pengguna aktif dustagram yang banyak mendorong pengusaha
untuk menggunakan media sosial tersebut, Fitur utama Instagram adalah untuk
berbagi [ote dan vides dibarengi pesan yong akan disampaikan setiap unggahan.
Dralam hal tersebut membuat peluang perusahaan untuk melakukan penjualan
produk atau melakukan promosi karena cukup efisien dalam hal tersebut.
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Gumbar 1.3 Negara Penggura frstagram Terbanyal
Sumber: dataindonesia.id (2022)

Taxtagron pada ern sant ini menjoadi saloh satu media sosial yang: paling
sering digunakan, termasuk di Indonesia. Menurut survey yang dilakukan oleh
datsindonesinid pada media sosial festagram. terdapat 8 negora pengguna
Instagram terbanyak. Indonesio menjadi negara wk@ﬂmdl dunia
dengan jumlah pengguna aktif sebesar 99.9 juta jiwa pada April tahun 2022
(dataindenesiaid, 2022).

Bﬂlﬂm_}upm data diatas maka dalam milakukan penawaran produk atau
Jasa menggunakon media sosial yang cukup sering digunakan, pengusaha dapat
melakukan sebuah promosi menggunakan media fn'h:n atsupun vides cukup
efisien. Promosi adalah sebunh cam yang dilskukan oleh perusahaan untuk
melakukan penjualan produk atau kegiatan pengusaha untuk memperkenalkan
sebuah produk pada target pasar vang sudah ditentukan. Promosi adalsh sebuah
kegiatan vang dilakukan oleh pengusaha untuk menyebarkan informasi,
mempengaruhi, atau mengajak konsumen untuk melakukan pembelian produk
atsu jasa sebush bisnis salah satunva dengan menggunakan vides promos
cemypany profife (Kotler, 2008, 604),



Menurut Fred Wibowo (seperti dikutip dalam Nathanael et al. 2016) video
profile perusahaan (videa company profile) adalah video yang di produksi buat
keperluan tertentu, contohnya memperkenalkan perusshaan  buat
diseharluaskan ke publik, selain itu acapkali digunakan menjadi wahana
pendukung pada suatu presentasi perusahaan atau kelompok tertentu.

Melalui penjelasan  di  atas ks, penulis bekerja soma  dengan

Nyorachkitchen dal ] tideo promosi Company Profil.
i bramd awareness dan

tenton dlll lﬂ mkﬂi ‘lﬂ video compan
ntingnyn l‘hnuﬁim ity untuk membuat §

mengembangkan  sebuah ide menjadi carrta tm*tuhs yang  selanjutnya
divisualisasikan, (Elizabeth, 2004}, Scriptwriter memiliki tugas penting yang
harus dikerjakan :

1. Membangun cerita melalui jolan centa yang baik dan logis,

2 Menjabarkan ide / gngasan melalui jalan cerita din bahasa



3. Harus mampu menyampaikan maksud / pesan tayangan audio visual
tersebut,

4. Menyajikan cerita yang tidak habis saat selesai ditonton, namun harus
berkesan dimata penonton atan membekaskan sesuatu yang berarti di
dalam dan diheti penonton.

1.3. Tujuan
Tujuan pembuatan video company profile tersebut adalah sebagai
sarana edukasi dan digunaksn untuk mempromosikan kue lontar khas papua
barat dan Nyorachkitchen schingga dapat meningkatkan frand awareness
pada produk yang ditawarkan dan jumlah pembelian pada produk tersebut.



1.4. Manfaat

L.4.1. Manfaat Teorltis

Penelitian ini dibuat untuk mensmbah wawasan mengenai, cara
kerja strategi promosi vang baik, terutama pada masa dan situasi yang

b. Men -handi

€. Menambah khasanah ilmo di bidang aplikatif
perdagangan online (ecommerce))
mengunakan media social.
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