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ABSTRAK 

 

 
Penelitian ini memiliki tujuan untuk mendesain ulang logo toko “Ar-Raudhah” dengan 

pendekatan desain komunikasi visual yang sesuai dengan konsep dasar toko pakaian muslim 

pada umumnya. Sebelum membuat rancangan redesain baru maka terlebih dahulu menentukan 

konsep yang kuat dengan cara berdiskusi dengan pemilik toko Ar-Raudhah serta 

mengumpulkan data pendukung yang berhubungan dengan konsep dasar yang ingin diterapkan 

pada desain baru. Dengan menggunakan konsep logo kombinasi yang berbasis font yaitu 

berfokus pada nama perusahaan atau organisasi itu sendiri secara langsung, sehingga 

dihasilkan suatu desain baru. Hasil dari desain logo baru “Ar-Raudhah” tersebut memiliki 

konsep filosofi yang menggambarkan identitas baru usaha Ar-Raudhah sehingga terciptalah 

design baru yang berbeda dari desain logo sebelumnya, dimana loga baru tersebut lebih disukai 

oleh pemilik toko karena telah memenuhi kriteria yang telah disepakati sebelumnya. Redesain 

logo baru “Ar-Raudhah” tersebut menyampaikan identitas atau wajah baru dari usaha Ar-

Raudhah serta menggambarkan konsep desain kekinian (trend) sehingga mudah dikenali yang 

mencakup aspek desain komunikasi visual. 

 

Kata Kunci: Ar-Raudhah, Desain, logo, Wordmark, Toko 

 

 

 
 

ABSTRACT 

 
This study aims to redesign the store logo of "Ar-Raudhah" with a visual communication design 

approach that is suitable with the basic concept of Moeslim clothing stores in general. Before 

we create a new design, we decide a strong concept first by discussing it with the owner of the 

Ar-Raudhah store and then collecting supporting data related to the basic concept that we want 

to apply to the new design. By using the concept of a font-based wordmark logo, which focuses 

on the name of the company or organization itself directly so then a new design is produced. 

The result of the new logo design "Ar-Raudhah" has a philosophical concept that describes the 

new identity of Ar-Raudhah's business so that a new design is created that is different from the 

previous logo design, where the new logo is preferred by the store owner because it meets pre-

agreed criteria. Redesign the new logo "Ar-Raudhah" conveys a new identity or face of Ar-

Raudhah's business and illustrates a contemporary design concept (trend) so that it is easily 

recognised which includes aspects of visual communication design. 

Keywords: Ar-Raudhah, Design, logo, Wordmark, Shop 
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