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MOTTO 

“Barang siapa keluar rumah untuk mencari ilmu, 

maka ia berada dijalan Allah hingga ia pulang.” 

HR. Tirmidzi 

 

“Visi tanpa eksekusi adalah halusinasi.” 

-Henry Ford- 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah 

selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain).” 

(QS 94: 6-7) 
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INTISARI 

 Media ICT Yogyakarta merupakan salah satu perusahaan yang bergerak 

dibidang penyedia layanan koneksi internet murah yang terletak di Wedomartani, 

Ngemplak, Sleman. Perusahaan tersebut masih menggunakan media yang bersifat 

manual seperti brosur dan banner sehingga mengakibatkan pemborosan tenaga, 

biaya, penyajian buruk dan pelayanan yang kurang optimal. Semakin tingginya 

persaingan dibidang yang sama mendorong Media ICT Yogyakarta untuk lebih 

memperkenalkan kepada pelanggan melalui media yang lebih digital serta 

meningkatkan citra perusahaan menjadi landasan perancangan company profile 

berbasis Multimedia Interaktif sebagai media Promosi dan Informasi dalam bentuk 

website dan akan dibagikan kepada target market yang menjadi segmen pasarnya..     

 Perancangan ini menggunakan teknik pengumpulan data PIECES 

(performance, information, economy, control, efficiency, services) dengan analisa 

secara menyeluruh untuk mengevaluasi dan menentukan permasalahan yang akan 

dihadapi serta mengetahui kelemahan dan kelebihan dari sistem lama atau sistem 

baru yang akan dibangun oleh suatu perusahaan, dalam hal ini adalah objek pada 

penelitian yaitu Media ICT Yogyakarta. 

 Hasil perancangan ini berupa company profile berbasis multimedia 

interaktif sebagai media promosi dan informasi dalam bentuk website yang berisi 

informasi mengenai visi dan misi Media ICT Yogyakarta, layanan internet, lokasi, 

e-mail dan kontak whatsapp admin. Sehingga memudahkan penyampaian 

informasi dan layanan perusahaan hingga pelosok negeri. 

 

Kata Kunci: Perancangan, analisis, company profile, multimedia interaktif, 

website. 
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ABSTRACK 

Media ICT Yogyakarta is a company engaged in providing cheap internet 

connection services located in Wedomartani, Ngemplak, Sleman. The company still 

uses manual media such as brochures and banners, resulting in waste of manpower, 

costs, poor presentation and sub- optimal service. The increasing competition in 

the same field encourages Media ICT Yogyakarta to introduce more to customers 

through more digital media and improve the company's image as the basis for 

designing a company profile based on Interactive Multimedia as a media for 

promotion and information in the form of a website and will be distributed to target 

markets that are its market segments. 

This design uses PIECES data collection techniques (performance, 

information, economy, control, efficiency, services) with a comprehensive analysis 

to evaluate and determine the problems to be faced as well as knowing the 

weaknesses and strengths of the old system or the new system that will be built by 

a company, in this case is the object of research, namely Media ICT Yogyakarta.  

The result of this design is in the form of company profile an interactive 

multimedia-based as a promotional media and information in the form of a website 

that contains information about the vision and mission of Media ICT Yogyakarta, 

services internet, location, e-mail and contacts whatsapp admin. So as to facilitate 

the delivery of information and company services to remote areas of the country.  

 

Keywords: Design, analysis, company profile, interactive multimedia, website. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


