BAB YV

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat disimpulkan

e i sigifans s 000, N1 gy <
dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak Ha diterima,
2. Berdasarkan hasil uji 1 terkait pengaruh varisbel

San pemb elian

n dari hasil uji t dimana
diperoleh nilai signifikan | sig yang < 0,05 maka dupat
disimpulkan bahwa Ho ditolak Ha diterima, artinya kepuasan konsumen
Cheers Kombucha.

3. Berdasarkan hasil uji t terkait pengaruh variabel kualitas produk (33)
terhadap keputusan pembelian () diketahui bahwa kualitas produk



berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil tersebut
dapat diketahui dengan melihat perolehan dari hasil uji t dimana
diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,729, Nilai sig yang > 0.05 maka
dapat disimpulkan bahwa Ho diterima Ha dilolak. artinya kualitas
produk tidak berpengaruh secarn signifikan terhadap keputusan

ke konsumen dengan melihat dimensi dan indikator kualitas produk
yang dapat digunaken untuk menganalisis karakteristik dari suatn
produk.



b. Pelaku usaha diharspkan selalu aktif dalam menggunakan media
¢ Perusahaan diharapakan untuk menjaga konsistensi harga produk.
2. Bagi Penelitian Berikutnya
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