BAB Y

FENUTUF

5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang. telah peneliti paparkan pada bab
sebelumnya, maka dipat ditank mll kﬂﬁh]mlan bahwa strategi komunikasi
pemasarnn Biks Ambon Lorize dafam menarik minat beli vaitu dengan

enggabingkan ketign cara yakni melalui cara konvemsional dengan turun
langsung ke lspangan, melalui pemasoran digital dengan melakukan siaran
langsung (live) pada media sosial, dan melalti bauran promosi yang meliputi
‘Strafegi Periklanan yang melakukan kerja sami dengsn Grabfood, Gofood dan
Shopee, seria Instagram Ads. Penjualan Personal dmgmwhmﬁﬂpmawarm
langsung kepada beberapa instansi untuk mengajak kerja sama sehingga
harapannya dan kerja sama tersebut tentunya dapat lebih menarik minat beli dan
juga sekaligus mampu menaikkan volume penjualon yang berdampak pada
kenaikan omzel tohunan perusahann, Promosi Pegwhn dengan memberikan
potongan harga, voucher, sertn potongan harga padupmhimn ﬁlk-l.m jumizh
banyak, Pemassran Langsung dengan memberikan rm lain untuk dapat
berkomunikasi dengan calon kensumen seperti melahul media sasial WhatsApp,
Instagram dan Tiktok, dan pada Hubungan Masyorakat yang masih belum
difoluskan.

Setelah peneliti melakukan penelition, peneliti mendapatkan bahwa strategi
komunikasi pemasaran yang dilakukan oo Bk i Liris il rsmacik
minit beli termasuk ke dalam kategori yang berhasil dalam menank minat beli.
dengan didukung adanya bukti berupa kenaikan omzet tahunan perusahaan.
Melalui komnbinasi strategi vang digunskan antarn kegistan pemassran secara
digital dan dengan cara konvensional, keduanya sangat berpengaruh dalam menarik

minat beli, dan menaikkan omzet tahunan. Strategn komunikas) pemasaran yang



dilakukan oleh Bika Ambon Larizo dalam menarik minat beli untuk datang ke
outlet dapat menginspirasi para pengusaha luin untuk menerapkan strategi yang
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