BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Personal  branding merupakan  identitas pribadi yang dapat
memmbulkan persepsi dibenak !uﬁ.!u, yaitu mengenal nilal dan kualitas
yang disandangkan oleh pemilik nama fersebut. Dalam proses hranding. citra
diri dapat dibangun dengan mengunggah fﬁlu’ﬂﬂpﬁn. video di media sosial,
Epdﬂilﬂﬂagrmm rm#uh:r Tiktok dan nﬁdhmal lainnya. Citra
iﬂiﬁ"‘mempﬂm baguimana scorang individu dapat meng'ﬂmﬁbarknn dirinya
melalui penilaian tentang fisik dan tubul yang dinﬂﬁkmyn dan juga sering
diﬂhgl.knn sebagai kartu identitns diri yang diperks kmd:l semesta
alam {Pn.u-i 2018). Persepsi publik it merupakan mplk pmﬁhg_dﬂm upaya
‘membangun personal hranding. Cita diri tentu berpengarul bw terhadap

kredibilitas seseorang. Namun untuk dapat sampai pada tahap memperoleh
kepercayaan publik, memeriukan banyak strategi untuk mencapai hal tersebut.

Gambar 1.1 (Susile, femparingan (Panahan tradisional Jowa Gaya
Mataram) di Pendhapa Jemparingan | 2020)

Citra diri vang dibangun melalul strategi personal branding juga
memiliki pengaruh terhadap uopaya pelestarian budaya, seperti halnya



yangdilakukan oleh Agung Susila terhadap kebudayaan Jemparingan. Beliau
merupakan atlet panahan tradisional Jemparinganr di doerah Yogyakarta pada
2015. Beliau jugs mendirikan sebush Pendhapa Jemparingan dengan konsep
vang berbeda pada umumnya. Pendhapa mi dibangun dengan menerapkan
suntu keunikan yaitu dengan membangun pendhopa yang memiliki konsep
bergava indoor, _hal ini meupakan knnsep baru dalam dunia panahan
Jemparingan:’

Budaya panahan jemparingan merupakan kebudayaan yang telah ada
sejak zaman Mataram namun kebudayaan tersebut kurang populer dikalangan
masyurakat. Ihhm upmya  Agung Susil.l melestarikan  kebudayaan
Jemparingan. beliaw melakukan edukasl mengenai kebudayaan tersebut.
Untuk dapat menunjang tujuan tersebut, Apung Susila melakukan  strateg
persoral  branding melalul platform  Focebook, Instegram dan. Yeutube,
Melalui postingan lersebul, awareness mengenai kebudaynan Jemparingan
m dengan ditandai memnngkatnya minat mosynrakat unlut. datang
berkunjung ke Pendhapa Jemperingan,
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Gambar 1.2 {Piera Pakualaman, 2021}
Ketertarikan Agung Susila terhadap panahan Jemparingan sejak 2013
menjadi suatu langkah awal dalam upayva mengedukasi masyarakal mengenai

kebudayaan panahan Jemparingan. Agung Susila melakukan pelatihan khusus



panahan serta bergabung dengan komunitas panahan Jfemparingan. Beliau
juga turut aktif mengelols media sosial sebagai upayn dalam membangun
personal branding. Setelah bergabung sebagai atlet pada tahun 2015, Apung
Susila dipercaya untuk mengedukasi masyarakat wmum melaln channef
Youtuhe oleh Kadipaten Puro Pakualaman. Kredibilitas Agung Susila semakin
mengalami peningkatan setelah Hotel Royal Ambarukmo berkolaborasi
dengan belisy untuk membual suaty program bagi para tamu hotel,
mempelajar bagaimans tahapan-tabopan apo saje dolam aktivitas panahan
Jemparinzan. Wﬂﬂhj@ dipercaya dalam pfdm yang di fasilitasi
oleh Hotel Roval Ambarukmo pads komunitas IFS iemparingan Jemuah

Samten), komunitas tersebut ditkuti oleh para penggiat Jemparingan yang ahli
di bidangnya.

Gambar 1.3 fSustfa, M,WH i Rowviad Ambaridome,
iy
Pengelolaan media sosial Agung Susila sebagal upays dalam
membangun personal branding didasari oleh visi misi untuk mengembangkan
potensi  kebudayasn Pamahan Jemporingen.  Kemampuannya dalam
memberikan pemahaman serta penyampaian yang baik terhadap masyarakat
luas turut meningkatkan upayanva dalam membangun personal Sranding.



Atas dasar itulah, penelitian ini akan menganalisis bagaimana karukteristik
Strategl Personal Branding Agung Susils dalam meningkatkan Awareness
Kebudayaan Panahan Jemparingan. Melalui teori personal branding Mc Nally
dan Speak dan teori Peter Montoya mengenai delapan konsep utama persanal
branding (8 Laws Of Personal Branding), sebagai pedoman dasar penelitian.
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Tujuan umum dari penclitian ini adalah untuk meneliti bagaimana
personal  bronding  seseorang  dapat  berpengaruh  besar dalam  upaya
pelestarian kebudayaan.

2 Tujuan Khusus
Tujuan Khusus dalam penelitian ini adalah untuk mencari ;



a. Untuk mengetahui apakah teori personal branding yang diterapkan
dapat berlaku efektif dalam mencapai tujuan perluasan awarencss
kebudayaan femparingan

b. Untuk mengetahui sejouh mana peran edukasi yang dilakukan

penggial jemparingan dupat,_menjadi sebush upaya pelestarian
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1.5 Sistematika BAB
BAB I PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
1.2 Rumusan Masalah
1.3 Tujuan Penelitian
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penting diakukan atan dikembangkan.
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