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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji bagaimana suatu tokoh masyarakat dapat
menerapkan strategi personal branding yang dapat meningkatkan awareness
kebudayaan panahan jemparingan. Kebudayaan tersebut belum banyak di kenal oleh
masyarakat luas, dalam bentuk tanggung jawabnya sebagai seorang penggiat
Jemparingan Agung Susila mengimplementasikan 8 laws of personal branding, untuk
memperoleh tujuannya yakni, meningkatkan awareness kebudayaan panahan
Jemparingan. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan
menggunakan teknik pengolahan data triangulasi data metode untuk memperoleh
data melalui proses wawancara dengan berbagal informan untuk memperoleh
kebenaran informasi yang tepat. Selain itu peneliti jJuga menganalisis dokumentasi
milik subjek penelitian untuk memperkuat kebenaran informasi yang di dapat.
Merujuk pada hasil penelitian, kesimpulan yang di peroleh adalah suatu kebudayaan
dapat dilestarikan dengan menggunakan penerapan strategi personal branding untuk
dapat meningkatkan awareness kebudayaan Jemparingan. dengan meningkatkan
suatu kredibilitas untuk memperoleh kepercayaan publik serta menonjokan ciri khas
yang ada pada kebudayaan panahan Jemparingan.

Kata Kunci : Personal Branding, Awareness, Panahan Jemparingan.
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ABSTRACK

This study aims to examine how a community leader can apply a personal branding
strategy that can increase awareness of the jemparingan archery culture. This culture
is not widely known by the wider community, in the form of his responsibility as a
Jemparingan activist Agung Susila implements the 8 laws of personal branding, to
achieve his goal, namely, to increase awareness of Jemparingan archery culture.
This study uses descriptive qualitative methods using data processing techniques data
triangulation method to obtain data through interviews with various informants to
obtain the correct information. Besides that, the researcher also analyzed the
documentation belonging to the research subjects to strengthen the truth of the
information. obtained. This study also uses the theory triangulation method, to
compare the findings with the theoretical perspective used. Referring to the research
results, the conclusion obtained is that a culture can be preserved by using the
application of personal branding strategies to increase awareness of Jemparingan
culture. by increasing credibility to gain public trust and highlighting the
characteristics that exist in the Jemparingan archery culture.

Keywords: Personal Branding, Awareness, Jemparingan Archery.
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