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PEMANFAATAN FITUR INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA PROMOSI
UMKM KAIN TENUN KAINNESIA

Akmal Yanuar Pratama
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INTISARI
Penelitian ini bertujuan untuk mengetauhi Pemanfaatan Fitur di Instagram
Sebagai penunjang promosi pada Kainnesia. Penelitian in1 menjadikan media
sosial instagram untuk menjadi bagian dari media promosi pada Kainnesia.
penelitian in1 mengambil studi deskriptif kualitatif pada pada Kainnesia yang
memanfaatakan fitur Instagram pada Kainnesia. Data yang digunakan dalam
penelitian ini merupakan data primer yang didapatkan melalui proses wawancara
pada narasumber serta data sekunder diperoleh dari penelitian terdahulu yang
masih sangat berkaitan dengan variable penelitian. Hasil analisis penelitian
menunjukan bahwa pemanfaatan fitur Instagram Kainnesia sudah sangat
optimal, namun ada fitur yang kurang digunakan secara maksimal oleh
Kainnesia. Seperti fitur hashtag yang digunakan kurang maksimal dan optimal
oleh Kainnesia, namun pada hasil penelitian yang peneliti lakukan didapatkan
bahwa informan peneliti mengetauhi Kainnesia berawal dari hashtag yang di
cari melalui Instagram, ini menunjukan bahwa fitur hashfag masih layak
digunakan pada saat ini. Sedangkan fitur yang sangat optimal digunakan oleh
adalah fitur ads, pada fitur ads Kainnesia menggunakan secara sangat optimal
dikarnakan fitur ads memiliki jangkauan yang sangat luas, sehingga lebih mudah

untuk mendapatkan insight yang tinggi.

Keywords: Fitur Instagram, Media promosi, Kainnesia
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UTILIZATION OF INSTAGRAM AS A PROMOTIONAL MEDIA FOR
KAINNESIA WOVEN FABRICS

Akmal Yanuar Pratama
Prodi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ekonomi dan Sosial, Universitas Amikom

Yogyakarta

ABSTRACT
This study aims to find out the use of features on Instagram as a promotional
support for Kainnesia. This research makes social media Instagram to be part
of promotional media at Kainnesia. This research takes a qualitative descriptive
study on Kainnesia which utilizes Instagram features on Kainnesia. The data
used in this study is primary data obtained through interviews with informants
and secondary data obtained from previous studies which are still closely related
to research variables. The results of the research analysis show that the
utilization of Kainnesia's Instagram features is very optimal, but there are
features that are not used optimally by Kainnesia. For example, the hashtag
feature that is used is not optimal and optimal by Kainnesia, but in the results of
the research that the researchers conducted, it was found that the research
informant knew Kainnesia started from the hashtag that was searched for via
Instagram, this shows that the hashtag feature is still suitable for use at this time.
While the feature that is very optimally used by is the ads feature, the ads feature
of Kainnesia uses it very optimally because the ads feature has a very wide

reach, making it easier to get high insight.

Keywords: Instagram features, media promotion, Kainnesia
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