BAB I

PENDAHULUAN

Fakta balwa negura Indonesin merupakan negara vang kayva nkan budaya
bukanluh hal ving swam Ligi dipurdm

bar . 1 Jumlah Warisan Budaya Tak benda di Inde
tmfiamm

Sumber: Katudata (2021)
Berdasarkan gambar grafik di atas, diketahui buhwa budaya Indonesia tak
benda sangat banyak, dimana hal ini meliputi seni pertunjukan, tradisi, adat istiadat,

pengetahuan alam, peraysan, kerajinan, dan lain sebagainva. Secara lebih
terperinei, diketshui bahwasanya pada tahun 2013-2016 setidoknya ada 444



warisan budaya tak benda, di tahun 2017 terdapat 150, di tahun 2018 sebanyak 225
dan di tahun 20019 sebanyak 267 terakhir di tahun 2020 ada sebanvak 153 warisan
tnk benda yang ade Jumlnh ini sejatinyn sangatlah banyak yang manas
mengindikasikan bahwa negara Indonesia sendiri merupakan negara yang smat
kaya akan budaya,

Kebudavaan sejatinys meropakan sustu hol vang kompleks dimana di
dalamnya mencakup berbagai hal mulai dari kepercayaan, kesenian, moral, adat,
hukum, kebiasaan, dan lain sebugamy_’uwm pada konteks ini dilakukan oleh
sekumpulon ang@mmuumwm merupakan suatu hal vang
berbentuk hnpil'.k[gﬂ d:nnm _ La m‘ﬂhl_ Kurﬂ m,umkat pada konteks
ini mmﬂﬂfﬂh Suatu Hﬁﬂ# ditn Kebudayean seetn Kebendann atau sifatnyn
nptﬂjﬂ Yhng d;bmm m.m.ﬂuﬁlﬂ guna penmﬂsm seltnn.myn supaya
kekuatan serta hasilnya mampu diabadikan guna keperfuan masyarakat (Sockanto,

m;rm Indonesia, kian hari semakin mengalunt perges ﬁl ini
lncmplkﬁ kensckuensi utas adunya perkembangan teknologi dnr. ]’uali‘yﬂtwsl
it metnbuat batas-buts antar negarm menjudi semakin tipis atau istikah dalam hal
Hnﬂ&m; Globalisasi inlah gejals dimana nﬁimqn budaya menyebar
dengan cepat ke seluruh dunia. Berdasarkan Kluppum {Sum 2013)
baliwasanya globalisasi merupakan dampak dari perkembangan Komunikasi
_— demikian Kontak budaya tidak Lagi membuuhian suaru konak
fisik m ' St ; ‘Hal m ﬁ-ebuhm kmmﬂlh.u kontak media saja,
sudah dmat memungkinkan untuk melokukun penyebaran budaya yang ada.

Di Indonesia i asianalisme dan ke

'_ akan hudaj,-n tradisional

membuat adanya pergeseran budaya sehingga budava asing mudah mnﬁ.uk dan
menenggelamkon  pengetahuan  akan budaya tradisionnl serta sejarah. Cara
miélestarikan  budays  vang  kurang diminati  dan kurang  sesuni  dengan
perkembangan zaoman merupakan suatu proddem besar yang harus diperhatikan
lebih oleh selurubh masyvarakat Indonesia khususnya public figure yvang banyak
disorot media. Masyarakat Indonesia cenderung lebih menyukai hal-hal yang



modern, muddh dipaliami dan dapat dinikmati kapan saja. Hal itulah vang selalu
ada dalam budava asing meskipun pada realitanya dinilai sangai jauh berbeda
dengan budays ssli Indonesia namun lebih banyak digemari dan ditirn oleh
masyarakat khususnya para generasi muda.

Sebagai contoh budaya asing yang lebih digemari oleh masyarakat
khususnyu skhir-akhir ini adalah budaya Kored atou sering kali disebut sebagai
budaya K-Pop. Jika melihat dari sejarahnya, demam K-Pop vang ada di Indonesia
ini diawali -nleugu.n sr.jnml: panjang orea di Indonesia. Merebaknya

nbar 1. 2 Jumlah Tweer Térkait K-Pop di Dunia

Sumber: Kotadat | 2021)

Berdassrkan data yang dirilis oleh Katadata, setiap tahunnya custan terkait
K-Popers di Twitter meningkat. Jumlahnya hingga Jumi 2021 telah mencapai 7,5
miliar dan hal tersebul merupakan angka yang sudah mengalami kenaikan
mencapai 22.9%, Dalam hal ini, yvang menjadi perbincangan adalah Bangtan Boys
{BTS), NCT, Blackpink, EXO, dan juga Treasure. Indonesia jugn menjadi negara



dengan jumlah tweer terbanyak terkait K-Pop dan disusul olel negara lan yakni
Filipina, Thailand, Korea Selatan, dan juga Amerika Serikat (Dhin, 2021).

Gambar 1. 3 Negara dengan Volume Tweet Terbanyak Tentang K-K-Pop

K popTwitter 2020
20 negara dengan volume Tweet terbanyak tentang K-Pop

Suinber: Kpoptwitter2020

Kmm'ub-: tersebut berhusil merebak & Indonesin, Ady batiyvak sekali
musyarakat Indohesia yang menggemart budays Korea mulai dird musil, drama,
deerd Kooren, dian lain sebagainyn. Dalom hal ind, aediens yimg terpapar bodays Korea
i sejumiah 40.7% penggemar K-Pop berkisar usia antarm 20-25 thun. 38,1%
berkisar usia antara 15-20 tahun, 11,9% berkisar usia lebitdari 25 whun dan 9.3%
berkisar usia antars 1015 tahun (Gumelar, 2021). Berdasarkan penelitian yang
dilakukan oleh (Zeakinh, 2019} bahwasanya cudiens inl berida di berbagai dacrah
di kot besar di Indonesio mulai dor kot Bandung, Jakana, Sole, Surabaya, dan
luin sebagainya. Budaya Korea bukan hanys meényangkist musiknya saja tetapi telah
berpengaruh kepada berbagai hal personnl seperii saya busana, kebinsaan hidup,
komunikasi, gaya berbicarn, berpacaran, logat, dan bahkan makanan kesukasn. Hal

tersebut menunjukkan bahwa budays Korea perlahan mula mengakar di Indonesia

Merebaknya budayva Korea ini jugs memudahkan pasar Korea untuk masuk
ke dalam Indonesia, dimana dapat dilihat dari banyaknya produk kosmetik asal
Korea. Hal ini bersesuman dengan permingasn dan potensi pasar Indonesia yang

amal potensial untuk dimasuki berbagni produk Korea. Bahkan, pthak kosmetik



Korea berani berinvestasi untuk berjualan produknya di Indonesia hingga 3-5

miliar, dikarenakan memang negara im dianggap sebage pasar yang potensial bag
mereka untuk menjualkan produknyva (Hasibuan L., 2018). Belum lagi berbagai
perusahaan lokal di Indonesia yang menggunakan brand ambassador atis K-Pop
untuk mempromosikan produknya. Tidak berhenti hanya pada produk makanan
saju_ bahkan artis Korea juga menjadi bintang iklan investasi onlive vakni Sinar
Mas dimana artis yang dimaksud adalah Hyun Bin {Hasibuan L. . 2021)

Mmm"‘ mm Henml milenial.

kuatnya, padahal peuycﬁ%ﬂm~ Ko

teknologt atau dengon kata lain tidak bersentuban secarn langsung dengan dengan
masyarakat Indonesio, tetapi budayanya mampu merebak dan bahkan perlahan
menggeser budavn Indonesia sendirl. Berbagnd tavangan fdof bay band/girf band
maupun film dramo Korea mudoah dilihat melalui kanal Youtube dimana kanal
tersebut bisa diakses secara gratis. Di Indonesia sendiri sejatinya memiliki berbagai
produser don juga video klip yang tidak kalah menorik dengan sebagiimana vang



ditampilkan K-Pop. Namun kemasan konten mengenai budaya tradisional dinilai
kurang modern sehingga tidak mudah dipashami dan kurang diminati oleh
masyarakal Terkail potensi Indonesin dalam hal tayangan Youtube sendin, bisa
dilihat dori banyaknya penonton dari Youtube yang asalnya don Indonesia.

Gambar 1. 5 Negara Dengan Jumlah Pengguna Youtube Terbesar 2022

Sumbér: Datalndonesia_id (2022)

D{hﬂp dan laman opline datalndonesia.id, Indonesia fercatol menempati
posisi ketiga dunis dengan total jumlah penggunn Youtube sebanyak 127 juta
pengounga. Hal“ini menunjukkun bahwa antusias masyoraknl Indonesin akan
mmun platform media sosial Youtube bisa ﬂm:ﬁngu tingzi. Hal
tersebut menjadi alnsan konten-konten yang disajiken df Yebtube akon dengan
mudah wmm yang banyak dengan catatan Kopten tersebut
menarik dan mengandung isu atau informs yang sedang tren.

Jika dil.li.n.jau dari besarnya sntesios masyarakal Indonesia akan platform
media sosial Youtube, l.miuhﬂ uwhﬁﬂ:hk mﬂna merupakan hal vang
dapat menjadi pengaruh positil’ bagi masyarakat, nomun juga dapat mendatangkan
pengaruh negatif. Kemuodahan dalam mengakses konten di Youtube dikhawatirkan
akan dapat dimanfiatkan sebagai ajang contoh yang kurang baik bagi masyarakat,
khususnya pars generasi muds Indonesia. Masuknya budaya asing yang kemudian
ditiru dan menggeser citen budaya daerah maupun nasional menjadi saloh satu hal
yang dikhawatirkan. Hal tersebut ténm dikhowatirkan akan menjadi boomerang di

masa mendatang karena kebanyakan dan budaya asing yang ada tidak sesuai



dengan budaya Indonesia, pada konteks ini jika dikaitkan dengan pemaparan di
atas, maka dapat membuat budaya Korea semakin merebak dan membuat budaya
sendiri tergeser.

Dalam kanal Youtube. konten-konten mengenai isu yang sedang rumai
diperbincangkan akan menark banyak viewers yang kemudian dapal dilakukan
monetizing lerhadap konten tersebul. Pada umumnya para vowsiber, Khususnya

yang ada di Indonesia lebih banyak membuot kenten hiburan seperti komedi, daily
vlog. review barang-barng terbarug pededse dan lain sebagainya. Untuk

mengimbang: banyakays konten<konten mllmrmmmk budaya Korea vang
masuk ke Indonesia. beberapa cantent creator Indonesia tmpil dengan idealisnya
uniuk m‘am konten yang di ‘dulamnya mengandung berbagai  budayn
Mﬂi&yaug dikemas secars epic dan modern sehingga dapat dinikmati oleh
Whl:mgnn masyarakil. Salah satu kuntﬂ.mgm ]ru!nues:a ying
dﬁml:l eplc dan berhasil memukau - puluhan s erang m hingga
mm adalah konten musik video Wonderland lnm 1 Mﬂll.u
pemﬁimmm saiu bemuk pelestarian budaya Indonesia pﬁh—mﬂem

pﬁ:htiq} m I:L-ﬂelumu ini. Objek penelition tersebut akan Ir:hth hj:iut jika
ﬂw:nm pumha.hasnnnya menggunakan teon sembth ﬂﬂ. Roland ' Barthes
untik menemukan makna denotasi, konotasi dan mitgs. Roland Barthes merupakan
mﬁ{m}mnk@m;mamm Emmbmn teort ini
supammﬂmm\hdn pendmﬂﬁhur -r.'I'.:Ilm'n memiaknai
teks }qn' nda. Barthes dalam hal ini melibot hmtspek pembacaan seru
interaksikultural yang ada mampu memakoad mn yang sesungeuhnya,
Dalam hal ind, dﬂcnﬁﬂwm Mpﬂhdn denotnsi dan konotasi

yang disebut sebagai order of significant mg:s.n 2021).

Dengan demikian, peneliti ingin meneliti terkait video klip musik yang
bermuatan budaya Indonesin dimana penelition dianalisis menggunakan kajian
semiotika don representasi dari Roland Barthes sehingga dapat ditemukan secara
mendetail bagion mana dari video klip tepsebul vang mampu merepresentasikan
budaya Indonesia. Peneliti memilih untuk menelitn sebuah toyvangan Youtube di
chanmef Alffy Rev dimana pada twhun 2021 laly sempar menjadi salab satu konten



wvang berhasil memukou masyarakat Indonesio serta luar negern. Wonderland
Indonesia | menampilkan berbaga kebudayvann daerah di Indonesia yang dikemas
dengan suguhan menank serts modern dan dapat modah dipahomi oleh masyarakat.
Konten tersebut mengeabungkan keanekaragaman budaya doersh vang ada di
Indonesia mulan dan pakoan adat, tanan serin lagu doerah vang Kemudian dianng
oleh instrigmrent musik serta gavi musik vang modern vaitu EDM (Electromic Dance
Muxic). Dengan menggabungkan konsep musik modern dan konsep etmic pada
musik video Wonderland Indonesia 1, koaten tersebut sukses mendopatkan toial 44
juta penonton sejak pertama kali video i di ongzah di akun Youtube Alffy Rev
pada tanggal §7 Agusius 2021, beriepatan denran har kemerdekaan Negara
Kesatuan Republik Indonesia yang ke-76 mhun hinges soat penslitian ind dilakukan
yaily pada bulan Oktober 2022

Gambir 1. 6 Jumlah Méwerss MV Wonderland Indonesia 1 Per Bulan Juli 2022

Sumber; Channel Youtube Alffy Rev (2021)

Musik video Wonderland Indonesia I, menampilkan unsur anmasi 30 vang
cukup mendominasi sehingga terlihat lebih modern dan menunjukkan penggunagn
teknologi yang begitu besar sertn canggih. Dalom wawaneara singkat yang

dilakukan oleh peneliti kepada AlTy Rev. din meéngatakan bahwa konten vang dia



buat Kali ini telah menempul waktu yang begitu lama sampai pada akhimya dia
dan tim berhnsil untuk mempersembahkannya kepada Indonesia dan dunia tepat
pads Hari Kemerdekaan Indonesia 17 Agustus 2021 lalu. Alify Rev juga berkatn
balvwa tidok ada tujusn lain selain mengungegah rass nasionalisme dolam diri rakyat
Indonesia untuk selalu mencintal dan membanggakon budaya asli Indonesia.
“Sedikit sulit untuk menyuguhkan hal yvang berbau budaya tanpa adanva adaptasi
dengan teknologt vang sesuni dengan tren yang disukai masyvarakat, jadi melalu
karya sava ini dan karya saya sclnnjummiﬁgn ingin menjadikan hal yang dinilai
kuno rersebut men]n.dl,mmu ynugMMﬂm akiu”, ujar Alffy Rev dalam
WAWANCHD su-gm pauln ‘Mm

Aﬂ& Rev |umnﬂﬂlmg musisi muda Indonesia yang dikenal

hﬂﬂﬂﬂamlm yﬂh’,m merupakan music prﬂWmn Vsl story telfer
m 'qih'h L n‘ﬂgl'umllum bebernpn hﬁl‘l m mgpgundung nilai

sr:bqa[ m kecinmannya terhadap Indonesin dan kEpﬂIw ;ullud.np
hdnm yang ada di Indonesia. Hal tersebut dikemas rapi MML&JH
lﬁﬂhm !ﬁiﬁpﬁlﬂﬁyu Dengan sentuban budaya madcm,yung inunjnw dalam
setinp karyanyi, h.nl tersebut mampy menark pcrhm mhdmm
Melalui kinal Youtubenya, Alffy Rev memotivasi gmﬂmﬁm seffn gecara lidak

lanmmawpkm muda wituk meningkatkan rsa et terhadap anah

air mﬂﬂﬂi ckspres
generisi.

Dari berbagai bentuk tayangan di MV ﬂ'mlnﬂumﬁs& I, terkandung
berbagai nilai dan tanda budaya yang kemudian dapat dijadikan sehagai upaya
untuk melestarikan budaya kepada masyarakat karena sejatinya video klip
merupakan bagian dari komunikasi. Hal tersebut dikonfirmasi oleh Edward dalam

-y berbeda dan dapat diterima defigan baik oleh berbugai

{Amarnl, 2019) bahwasanya dalam video klip terdapat pesan yang ingin
disampaikan kepada khalayak yang pada konteks im bertindok sebapgan penikmat
musik. Pesan yang terkandung dalam sebuah video klip dalam hal ini adalah bentuk
dari representasi dar pikiron atzupun perasaan vang ada bagi pembuat video
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tersehit. Pesan tersebut bisa berasal dari latar belakang dan juga pengalaman yang
ada.

Oleh Karenn i, peneliti tertarik untuk melakukan penelitian mendalam dan
membedah mengenai bagaimana konten musik video Wonderland Indonesia T ini
merepresentasikan budaya Indonesin dengun menggunakan analisis seniotik
Roland Barthes, schingga dalam penelitian ini, diharapkan peneliti serta pembaca
dapat mengetahui makna denotasi, konotasi don mitos vang terkondung dalam

li tujuan penelitian ini, yaitu. Meneli

Penelitian ini dihnrapkin dapat meén) bes: penclitian-penclitian
selanjutnya yang berkaitan d&ngau I:idmg kajian media. Khususnya pada
kajian semiotiks komunikash mengena tanda atau simbol. Selain daripada itu,
penelition ini jugs dibarapkan mampu memberikan informasi baru terkait
nilai-nilai positif yang erkandung dalam musik video “Wonderland Indonesia
I" agar dapat menjadi molivasi yang positif bagi para pembaca.
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142 Manfaat Praktis
1} Memberikan wawasan kepada generasi muda tentang keanekarngaman
budaya di Indonesia.

1) Memberikan kesadaran kepada masyarakat tentang pentingnya memiliki
mengenal budaya negara Indonesia.
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