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5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis penelitiasn yang telah divraikan
pada bab-bab sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan berikut:

Setiap mahasiswa memiliki persepsi yang berbeda terhadap shopee
spaylater, karena persepsi ilu m terbeniuk  berdosarkan  pandangan
seseorang ferhdap sesuatu yang dilibat dan diketahui duri ke tujuh informan
Ijmmﬁwm persepsi bahwa iklon sudsh menarik dengan
hintang iklan vang cukup dikenal, walou il:];n sangat simple tetapi sudah

‘menarik perhatian untuk menontonnya, pem]mglﬂﬂw sudah cukup
untuk iklan ini dan it pesan sudah tersampaikan, namun dus ndorman lainnya
mn persepsi negative lerhadap iklan tersebul karena ]ﬂn i|;l::.1'.|
konsep pads iklan kurang mendetail tentang penggunaan spaylater. Jika
mm konsumen merasa puas dengan iklan suaty produk, makan
kernungkinan besar konsumen akan melakukan pembelian.

!;-.;.s.r-n .
Adapun saran yang dopat diberikan peneliti berdasarkan dari hasil

penelitian yang didapatkan sebagai berikut-

1. Setip mqmmﬂﬁ pﬂﬂqum;m mmgthg dan memiliki hal
untuk m}mmnﬁm pendnpat  tersebut mtnn pendapat  tersebut

merupakan pendqutmm ﬂm.th;.[dllmnu secara positif.
Mahasiswa 1lmu Komunikasi Amikom ?ugyﬁ.nrta dalam melihat klon

dan melakukan transaksi harus memperhatikan mformasi yang diberikan
pada iklan dengan cermat. serla mencari referensi lain mengenai produk
tersebul.

3. Penulis mengharapkan agar penelitian ini dapat dijadikan rujukan bagi
penelitian  selanjutnya dalam meneliti hal terkait stau memperdalam
substansi penelitian dengan melihat dari sudut pandang yang berbeda
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