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MOTTO 

 

“Jika kau lapar makanlah, jika pusing pikniklah” 

(PENULIS) 

Kamu harus menerima kenyataan bahwa kamu bukan yang terbaik dan memiliki 

semua keinginan untuk berusaha menjadi lebih baik dari pada siapa pun yang 

kamu hadapi. 

(RORONOA ZORO) 

Harusnya kesabaran itu seperti keinginan, tidak ada batasnya. Yang bertapal batas 

cuma kebutuhan 

(SUJIWO TEJO). 
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INTISARI 

 

Persepsi merupakan penilaian seseorang terhadap sesuatu, baik penilaian positif 

maupun penilaian negatif. Beberapa faktor dapat mempengaruhi persepsi 

seseorang. Penelitian dilakukan pada mahasiswa Ilmu Komunikasi angkatan 2017 

Universitas Amikom Yogyakarta. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui persepsi konsumen tentang iklan Shopee Paylater terhadap keputusan 

pembelian. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode deskriptif 

kualitatif, sedangkan teknik pengumpulan data dilakukan dengan wawancara, 

observasi, dan studi pustaka. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi 

pada setiap mahasiswa Ilmu Komunikasi angkatan 2017 Universitas Amikom 

Yogyakarta berbeda-beda. Timbulnya sebuah persepsi menjadi dasar dalam 

menilai iklan yang tayang, karena setiap orang memiliki hak dalam 

menyampaikan pendapatnya. Iklan Shopee Paylater edisi King Nazar yang 

muncul di media memiliki makna dan nilai dalam menarik minat beli pada 

konsumen. 

Kata kunci: Persepsi Konsumen, Keputusan Pembelian, Shopee Paylater 
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ABSTRACT 

 

Perception is a person's assessment of something, both positive assessment and 

negative assessment. Several factors can affect a person's perception. The study 

was conducted on students of communication science class of 2017 Amikom 

University Yogyakarta. The purpose of this study is to determine consumer 

perception of Shopee Paylater ads to purchase decisions. In this study, the 

researchers used qualitative descriptive methods, while data collection techniques 

are conducted with interviews, observations, and literature studies. The results of 

this study indicate that the perception of each student of communication science 

class 2017 Amikom University Yogyakarta is different. The emergence of a 

perception becomes the basis in assessing the ads running, because everyone has 

the right to express their opinions. King Nazar edition of Shopee Paylater ads that 

appear in the media have meaning and value in attracting buying interest in 

consumers. 

Keywords: costumer perception, purchase decision, Shopee Paylater 
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