BAB Y

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Keslmpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahuiaspek-aspek personal branding Abdi
dalam yang terdapat cl:ahm akun lnm h‘m.lnga datam periode | januari
2022-31 des;emhqfim r‘tdupﬂﬂﬂknik;ﬂlhmmm:m yaitu analisis 151
kuantitatif yang digunakan dalam penelitin ini bertujuan. untuk mengukur
Dhjfm Scmmyns besar penelitian ini memberikan glmhlm.u persenal
diranding yang dibangun oleh @ keratonJogja melalul postingan -postingannya di
ﬂw«ﬂp Setiap orang tentunya mempanyal MWM'I}'ME berbada-
bﬂlh- wu'g]ﬂ memuipakan salah satu media yuummmnm'
hmﬂqlﬁtﬁ.dﬂjm dengan tujuan untuk mempromosikan dan met
abdi dalem. Haltersebut pun dilakukan tentu melalui proses. Salah sah mymg
dilalunya yaitu melalui persanal branding.

Analisis ini difakukan dengan mengamati dan menganilisis postingan foto juga
video dalam akun Instagram (@ keratonJogja dari periode | januari 2022 - 31
desember 2022 dengan sampel 57 postingan dari ftotal ﬂtm"lﬂi p@m]::si yang
be:]-mdﬁ 126 postingan. Aﬂﬁﬁ;mg sudah dlhhlh.nﬂlbh dua erang coder

menemukan bahwa aspek persunal branding dalam feeds Instagram keratonJogja
sebnnylﬁmmmm.ﬁmﬂdmg yang gniing:lfmninm muncul adalah
aspek keteguhan dengan kmmaculans:hunpkﬁiﬂ.ﬁu 28,87 " kemunculan
ini dari selurch total peramal branding yang terifhal dalum postingan keraton Jogja
terkait abdi dalem. Urutan dominasi kedua diduduki oleh aspek spesialisasi dimensi
kemampuan 13.92 %, produk sebesar 6,19 % dan servis 4,12 % dan jika dihitung
secara keseluruhan mencapal 47 kali kemunculan dengan banyak presentasi
24.23%. Aspek kepemimpinan pada dimensi posisi muncul sebanyak 26 kali setara
dengan 13.40% dan pengakuan sebanyak 2 kali setam dengan 1,03 persen.
Selanjutnya pada aspek kepribadian muncul sebanyak 19 kali dengan presentasi
0,79, kemudizn aspek perbedann muncul sebanyak 10 kali setara dengan persentase

69



5,15 % Untuk aspek terlihat tidok memiliki kemunculan dalam akun (@keraton
Jogja. Aspek kesatwan muncul sebanyak 31 kali dengan presentasi 1598 %,
kemudian yang terakhir aspek maksud baik yvang kemunculannya hanya menginjak
angka 3 kali setara dengan [ 55%.

Hasil dari data dan persentase diatas menunjukan bahwa kecenderungan
aspek — aspek personal hranding yang muncul dalam akun Instagram {@keraton
Jogja dengan postingan shdi dalem adalah sspek keteguhan dengan kemunculan
sebanyak 56 kali dmmmwmyﬁmmkﬂlﬁhn vang selalu setia dan tekun
dalam menggnlkﬁ'bhsnmjlwd:hﬁ'hﬂm apapun, membuktikan sosok abdi

dalem yang lmnsum pﬁdl pilihan dan kewajibannya. Meskipun begitu,

k.acuﬂ&_ﬁngm yang muncul ini udakll]thda persentasenya satu
hmyﬂg lainya . Hﬂliﬁmnmdﬂmn bahwa persanal branding yang dilakukan
m tentang abdi dalem sudah seimbang, terlebih lagi selurubi-aspek bisa
muneul, meskipun beberapa diantaranys hanya muncul sangat ﬂﬂiﬁkiﬂﬂ]ﬂm}n
Analisi akhir yang dapat disimpulkan oleh peneliti berdasarkan penelitian yang
sudah dilakukin, semua karakteristik dart masing-masing dimensi dan aspek
personal branding yang sudah dituliskan dalam bab-bab sebelumnya. yang dimana
ﬂmd:muhn dalam pnstinga:u instagmm keraton Juﬁmm: h'qﬂ.;mg abdi

sanpthlﬂlpnda setiap a&pﬁk pembentuknya. Di tmm Iumlmemhenkan
setiap momen yang berkaitan dengan abdi dnlm,m#gu dengan keratonya,
mmlﬂiﬁaﬁmmbﬁm hﬁmﬁmhit nhﬁ-lﬁlﬁnﬁlgm penyajian konten
yang cukup menarik.

Relevansi personal ﬁm;dﬂ m w ‘melalui akun Instagram
keraton Jogja dalam setiap postingan terkait abdi dalem j Jugs merupakan sebuah
teort balrwa konsistensi persenal brandimg akan memenuhi syarat semun aspek baik
dari kemunculan yang berulang kali, maupun tidek sama sekali

Berdasmkan temuan di atas. penelit menyimpulkan bshwa aspek-aspek
personal branding abdi dalem dalam media sosial kerston Jogja periode | Januan
2022 - 31 Desember 2022 belum sempurna sepenuhnya. Kesimpulan lain dan hasil
penelitian ini adalah, dalam mencapai kesuksesan, dan berdampak bagi masyarakat
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luas, pola pembentukan personal branding vang dilakukan oleh abdi dalem ini juga
bisa menjadi sebuah scuan bagi seseorang untuk membentuk personal brand yang
ideal. Fokus pada memaksimalkan keshlian vang disukai dan memberkan
pelayanan secara tulus sebagni seorang profesional bisa menjadi kunei utama
kesuksesan terciplanya personal brand yvang dapat dikenal oleh orang-orang
sekitarmya,

B. Saran

1. Saran unfuk keraton Jogja

chﬁﬁmwm FM keratonJogja mk membuat akun
Instagmtﬁu!us abdi dalem Jdlingn kedelapan aspﬂk.pu!‘amﬂ Branding dupat
uﬂﬁd,m selmiknﬂmhankm djmemu'__ esialisas dan aspek kesatuan
ylng—ul.ﬂ dibangun, lsrena dalam memi;mknnpdw hlmpifntu dan video
ymﬁuﬂm woleh audiens akan menjaga mereka tetap w m_sepular

Ie@ﬂh_mlmk rasanya n:uehhat interaksi abdi dalem yi mkntY_-ngya.kmla_

W o - —

Saran unfuk peneliti wfﬁ.njumya, pmnﬁ‘li liurhmp untuk peneliti
selanjutnya dapat lebih men Mﬂg khusunya abdi dalem
dari perspektif kualitatif agar dnputmmﬁﬁerﬂﬂnm-pemlihm ini supays mengetahui
mengapa ada unsur-unsur yang dominan.
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