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ABSTRACT 

@keratonJogja is an account that contains information about cultural activities 

and promoting the Yogyakarta palace. Through this account, it is also a forum for 

sharing activities about the sultan of Yogyakarta and also courtiers. Both are from 

various aspects of life in the cultural, economic, social, political, or governmental 

fields run by the palace as a representation of Javanese cultural norms. This 

research looks at @keratonJogja's personal branding, especially in the news of 

courtiers. 

The method used in this study is quantitative content analysis, the researcher tries 

to analyze the image of the Abdi Dalem which is reflected in posts on the Instagram 

@keratonJogja fan page. There were 57 royal courtier posts summed up during the 

period 1 January – 31 December 2022. This research is based on aspects of 

Montoya's personal branding. The personal branding theory has 8 aspects, namely 

specialization, leadership, personality, diversity, visibility, unity, determination, 

and also goodwill. With quantitative content analysis, you can see what aspects 

appear on the @keratonJogja fan page post. 

The results showed that the personal branding of courtiers was formed by 

categories of specialization (24.23%), leadership (14.43%), personality (9.79%), 

difference (5, 15%), visible (0.00%), unity (15.97%), firmness (28.87%), good 

intentions (1.55%). 

Keywords: quantitative content analysis, personal branding, courtiers, @keratonJogja, 

Instagram posts 
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ABSTRAK  

@keratonJogja adalah akun yang berisikan tentang informasi seputar 

kegiatan budaya dan mempromosikan keraton Yogyakarta. Melalui akun tersebut 

juga menjadi wadah untuk membagikan kegiatan seputar sultan Yogyakarta dan 

juga abdi dalem. Baik dari berbagai aspek dalam kehidupan bidang budaya, 

ekonomi, sosial, politik, ataupun pemerintahan yang dijalankan keraton sebagai 

representasi norma budaya jawa. Penelitian ini melihat personal branding 

@keratonJogja khusunya pada pemberitaan abdi dalem.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini  adalah analisis isi kuantitatif, 

peneliti mencoba menganalisis citra Abdi Dalem yang tercermin dari postingan-

postingan difanpage Instagram @keratonJogja. Terdapat 57 postingan abdi dalem 

yang disimpulkan selama periode 1 Januari – 31 Desember 2022. Penelitian ini 

berlandaskan pada aspek-aspek personal branding Montoya. Teori personal 

branding tersebut memiliki 8 aspek yaitu spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, 

perbedaan, keterlihatan, kesatuan, keteguhan, dan juga niat baik. Dengan analisis 

isi kuantitatif dapat melihat aspek apa saja yang muncul pada postingan fanpage 

@keratonJogja. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa personal branding abdi dalem terbentuk 

oleh kategori spesialisasi (24,23%), kepemimpinan (14,43%), kepribadian (9,79%), 

perbedaan (5, 15%), terlihat (0,00%), kesatuan (15,97%), keteguhan (28,87%), 

maksud baik (1,55%). 

Kata kunci : analisi isi kuantitatif, personal branding, abdi dalem, @keratonJogja, 

postinga instagram  

 


