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IMPLEMENTASI THE CIRCULAR MODEL OF SOME DALAM PERSPEKTIF
PENGIKUT INSTAGRAM @RUBICOMMUNITY UNTUK MENINGKATKAN
ENGAGEMENT
Handaru Marisa Hayyu Putri

Prodi llmu Komunikasi, Fakultas Ekonomi dan Sosial, Univeristas Amikom

Yogyakarta
INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Implementasi The Circular Model Of
Some untuk meningkatkan engagement @rubicommunity. Dalam implementasi
The Circular Model Of Some ini sangat penting melakukan pengukuran pada
kinerja akun sosial media, salah satunya dengan Engagement. Penelitian ini
mengambil studi  deskriptif  kualitatif komunitas brand kecantikan
@rubicommunity yang memiliki engagement rate yang tinggi pada Instagram.
Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualtitatif dengan pendekatan
deskriptif. Data yang digunakan dalam penelitian ini merupakan data primer yang
didapatkan melalui wawancara serta data sekunder yang diperoleh dari penelitian
terdahulu yang berkaitan dengan variabel penelitian. Hasil analisis penelitian ini
menunjukkan bahwasanya Implementasi The Circular Model Of Some dalam
perspektif pengikut Instagram @rubicommunity untuk meningkatkan engagement
sudah dilakukan dengan baik menggunakan empat Aspek. Pada tahap Share,
@rubicommunity membagikan konten terkait dengan pemberdayaan perempuan
seperti Informasi mengenai empowerment, entrepeneurship, Creativity, dan
Sustainability. Pada tahap Optimize, @rubicommunity berusaha mengoptimalkan
konten dari menerima saran dari audiens. Pada tahap Manage, @rubicommunity
memberikan respon yang cepat dan real time sehingga meningkatkan interaksi
pada akun instagram. Pada tahap Engage, melibatkan influencer yang ahli pada

bidang empowerment women.

Keywords: Implementasi, Media Sosial, Engagement, Instagram
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IMPLEMENTATION OF THE CIRCULAR MODEL OF SOME IN THE
PERSPECTIVE OF FOLLOWERS INSTAGRAM @RUBICOMMUNITY
FOR INCREASE ENGAGEMENT

Handaru Marisa Hayyu Putri

Communication Science Study Program, Faculty of Economics and Social
Affairs, Amikom Yogyakarta University

ABSTRAK

This study aims to determine the Implementation of The Circular Model Of Some
to increase @rubicommunity engagement. In implementing The Circular Model
Of Some it is very important to measure the performance of social media
accounts, one of which is Engagement. This research takes a qualitative
descriptive study of the @rubicommunity beauty brand community which has a
high engagement rate on Instagram. This study uses a qualitative research method
with a descriptive approach. The data used in this study are primary data obtained
through interviews and secondary data obtained from previous studies related to
research variables. The results of the analysis of this study indicate that the
implementation of The Circular Model Of Some to increase @rubicommunity
engagement from the perspective of Instagram followers has been carried out well
using four aspects. At stageShare, @rubicommunity sharing content related to
women's empowerment such as information aboutempowerment, entrepeneurship,
Creativity, and Sustainability. At the level ofOptimize, @rubicommunity trying to
optimize content from receiving suggestions from the audience. At stageManage,
@rubicommunity provided a fast response andreal time thereby increasing
interaction on Instagram accounts. At stageEngage, involving influencers who are

experts in the field of women's empowerment.

Keywords: Implementation, Social Media, Engagement, Instagram
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