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ABSTRAK 
 

Dalam pembuatan film atau iklan, sinematografi sangat diperlukan dalam 
pembentukan visual serta alur cerita dari suatu film atau iklan. Teknik 
sinematografi ini meliputi komposisi gambar, angle gambar, moving gambar, tata 
cahaya, dan lain-lain. Pada penelitian ini juga akan diteliti teknik sinematografi 
yang digunakan pada iklan Bukalapak seri “Bu Linda” dengan menggunakan 
indikator dari teori Joseph V. Mascelli A.S.C yakni composition, angle shot, type 
shot, camera movement, dan cutting. Dalam penelitian ini menggunakan metode 
analisis isi (content analysis) dengan pendekatan secara kuantitatif. Uji reliabilitas 
dalam penelitian ini dilakukan dengan menggunakan rumus Holsti untuk mengukur 
reliabilitas antar pengkoder dengan data nominal dalam bentuk persentase. 
Beberapa kategori yang digunakan dalam penelitian ini melitputi aspek komposisi, 
angle shot, type shot, camera movement, dan cutting sesuai dengan unsur-unsur 
sinematografi Joseph V. Mascelli A.S.C. Hasil dari penelitian ini menunjukan 
bahwa teknik composition yang paling banyak digunakan adalah rule of third 
dengan persentase 34,3%. Untuk teknik angle shot yang paling banyak digunakan 
adalah eye level/normal angle sebanyak 75,9%. Untuk teknik type shot yang paling 
banyak digunakan adalah medium shot sebanyak 54,6%. Kemudian untuk teknik 
camera movement yang paling banyak digunakan adalah dolly in/dolly out angle 
sebanyak 32,0%. Terakhir untuk teknik cutting yang paling banyak digunakan 
adalah cut away sebanyak 49,1%. 
 
Kata Kunci: Analisis isi, Bukalapak, Sinematografi, Iklan, 
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ABSTRACT 
 

In making films or commercials, cinematography is highly needed in 
forming visuals and story plot from a film or commercial. This cinematography 
technique includes image composition, image angle, moving image, lighting, and 
so on. In this research, it will also examine the cinematography technique used in 
the Bukalapak’s series “Bu Linda” commercial using indicators from Joseph V. 
Mascelli A.S.C’s theory, which are composition, angle shot, type shot, camera 
movement, and cutting. This research uses content analysis method with 
quantitative approach. Reliability test in this research is conducted by using Holsti 
formula to measure reliability between coders with nominal data in the form of 
percentages. Several categories used in this research include aspects of 
composition, angle shot, type shot, camera movement, and cutting according to the 
cinematography elements of Joseph V. Mascelli A.S.C. The result of this research 
shows that the most used composition technique is rule of third with a percentage 
of 34.3%. For angle shot, the most used is eye level/normal angle which is 75.9%. 
For type shot, the most used is medium shot which is 54.6%. Then for camera 
movement, the most used is dolly in/dolly out angle which is 32.0%. Lastly, for 
cutting technique, the most used is cut away which is 49.1%. 
 
Keyword: Advertising, Bukalapak, Content Analysis, Cinematography,


