BABY

KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penclitian yang dilakukan oleh peneliti mengenai
Strategl Komunikasl Akun tiktok @I‘lﬁhmlger dalam mempromosikan
wisata tersembunyl di 'i’ug}'nhﬂm - maka hpﬂ dismpullmn bahwa strategi
komunikasi vang dilakukan oleh @T’mydmmger dalam mempromosikan wisata
Icraernhu,uﬁﬂi‘?m}rnm ﬁlmmnmﬂmn ul:rjl.kwﬂtu:ra sudah berjalan
dengan baik karena telah memenuhi tahapan dalam strateg: komunikasi menurut
@'I'mﬂltum.ge . dengan hasi! sehagai berikut:

1 Khalayak sasaran objek wisata tersembunyi di Yogyakarta yaitu wisatawan
nusantars dengan segmen pelajar don keluarga.

2. Posan yang disampaikan melalui media tiktok

3, Tujuan yang ingin dicapai yaitu untuk mengenalkan. serta membangun citra
mempromasikan wisata tersembunyi di Yogvakarta sehagm wisato baru yung unik
atay berbeda dan ingin menarik pengunjung sebﬂn.m:m agar mendapat
Pﬂmﬂf'_ ukan yang nantmya akan digunakan untuk UPM sional.

4. bekerjn sama konten kreator yang ada di jogjs untuk membantu kreatif
mfmpmnmuiﬁhuluﬂ&ttmﬂhunﬁ-lﬁ Yogyakartn.

5. Mengukur hasil pmmnﬁ_dihknkm kan dengan ‘mm'f &11:1 kunjungan wisatawan
dan evaluasi pada pengunjung yang ingin reservasi kegiatan di (@ Travelermnoger
dalam mempromosikan wisata tersembunyi di Yogyskarts don juga pengunjung

biasa. Mamun belum dilakukan evaluasi dengan metode terfentu seperti
mengounakan angket atau alat lain
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5.2 Saran
yaitu:

i clnkhmdnnkmmwdmvﬂm
I mudlmgntﬂ{nhw
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