BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Yogyakarta adalah kota wisata yang terkenal dengan keindahan panorama
alam dan wisata budaya. Sebagai pusat kebudayaan Jawa, Yogyakarla sangat Kaya
peninggalan sejarah masa lahe batk dari zaman klasik atau masa pengaruh Hindu
Budha maupun pengaruh dari pemerintah kolonial Hindiz Belanda, Peninggalan
bersejarah tersebar di berbagni wilayah Y osyakarta antar lain Candi Prambanan,
berbagal macam situs Hindu B‘ndh,sﬁus Kotagede, keraton ':"ﬂ@'nknrta_ maupun
Tamansari. Dengan adanys objek wisata sejarah ini tentu suja menipunyai dampak
terhadap kehidupan masyarakat dengan banyaknya jumlsh wisatawan yang datang
ke‘.i"um-ahm Hal ini dapat dilihat dari jumlah kunjimgan m'ﬂntkn kuta jogja
sebelum pandemi covid 19 pada bulan maret 2020 (Kompas; 2021 ). Berdasarkan
dari BPS kota Yogyakarta tentang jumlah wisatawan selama pennder!ﬂ'l?—iﬂl‘?
terdapat 3,461 397 wisatawan nusantara pada 2017, terdapat 4.752.35 1 wisatawan
pada tzhun 2018 dengan 219,332 wisatnwan mancanegira dan terdiri 4.533.019
wisstawan nusantara, 4378609 pada tahun 2019 ?lﬂﬂ tediri dari 498866
witatawan mancanegara dan 3.879.743  wisalawan musantors (BPS Kota
Yogyakarta, 2020).

Tabel 1.1 Data jumiah kunjungan wisatawan kota Jogjakarta 2017-2019

Tahun Mancanegarny MNusantara Jumlah Total
2017 433144 3461597 3.804.711
2018 119.332 4.533.019 4752351
2019 498,866 3.879.743 4.378.609

Sumber: BPS Kota Yogyakarta

Pada awal masa covid 19, jumlah kunjungan wisatawan mancanegara dan
nusantara ke daerah istimewa Yogyokarta pada Februari 2020 turun [5,18 persen
dibanding dengan kunjungan pada Januari 2020, vaitu dari 8371 menjadi 7. 100



kunjungan (BPS Yogyakarta., 2020} Dengan penurunen angka wistawan ini
pemerintah Yogyakarta sadar bahwa sekior pariwisata merupakan sektor unggulan.
Diras parwisata kota Yogyakarta berusaha mencapal target wisatawan dengan
berbagai media promosi untuk kembali meningkatkan jumlah wisatawan. Selain
pemerintzh banyak dari masvarakat yang ikut andil mempromosikan wisata di
Yogyakarta melalu media sosial seperti Tiktok dengan membaut korten terkait
wisata lersembunyi yang ada di Yogyakarta.

Strategi Unigue Sclling Proposition merupakan suatu teknik kreatif yang
optimum  (Terence. 2000). Didalam Eoigue  Sefling Proposition selalu
“mengutamakan performance dan keistimewaan produknya™ fh&ﬂiﬁdﬂkamlﬂm]
Unigue Sellinge Propesition (USF) membuat w hmpul wisata untuk
w keunikan -fl'lﬁ'l'l'l-hLLjuk para wisatawan agar berkunjung ke tempat
\'.M ‘Selin itu, pihak pengelols juga dapat menjelaskan fentang Bsilitas apa
sajimﬂhﬁ tempat wissta tersebut. Hal tersebut dapat memhlﬂtlmmm

‘Berdasarkan kejadian ini, terdapat peluang besar bagi masyarakat, media

‘wosial !ﬁﬂﬂ ‘sarana  berkomunikasi  sekaligus sebagai  sarana  untuk
mempromosikan potensi daerah wisata Yogyskarta. (Nurjanah. 2031). Hal ini
mendarong munculnya pmma;i pﬂriwimla jogja nﬂ:{mbﬁiﬂgﬂmam media
mﬂmﬁhﬂm ﬁwgl.n adanya media ini, membuka peluang besar
I g aplikasi m jumtik sarana komunikasi,

hlhura.l:fﬂm mmumﬁimputenﬁmsnm Sm*inhny:lk sekali promosi wisata
yang dilakukan oleh seseotang atsu konmmnitss. Promosi vang dimaksud adalah
orang yang berkomunikasi melalui media sosial vanp dilakukan secara virtual

(vising jogja, 2022).

Tiktok adalah sebuah aplikasi jejaring sosial untuk berbam video, hiburan,
marketplace, media informasi atay berita hingga media promosi. fitur lainnya dari
tiktok adalah fitur “folfow”™ yang memungkinksn pengguna untuk mengikuti
pengguna [ainnva sehingga imggahan dari pengguna lain tersebut akan muncul
dilaman yang 1a miliki. Selanjutnya diakuntiktok juga disertai fitur penjelasan atau



informasi dari video yvang diunggah dengan sebutan “raptios”. kemudian
dilenghkapi dengan “hastag” yang khas dari pemilik akun tersebut. Fitur like dengan
berbentuk hati biasanya digukan jika kita menyukai video yang diungah di akun
tiktok. Tanda panah sebagai share ataw membagikan video yang kita sukai dan
kolom komentar untuk mengekspresikan vang kita rosakan dari video yang

diunggah (Rouse, 2017},

Saat ini kota Yegyakarta menjadi kota tujuan pariwisata. terbukti dengan
bertambahnya objek wisatn diyogyakarta baik wissta alam, wisata buatan, wisata
kuliner, dan wisata budaya. pengelolaan objek wisats yang semakin tertata rapi,
kebersihan kota yvang meningkast. akses jalan vang memadai, berbagni wisata
kuliner, dan banynknya pilihan hotel sebagai akomodos: wisatawan selama berada
di Yogyakartu. sehagai berpotensi sebagai kota wisata, kola Yogyukarta memiliki
banyok fujuan wisata antara lnin wisata kuliner khas Jogia, wisatn wansan-budaya,
wisiila alam, wisata religi, wisata desa, wisata air, wisata pendidikan dan wisata
belanja { Pariwisata jogja, 2018).

Tabel | 2 Objek Wisatm Kota Yogyakarta

WISATA OBIER WISATA ORIEK
Taman sori Keruton Embuing bataran sriten
Keraton Embung ngglanggeran
“w Goa slarong Wisstnarr  |Embung tambak boyo
Sitos warunghroto Waduk sermo
Benteng vredeburg ; Waduk mini kleco
Museum affandi Bukit bintang
. Museum sandi Bukit pengilon
Witls | coum benteng vredeburg | Westealem  |Puncak sosok
pendidikan -
Taman pintar Pohon buah mangunan
Museum sonobudoya Watulangit
Masyid pathok nagoro Dresu wisata manding
Makam syekh Diesn wisata tanjung
Wisata religi | Masjid pedhe kauman Wisata desa |Desn wisata bejiharjo
Masjid agung kotageds Diesa wisata kasongan
Masjid syuhada Desa wisata krebet




Pasar beringharjo Kopi klotok
Malioboro mall Gudeg sagan
Wsata belomyi | Hamizah batik Wizatn kubmer |Gudeg pawon
Jalan malionoro Joglo pare sewu
Batik seno Bakpia kurnia sari

Sumber: Pemenintah Kota Yogyakarta

Salah satu akun yang ikut serta dalam mempromosikan wisata dijogja yaitu
akun tiktok (@ Travelermager Akun tikiok @ Travelermager adalah akun pribadi
vang digunakan untuk mdnmﬁmnd dan Pmﬂlﬁ tentang destinasi wisata
dijogja. Informasi yang diberikan alam ini seputar lempll--‘lmn;ll wisats dijogja.
Muhi:_&itmmnl mhﬂqm kulmer, M-mﬂ hilx. wahana foto-
fiato, wisata kesenian dan wisata budaya jogja sama seperti yang ada pada tabel di

Strategi  Komunikasi promosi yang digunakan,  khususnya dengan
memanfastkan pengarub dari content creator Salah satu fakior yang mendasari
keberhasilan metalui media sosial sdaluh denpan menggunakan metoda menunjuk
orng atau figur, yang dianggap memiliki pengaruh diantars masyarakat atan target
khalayak ini disebut sebagai influencer. Akun tiktok (@Travelermager kini telah
mmiﬁh followers sebanyak 43.200 dengan unggﬂhmm 193 \'ﬂm hingga
tanggal 19 Januan 2023 dan sudalimemiliki jumiah suka sebanyak 1,600 000 juta
disukai. Parn followers akun (@Travelermager sangat aktif dalam memberikan
komentar yang berisikan ajakan atsu mention ke teman mereka, testimoni,
permintaan rekomendasi, hinggn permintaan review lempat wisata tertentu.

Engagement rate adalah Ehuﬂ.hllﬁn‘lr‘j‘&ng 'lﬁglmnkﬂn untuk mengukur
tingkat keterlibatan jolfowers pada konten yang dibuat atau yang dipromosikan.
Dengan kata lain, engagement rate adalah interaksi dengan para folfewers yang
tercipta oleh konten yang di wp/load pemilik sebuah akun social media. Saat ini akun
{@ Travelermager mendapatkan nilai engagement rate 4.68%, mempunyni followers
43.2k, dan Avg viewrs per post 38.8k, (Sumber: inbeat).



Ciambar 1.2 Profil akun (@ Travelermager tikiok

Ads banvak tempal wisata tersembunyi dijogja yang masih jarang dijzmah
wishtawan. Destinasi wisatn tersembunyi ini manul:kikﬂm[ﬂ:m aﬁiﬂﬁcnawun
vang tak kalah indahnya. hahkan ada juga vang cukup sulit dijangkaw. Hal paling
menarik dari akun @ Travelermager adalah banyaknya video rekomendasi dan
review wisata tersembunyi dijogjn. Akun tiktok ini tidak hanya mereview wisata
hitz dijﬂﬁn.-mnm ]'ﬂglmrmmhn beberapa wisala tepsembunyi dijogja yang
sebelumnya belum diketahui oleh wisatawan. Salah st wisata tersembunyi yang
direview akun (i@ Travelermager adalsh tempuran kali opak-ovo. Tempuran kali
opak-oyo ini terletak di Putat, Selopamioro, Kec.Imogin, Kabupaten Bantul Daerah
Istimewa Yogyakarta. Tempuran ini cocok untuk mengadakan piknik dengan teman
atau sahabat dengan view sunrise di pagi hari dan suara air tempuran yang mengalir

sehingga membuat view tempat ini lerlihat lebih indah.

Dengan adanya konten wisata pada akun @ Travelermager menunjukkan
bahwa masyarakat dapat memperoleh informasi dan media Tiktok terkait



rekomendasi tempat wisata yang menarik. Maka sangat penting bagi pemenintah
atau komunitas tertentu untuk terus membagi informasi tentang pariwisata dijogja
agar dapat kembali meningkatkan kemball wisatawan wang datang untuk
berkunjung ke Yogyakarta. Hal ini menank dan mendorong peneliti untuk
mengetahui bagaimana mengembangkan potensi pariwisaty melalui medin sosial

khususnya tiktok dalam mempromosikan potensi pariwisata Y ogyakarta,

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas maka dapat ditarik rumusan masalah
sehagai berikut: ﬂagnmm -m&aai akun tiktek. (@ Travelermager
d:llnmm mmmm wisatn tmenﬂmn}'i di qu.-aknm
l-ﬁm dan Manfaat Penelltian
Berdasarkan perumusan masalah vang telah dikemukaken diates, maka
fujunn &ipi:nehtlan inisebagai berikut: Untuk mengetshui Sﬂwmlusl
dalam hal meningkatkan minat pengunjung dalam mengetabul destmasi wisata
tersembunyi di Yogyakarta.
Adi]mn ‘manfaal penelitian ini adalsh sebaga berikut:
Hus_:l penel:h.'m ini diharapkan bermanfaat bagi perke
pmmus1 ‘wisata tcm-.nﬂ\un}'] di Yogyakaris, Agﬂi”wﬂlﬂ h:mhlm:,rl i
Yogyakarta secara perluhan masyarakat akon mengetahui, berkat konten
M@Tm!ﬁﬁlpmnhmn uﬁjngl&lpit dijadikan acuan atau
salah satu informasi hagi semua pihok mg_il;gﬁt_mengﬁdaknn penelitian
serupa.
2. Secara praktis
Diapat menambah wawasan di bidang konten ereator untuk mempromosikan

dan menorik minat pengunjung dating ke wisata tersembunyl Dapat
menambah wawasan di bidang konten creator dalam untuk mempromosikan

dan menarik minat pengunjung datang wisata tersembunyi di Yogyakarta.



	Revisi  - Bab 1 - Fidelis  Christian Siallagan_001.pdf (p.1)
	Revisi  - Bab 1 - Fidelis  Christian Siallagan_002.pdf (p.2)
	Revisi  - Bab 1 - Fidelis  Christian Siallagan_003.pdf (p.3)
	Revisi  - Bab 1 - Fidelis  Christian Siallagan_004.pdf (p.4)
	Revisi  - Bab 1 - Fidelis  Christian Siallagan_005.pdf (p.5)
	Revisi  - Bab 1 - Fidelis  Christian Siallagan_006.pdf (p.6)

