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INTISARI

Strategi Komunikasi promosi yang digunakan, khususnya dengan
memanfaatkan pengaruh dari content creator Salah satu faktor yang mendasari
keberhasilan melalui media sosial adalah dengan menggunakan metode menunjuk
orang atau figur, yang dianggap memiliki pengaruh diantara masyarakat atau
target khalayak ini disebut sebagai influencer. Hidden gems sering kita jumpai.
Sebuah istilah yang sering muncul di media sosial, dan digunakan untuk
mempromosikan sebuah destinasi wisata baru yang belum banyak dikenal orang.
Kebanyakan objek wisata tersebut terletak jauh dari pusat kota.

Komunitas tiktok untuk memyebarkan informasi perihal di sektor wisata
supaya program pendampingan pengembangan pariwisata para konten kreator
kreasi sebuah video untuk di kunjungi wisata yang belum pernah atau
tersembunyi, konten kreator memiliki perbedaan karakteristik dalam konten
tersebut.

Para konten kreator sektor Yogyakarta berkumpul untuk menyiapkan suatu
konsep atau kreatif pada pengambilan video, naskah, intonasi nada, visual atau
desain grafis maupun detail sebuah informasi penting. Agar penonton tertarik
pada konten wisata yang belum pernah di kunjungi, dalam sebuah informasi yang
sangat detail bisa mempermudahkan khalayak tahu perihal wisata tersebut.

Kata-Kunci: Strategi Komunikasi, Tiktok, Pariwisata, Konten Kreator,
Menyebarluaskan informasi.



ABSTRACT

Promotional communication strategies are used, especially by leveraging
the influence of content creators. One of the factors that underlies success
through social media is to use the method of appointing people or figures, who
are considered to have influence among the public or the target audience. These
are referred to as influencers. We often encounter hidden gems. A term that often
appears on social media, and is used to promote a new tourist destination that is
not widely known. Most of these attractions are located far from the city center.

The tiktok community to disseminate information regarding the tourism
sector so that the tourism development assistance program for content creators
creates a video to be visited by tourists who have never visited or hidden, content
creators have different characteristics in the content.

The content creators of the Yogyakarta sector gather to prepare a concept
or be creative in shooting videos, scripts, tone intonation, visual or graphic
designs as well as details of important information. So that viewers are interested
In tourist content that has never been visited, in a very detailed information can
make it easier for the public to know about the tour.

Keywords: Communication Strategy, Tiktok, Tourism, Creator Content,
Disseminating information.



