“dengan pm"#ﬁﬂ#-&w}ﬁﬂml.
i sebesar 0,556 dan koefisien Fégres () 0,131

' p——

embelian (Y) oleh konsumen terhadap p demi. Hal ini dapat
dilihat dar ity scbesar 0321 dan koefisien regresi (6) 0,554 dengan
probabilitas () =

4. Variabel Periklanan (X1), Promosi (X2), dan Publikasi (X3) erpengaruh
secara signifikan terhadap tingkat Keputusan Pembelian (Y) oleh konsumen
terhadap produk Arkademi. Hal ini dapat dilihat dari nilai Fie sebesar
5,612 dengan probabilitas () = 0,000.
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