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INTISARI 

 

Persaingan bisnis yang semakin ketat saat ini membutuhkan strategi pemasaran yang 

canggih dan inovatif agar sebuah perusahaan dapat mencapai kesuksesan. karateristik 

dari komunikasi pasaran dapat di bagi menjadi empat hal, yaitu periklanan, personal 

selling, promosi penjulan, dan publikasi atau hubungan masyarakat. Tujuan penelitian 

ini untuk mengamati bahwa periklanan, promosi, dan publikasi berpengaruh terhadap 

tingkat keputusan pembelian Arkademi secara simultan. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode eksplanatif kuantitatif, dengan sampel penelitian sebanyak 

100 responde. Hasil penelitian ini menemukan bahwa variabel Periklanan (X1) 

berpengaruh secara signifikan terhadap tingkat Keputusan Pembelian (Y) dilihat dari 

nilai thitung sebesar 0,421 dan koefisien regresi (β) 0,821 dengan probabilitas (p) = 

0,001, variabel Promosi (X2) berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) dilihat dari nilai thitung sebesar 0,556 dan koefisien regresi (β) 0,131 

dengan probabilitas (p) = 0, 043, variabel Publikasi (X3) berpengaruh secara signifikan 

terhadap Keputusan Pembelian (Y) dilihat dari nilai thitung sebesar 0,321 dan koefisien 

regresi (β) 0,554 dengan probabilitas (p) = 0, 017, dan variabel Periklanan (X1), 

Promosi (X2), dan Publikasi (X3) berpengaruh secara signifikan terhadap tingkat 

Keputusan Pembelian (Y) dilihat dari nilai F hitung sebesar 5,612 dengan probabilitas 

(p) = 0,000.  

Kata Kunci : Promosi, Periklanan, Publikasi, Keputusan Pembelian, Arkademi 
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ABSTRACT 

 

Today's increasingly fierce business competition requires sophisticated and innovative 

marketing strategies so that a company can achieve success. The characteristics of 

market communication can be divided into four things, namely advertising, personal 

selling, sales promotion, and publicity or public relations. The purpose of this study is to 

observe that advertising, promotion, and publication simultaneously influence the 

purchasing decision level of Arkademi. The method used in this study is a quantitative 

explanatory method, with a sample of 100 respondents. The results of this study found 

that the advertising variable (X1) has a significant effect on the level of purchasing 

decisions (Y) seen from the tcount value of 0.421 and the regression coefficient (β) of 

0.821 with probability (p) = 0.001, the promotion variable (X2) has a significant effect 

on Purchase Decision (Y) seen from the tcount value of 0.556 and the regression 

coefficient (β) 0.131 with probability (p) = 0.043, Publication variable (X3) has a 

significant effect on Purchase Decision (Y) seen from the tcount value of 0.321 and the 

coefficient regression (β) 0.554 with probability (p) = 0.017, and the variable 

Advertising (X1), Promotion (X2), and Publication (X3) significantly influence the 

level of Purchase Decision (Y) seen from the calculated F value of 5.612 with 

probability (p) = 0.000. 

Keywords: Promotion, Advertising, Publication, Purchase Decision, Arcademi 

 

 


