BABI
PENDAHULUAN
I.1. Latar Belakang Masalah

Laki-laki pada dasarnya dianggap oleh masyarakat luas sebagai

lahir tdak langsy 1. Maskulin akon terbentuk
d:ﬂkehd:yﬂmg{ﬂmhndhmﬂﬂqlﬂlﬂlmmmini
masyarakat memahami arti maskulin sebagai sifat yang dimiliki oleh laki-
laki yang memiliki kekuatan fisik yang kuat. Tidak hanya kuat tetapi aspek
lainya yang menjadikan laki-laki dianggap sebagai orang yang pintar dan
tangguh dalam segala bidang.



Representasi laki-laki dalam iklan menjadi hal yang penting untuk
memberikan tampilan yang ideal. Realitas yang disampaikan dalam iklan

akan membentuk realitas sosial pada kehidupan masyarakat. Hal itu terjadi
karena apa yang digambarkan pada iklan akan menggiring opini bahwa hal

2020). Iklan yang sekarang beredar menggunakan model-model atau aktor
yang sangat lerlihat sempurna atau maskulin, hanyva digunakan untuk
merepresentasikan realitas yung balk dan terlibat sempurna dalam
masyarakat. Dengan begitu representasi sangat dibutuhkan dalam
pembuatan iklan. Representasi yang digunakan oleh produsen MS Glow For



Men untuk membuat iklan produk MSkulin dengan menggunakan aktor
yang maskulin menjadi sesuai dengan identitas produk.

M Suyanto (dalam Firmansysh, 2019) mendefinisikan periklanan
sebagal suatu kegiatan yang dilakukan menggunakan suniu media oleh

Banyak sekali masyarakat yang menggunakan media sosial untuk berbagai

kepentingan. Media sosial dapat memberikan banyak informasi yang
dibutuhkan oleh masyarakat. Berbagai topik dapat ditemukan dengan
mudah disana. Informasi yang ada di media sosial sangat beragam seperti
informasi berita, informasi tentang olshraga, seputar dunia hiburan dan



informasi linya yang berguna bogi masyarakat. Media sosal kin semakin
menggeser kedudukan media cetak yang dulu pernah populer di kalangan

masyarakat, Berdasarkan data dari Databoks kadata co.id (Media Informasi

Yang Paling Sering Digkses Masyarakat, nd,). Media vang sering
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Gambar |. | Data Penggunaan Media untuk Mencari Informasi

Sumber :( YouTube Revenue and Usage Statistios {2022) < Business of Apps, n.d.)



Youtube menspakan salah satu media sosial yang juga menyebarkan
informasi yang sangat beragam. Pada platform ini yousuhe menghadirkan
informasi berbentuk audio visual yang dapat dilihat oleh semua kalangan
masyarakat. Menurut data dari Business of Apps ( Youtube Revenie and

Usage Statistics (2022} - Business gff dpps, n.d.), youtube menjadi platform

Gambar |. 2 Pengguna Youtwhe di Dunia

Sumber : (Pengguna Youtube Di Dunia Capai 2,41 Miliar Pada Kuarial 1172022,
nd.)
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konsumen yang . Setiap adegan iklan
akan memiliki pesan vang berhubur i produk atou jasa yang
diiklankan, Visual ' dan akan bisa menunjukkan

hubungan-hubungan antara suatu hal dengan hal lainya. Dengan adanya
visual juga calon konsumen akan dapat mengidentifikasi isi duri pesan atau
simbol yang ditunjukkan dslam iklan dengan cara mewujudkan simbol atau



calon konsumen untuk menangkap pesan dan realitas yang terjadi melalui
simbaol atau tanda yang ditampilkan.

MS Glow For Men awalnya merupakan brand kecantikan yang laris
di e-commeree Indonesia pada kuartal 2 tahun 2022 sesuai dengan data dan
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MSkulin makin dikenal oleh masyarakat luas. Upaya yang dilakukan adalah
gencar mengenalkan produk melalui iklan-iklan pada media sosial. Contoh
media yang digunakan adalah Instagram dengan nama pengguna
@mskulinofficial. vouube dengan nama channel MS Glow For Men

Official, dan beberapa sosial media lainya seperti Facebook dan Twitter.



Iklan MS Glow For Men MSkulin merupakan sebuah iklan
suplemen makanan tambahan yang ditujukan untuk olshragawan, yang
mengandung protein tinggi untuk membaniu meningkatkan massa otol.
Sesual dengan model dalam tklan tersebut vang menggambarkon realites

kesehatan badan yang merujuk kepada konsep maskulinitas. Penelitian ini
dilakukon guna untuk membedah atau menjelaskan mengenal konsep
membantu  memahami  bagaimana peran gender dibangun dan
dipertahankan melalui praktik dan pola komunikasi, Iklan dapat
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memperkuat stereotipe gander dan mempengaruhi pandangan masyarakat
mengenal maskulinitas. Pemahaman mengenai peran gender harus lehih

baik supaya stereatip yang tepat.

1.2. Rumusan Masalah
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Untuk menganalisis dan mendes maskulinitas pada

laki yang ditayangkan pada iklan MS Glow For Men MSkulin,
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1.5. Manfaat penelitian

Sesuai dengan tujuan penelitian yang telah disampaikan oleh peneliti.
Penelitian ini diharapkan mempunyai manfaat baik secara langsung
maupun tidak langsung untuk masyarakat.

Penyjian pada pencliian ini mempunyai tujuan untuk
mempermudah pembaca dalam mencari ataupun memahami informasi
yang dibutuhkan maka dari itu pada penelitian ini dibagi dalam beberapa
bab, Pembagian bab tersebut meliput :
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BAB 1. Pendahuluan, pada pendahuluan berisi beberapa poin seperti
latar belakang, rumusan masalsh, tujuan. manfaat penelitian dan

sistematika bab.
BAB IL Tinjauan Pustaka, pada bab ini berisi tentang landasan teori,
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