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INTISARI

Perkembangan dunia bisnis di Indonesia kini semakin lama semakin
mengalami perkembangan yang sangat cepat. Hal tersebut akan mengakibatkan
persaingan bisnis yang sangat kompetitif. Untuk mendapatkan konsumen
perusahaan menggunakan iklan untuk mempromosikan produknya kepada
konsumen. Seperti yang dilakukan oleh perusahaan Ms Glow untuk mengenalkan
produk MSkulin kepada konsumen dengan beriklan. Iklan MS Glow MSkulin
muncul sebagai upaya untuk mengenalkan produk pangan tambahan untuk
olahragawan yang mempunyai tinggi energi protein kepada konsumennya. Salah
satu pesan yang ingin disampaikan pada iklan MSkulin ini adalah representasi
maskulinitas _dengan menampilkan sosok laki-laki berotot. Pada penelitian ini
bertujuan untuk membedah makna, tanda yang mengandung unsur maskulinitas
laki-laki. Metode yang digunakan adalah metode kualitatif dengan analisis
menggunakan analisis semiotika dari Charles Sanders Peirce. Pada penelitian ini
teknik pengumpulan data akan dilakukan dengan cara pengumpulan data melalui
dokumen, dan observasi. Hasil penelitian ini menjelaskan tentang maskulinitas
pada laki-laki beserta tanda atau simbol yang ada dalam iklan MS Glow MSkulin
ditampilkan dengan bentuk tubuh yang berotot, besar dan laki-lagi tetap peduli
dengan penampilannya. Sehingga para penonton atau konsumen dan pembaca
penelitian mengenai iklan ini lebih dapat mengetahui makna dan arti dari simbol-
simbol yang terdapat pada iklan MS Glow MSkulin.

Kata Kunci : Maskulinitas, Representasi, Semiotika
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ABSTRACT

The development of the business world in Indonesia is now increasingly

experiencing very rapid development. This will result in very competitive business
competition in getting consumers. One way to get consumers is that companies
use advertising to promote or introduce their products to consumers. As was done
by the Ms Glow company to introduce MSkulin products to consumers by
advertising.
The MS Glow MSkulin advertisement appears as an effort to introduce additional
food products for athletes who have high protein energy to their consumers. The
number of competitors that have appeared before has made MS Glow want its
products to be increasingly recognized by consumers. One of the messages to be
conveyed in this MSkuline advertisement is the representation of masculinity in
the MSkuline advertisement which only displays a muscular male figure. This
study aims to dissect the meaning, sign and intent of each scene in the MS Glow
MSkulin advertisement which contains elements of male masculinity.The method
used is a qualitative method with analysis using semiotic analysis from Charles
Sanders Peirce. In this study, data collection techniques will be carried out by
collecting data through documents and observation. The results of this study
explain masculinity in men along with the signs or symbols in MS Glow
advertisements. MSkulin is displayed with a muscular, large body shape and
again, men still care about their appearance. So that the audience or consumers
and research readers regarding this advertisement can better understand the
meaning and significance of the symbols contained in the MS Glow MSkulin
advertisement.

Keywords : Masculinity, Representation, Semiotics
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