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KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

lklan Sampo Lifebuoy WVersi “Kupal dan  Berkilsu - Bam  dengan
MilkNutristrong!” mergpakan iklan pmﬁlkm figur perempuan di dalamnya.
Iklan tersebut menceritakan tentang anak perempuan yang memiliki kesempatan
dan mampu bermain sepak bola lavaknya anak laki-tiki. Berdasarkan hasil analisis
duﬂnnn-w:mklﬂ ﬂdﬁlﬂlﬂ John Fiske maka lhtcmnhu babwa iklan ini
merepresentusikan feminisme liberal melalui dlﬂlug_mgumhardnn adegan-
yang ditampilkan dalam setiap scene.

wﬂ_ﬂ femmisme Iiberal dlh.Lnjllkklln mel::lmﬁjmhnlm yailu

kode m.ﬁu perilaku. kode ekspresi, kode dialog dan pm'ca'l'lpm_ I} level
mm?“mmnnm dari kode kamers, kode pencahayaan, kﬂdﬂ'ﬁk dan
suaru. ]}iﬂ*ﬂ ideologi yang mana diperiihatkan :deding-fummm khususnya
ﬁmmslm.' liberal.

Representasi feminisme yang terkandung dalam iklan ini sesuai dengan aliran
fem mtﬁmmmm ini perempuan digambarkan sebagai sosok
yang memperoleh I#*. dan kesempatan sama h@'h m&uh khususnya dalam
bermaP SOV EPSEAT PR berernpusl juga digambarkan sebagai sosok
yang memperoleh peran setara mwmm segi kemampuan dan
pertakuan vang didapatkan dalam bermam sepak bols

[klan Sampo Lifebooy Versi “Kual dan Berkilaw — Bam dengan
MilkNutristrong!™ tidak hanya sarana promosi produk, namun juga merupakan
representasi kehidupan sesuai dengan harapan para kaum feminis, dimana
perempuan bisa terlepas dari belenggu budays patriarki dalam segala aspek
kehidupan khususnya dalam olahraga sepak bola.
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5.1 Saran

Peneliti menvadari bahwa penelitian ini masih jauh dan kata sempurna, besar
harapan peneliti agar penelitian ini bisa memberikan manfaat terhadap
perkembangan ilmu pengetabuan, masvarakal serta pihak-pihak yang terkait
dengan penelitian ini. Sehingga, berikut beberapa saran yang dapat peneliti berikan:

5.1.1 Saran Teoritis

metode-analisis semiotika dan tokoh-tokoh 1ain seperti Roland Barthes atau
Chiarles Sanders Pierce agar bisa memperolch perspektif lain dari
Tepresentnsi mﬁﬂnn iklan ini. mem himya terfokus pada
representast  feminisme  melalui pmml;mln atas  kode-kode yang
‘dimunculkan, sehingga peneliti menyarnnkan penelitian terkait iklan
wh:ﬁnn:yn menggunakan metode lain seperti metode reception m{u i

:.m muna metode tersebut dapat menunjukan bagaimana penerim
m;l:lﬂul mengenai sebuah iklon yang ditayvangkan k?numsrrﬂﬁlln ini.

Sebagai salah satu dari sekian banyak mﬁﬂﬁkmnﬁhima iklan
(Sumpo  Lifebuoy Versi “Kuat don  Berkilss - Bamu dengan
w nmﬁh nilai pesan yang mampu mengedukasi
| erkail repmﬂui feminisme,  Peneliti
‘menyarmlksn ager para praktis iklan atau pengiklan lebih banyak lagi
menghadirkan iklan-iklan yang mempunyat nilai moral lain terkait isu-isu
sosial vang terjadi sepertl maskulinitad atmu kesetarnan gender bagi
masyarakat. Pengiklan disarankan agar mampu untuk memanfaatkan isu-isu
sosial tertentu yang sedang hangsl di masyarakst sebagai strategi dalam
beriklan. Sehingga diharapkan iklan tidak hanya sebagai media promosi
namun juga sebagai media edukasi.
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