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INTISARI

Perempuan dalam iklan di Indonesia lebih banyak direpresentasikan dalam sosok
tradisional, seperti peran domestik atau subordinat laki-laki. Namun, seiring dengan
fenomena gerakan perempuan, membuat beberapa iklan merespon realitas tersebut
dengan merepresentasikan perempuan yang setara dengan laki-laki. Salah satunya
iklan Sampo Lifebuoy Versi “Kuat dan Berkilau — Baru dengan MilkNutristrong!”
di YouTube yang sangat menarik perhatian peneliti. Secara sekilas iklan tersebut
merepresentasikan feminisme melalui figur perempuan yang ditampilkan dalam
iklan. Maka peneliti ingin melihat bagaimana representasi feminisme yang terdapat
di dalamnya. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori representasi
Stuart Hall dan semiotika model John Fiske sebagai pisau bedah karena dapat
menguraikan representasi terhadap tanda-tanda yang terdapat dalam sebuah iklan
melalui 3 level analisis yaitu level realitas, level representasi dan level ideologi.
Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan paradigma kontruktivis.
Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa representasi feminisme yang
terkandung dalam iklan Lifebuoy Versi “Kuat dan Berkilau — Baru dengan
MilkNutristrong!” di situs YouTube sesuai dengan aliran feminisme liberal yang
menuntut adanya adanya kesempatan dan hak yang sama antara kaum laki-laki
dengan kaum perempuan dalam segala bidang. Sosok perempuan dalam iklan ini
digambarkan sebagai sosok yang memperoleh hak dan kesempatannya sama seperti
laki-laki dalam sebuah olahraga yang identik dengan kaum laki-laki dan
maskulinitas yaitu sepak bola. Selain itu sosok perempuan dalam iklan ini juga
digambarkan sebagai sosok yang memiliki peran setara dengan laki-laki baik dari
segi kemampuan dan perlakuan yang didapatkan dalam bermain sepak bola.

Kata Kunci: Feminisme, Semiotika, John Fiske, Lifebuoy, Iklan, YouTube
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ABSTRACT

Women in advertisements in Indonesia are represented more in traditional figures,
such as domestic or subordinate roles to men. However, along with the phenomenon
of the women's movement, several advertisements have responded to this reality by
representing women as equal to men. Like the “Strong and Shiny” Version of
Lifebuoy Shampoo commercial — New with MilkNutristrong!” on YouTube that
caught the attention of researchers. At first glance, the ad represents feminism
through the female figures featured in the ad. So, the researcher wants to see how
the representation of feminism is contained in it. The theory used in this study is
Stuart Hall's representation theory and John Fiske's semiotic model as a scalpel
because it can describe the representation of signs contained in an advertisement
through 3 levels of analysis, namely the level of reality, the level of representation
and the level of ideology. This research uses a descriptive method with a
constructivist paradigm. The results of this study indicate that the representation of
feminism contained in the Lifebuoy advertisement “Strong and Sparkling — New
with MilkNutristrong!” on the YouTube site follows the flow of liberal feminism
which demands equal opportunities and rights between men and women in all
fields. The female figure in this advertisement is depicted as a figure who has the
same rights and opportunities as men in a sport that is synonymous with men and
masculinity, namely football. In addition, the female figure in this advertisement is
also depicted as a figure who has an equal role with men both in terms of abilities
and the treatment, they get in playing soccer.

Keywords: Feminism, Semiotics, John Fiske, Lifebuoy, Advertising, YouTube
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