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INTISARI

Masyarakat cenderung terserap dalam kuatnya budaya populer dengan segala atributnya.
Tanda-tanda pesatnya pengaruh budaya populer ini adalah seseorang menjadi tidak sadar
mengikuti apa yang sedang menjadi trend saat itu dan membeli barang yang tidak sesuai
kebutuhannya. Salah satu faktor timbulnya perilaku konsumtif adalah interaksi dengan budaya
populer Korea. Komunikasi budaya terjadi antara penggemar dengan budaya populer korea
menjadikan kelompok penggemar mengembangkan perilaku tertentu sebagai wujud kecintaan
mereka terhadap budaya populer Korea. Salah satu penggemar Kpop disini adalah Komunitas
NCTzen Yogyakarta. Dalam penelitian ini, menggunakan metode penelitian kualitatif dengan
pendekatan fenomenologi. Paradigma kontruktivisme merupakan paradigma yang digunakan
dalam penelitian kualitatif. Komunitas NCTzen Yogyakarta sendiri diambil dari nama fandom
atau penggemar NCT yaitu NCTzen yang sedang tinggal di Yogyakarta. Komunitas terbuka
sebagai tempat berbagi informasi antar sesama penggemar. Mereka akan terus melakukan
konsumsi sebagai bentuk penghargaan dan dukungan terhadap kerja keras idola mereka dengan
membantu membeli karyanya. Hal tersebut disebabkan karena pemikiran sebagai penggemar
yang harus memberi dukungan terhadap idolanya yaitu dengan melakukan pembelian
merchandise setiap idolnya melakukan comeback dan promosi. Bentuk dukungan yang
dilakukan penggemar selain dalam bentuk pembelian album bisa juga dalam mengunjungi

konser.

Kata kunci: Kpop, produk Kpop, perilaku konsumtif
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ABSTRACT

People tend to be absorbed in the strength of popular culture with all its attributes. Signs of
the rapid influence of this popular culture are that a person becomes unconsciously following
whatis trending at that time and buying goods that do not meet their needs. One of the factors
in the emergence of consumptive behavior is interaction with Korean popular culture.
Cultural communication occurs between fans and Korean popular culture making fan groups
develop certain behaviors as a form of their love for Korean popular culture. One of the Kpop
fans here is the NCTzen Yogyakarta Community. In this study, using qualitative research
methods with a phenomenological approach. The constructivism paradigm is the paradigm
used in qualitative research. The NCTzen Yogyakarta Community itself is taken from the name
of the fandom or NCT fans, namely NCTzen who are living in Yogyakarta. The community is
open as a place to share information between fellow fans. They will continue to consume as a
form of appreciation and support for their idol's hard work by helping to buy his work. This
is due to the thought of being a fan who must provide support for his idol, namely by
purchasing merchandise every time his idol makes a comeback and promotion. The form of
support that fans do besides in the form of purchasing albums can also be in visiting

concerts.

Keywords: Kpop, Kpop products, consumptive behavior
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