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5.1 Keslmpualan

Berdasarkan hasil penelitian dan aralisis dari tiga UMKM tersebut,
Wedang Rempah Borobudur, Batik Setumbu, dan Gubuk Kopi (edukasi gula
Jawa) sangat mementingkan stratag.pm.asumn untuk meningkatkan produk
mereka. Dengan'menggunakan analisis SWOT. peneliti bisa mengetahui
apa saja yang ads didalam dan diluar dari tiga UMKM itu, seperti kekuatan
mm:gﬁx-‘ ke]nmlhnﬁnehhﬂﬂ peluang (opmerfuring. dan ancaman
(threar). Dari temuan analsisi SWOT tersebut kekustan arength) dalam
- mencari juringan mereka hampir sama vlﬂ'l:l hﬂtlljl'm:l dengan pelaku
wmknmmutﬂﬂ"w dannpﬁntnrpanw sata. Dengar mmn sistem
:m dan praktik menjadi konsep penjualan mereka berbeda m yang
lmnny:. Lalu kelemahan (weskness) dari ketiga Ummmmﬂm
.-M yang hampir sama terkait produk yaitu seperti Eeﬂwtmlpah
Borobudur masih manual untuk pengermgan, Batik Setumbu motif vang
helum beragam dan Gubuk Kopi dari segi kmgang menggunakan
plastik bissa. Namun kelemshan tersebut masih hﬂt%egﬂ sdiperbaiki
dalam waktu dekat. Peluang (opportunityi dﬂikﬂhﬂmKHmhm vaitu
lt*llf Mmﬂa m Desa Wisatadan l&h‘nyljﬂf:l termasuk
Kawasan mmmm mg biza terus berjalan
M. n. Aneaman (hrear) dari wp. UMEM tersebut vaitu
pesaing usaha m;mgpg.mn.dlhﬂ-mﬂ ancaman itu mereka
sudah memiliki kunmppﬂﬁuﬁmh!hdlimém menguatkan nilai srory
teelfimg. Oleh karena itu, dengan hasil penelitian analisis SWOT untuk
mengetahui strategi pemasaran dari tiga UMKM tersebut terbukti dalam
peningkatan penjualan produk dan kunjungan ke tempat mereka termasuk
salah satu faktor Desa Wisata Karangrejo dikenal banyak orang.
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I. Mempercepat pembuatan surat izin usaha dan mencantumkannya di
2. Menjaga kualitas produk dan konsep penjualan dengan story teffing.
3; “ﬂmpﬂwmﬂﬂxﬁﬁm%mmm*kmm
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