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A, Kesimpulan

Penelitian ini dilakukan guno untuk mengetahui personal bramding
yang dibangun Puan Maharani melalm akun media sosial Instagram periode
01 Maret hingga 30 Agustus 2022 dengan mengpunakan Teknik analisis isi
kuantitatif yang dilakukan dengan melibatkan dua coder. Kemudian, teon
vang digunakan seblyu dasar puﬂ'ﬁ‘lllu ini }qulu & elemen pervomnal
branding Tenunk Hm‘tnjm m dengan hasil prosentase kemunculan
untuk lndw‘ﬂiaes 25.37%, Kepemimpinan IWKEpnhadmn
16.98%, Perbedaan 7,41%, Terlihat 1.91%, K.mrmwi! Immeglﬂ!an
12,599, dan Indikator yang terakhir yaitu Niat Baik

Huﬂ penelition yang dilakukan peneliti mmm yaitu
nilai personal bramding yang cukup gencar ﬂlhhlhﬂl Pﬂﬂlm
khissusnya pada periode walktu 6 bulan yuitu dengan banyak menan
kemampuan serta kesederhanaan yang dimiliki Puan Mahara Mhm-
dilihat dari banysknya unggihan yang menampilkan Kemampuan Puan
Maharani mulai dari perbicara didepan public dengan’ tenang dan mudah
dipahami serta menampilkan sesederhanaan melalui pakaian yang
dignnukan. Selain itu Kepribadian yang mmﬂt lﬂ l.‘ﬂ"g:,gﬁ.jjugu
mmhﬂ;km hasil yang lebih tingai jika dibandingkan dengan _{nmlah
Indikator fainny, tingkat keramahtumahan dapat mendatangkan simpati
masyurakat serta kesan bagl mereka vang dupﬂ'wan dengan baik,
sehiigga dapat menarik inat seets Derbatian DUSNRRIN untuk meriilai.

Pembangunan sebush personal braeding dapat berjalan sukses
apabila dilakukan dengan konsisten dan strategi yang maksimal. Hal ini
dapat dibukitkan bahwa pada bulan Maoret 2022, Puan  Maharam
mempercleh  hasil survei  elektabilitas yvang rendah. namun setelah

melakukan safari politik yang diamati selama 6 bulan. nilai elektabilitas
Puan Maharani meningkat.
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B. SARAN
hanya tokoh politik namun bisa juga public figure lainnya dengan
teori, agar terdapat beberapa versi personal branding yang dapat diketahui
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