BAB Y
PENUTUF

5.1 Keslmpulan
Berdasarkan hasil penelitian vang |elah dikemukakan pada pembahasan

sebelumnya, mengenai “Strategi Komunikasi Pemasaran Wisata Tebing Breksi
melalui irﬁlagrnm Dalam meningkatkan Mmjuﬂg Maka dapat ditarik

ﬂdhmmalnhutﬂtw komunikasi pemasaran. wisats Tebing Breksi
erfok pdﬂ plu.tfnrmnﬁlﬁﬂgrm untuk mlﬁﬁiﬁﬁthm informasi par
W oty calon pengunjung. Penppunaan media Inlﬂgtlm sebagai salah
am_ﬂ& sosial paling relevan di Tebing Breksi dan menupakan slmtep
mﬂmpnmsarm yang muilai akiif pada awal 2021 sejak terhentu .
marketing.. Stm,egj komunikasi pemasiran [nstagram -'fL.rebmgm ___.ﬂium"ﬁ]put
berjalan lancar dan baik serta memiliki dampak yang signifikan mengenai
pﬂgﬂm informasi seputar Tebing Breksi kepado para pengguna Instagram
lﬁlm;fa Hal ini terbukti dari feedback dengan adanya ml melalti direct
mrexzage (DM) dalam Instagram [E_z'urﬁmghmkn_uﬂ?gﬂufm@rmj#-m calon
pﬂm mm:puu.pg.n@mjung }rqu mmhul‘u.hkm-iﬁmmﬂli impmk:is.

mputtﬁ:ﬁmm_pmwn n:'!me'.wm hrena merupakan media
komunikasi pi]lhan untuk meugl'md:pl sehuah ketidakpastian dan ambiguitas dari
informasi. Untuk memialmmwxﬂ“ lﬂtu kaya ini memiliki empat
kriteria berupa kesegaran l_rmmuiu i) dl’ferapka.n schngm feedback atau fast respon
menanggapi komentar dan DM Instagrom. kerngaman isvarat {mofviple cues) pada
Instagram (@itehinghreksi official yaitu mengemas sebuah pesan atau informasi
melalui foto dan video dengan memperlihatkan segala aktivitas di Tebing Breksi,
variasi bahasa {(language variety) bahasa pada akun tersebut memanfaatkan simbaol-
simbol seperti arveba dan hoshieg. Sumber Personal (persomal source) yaitu
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mereka bersunggub-sungguh dalam membuat konten untuk menyampaikan
informasinya kepada komunikan melalui perasaan dan emosional.

Sebuah konten-konten Instagram (@iehinghreksi official ini dikelola oleh
tim marketing dengan memanfaatkan para pengunjung vang sedang beraktivitas di
Tebing Breksi. Segala aktivitas yang dilakukan berupa berswafoto, camping,
kulineran, menikmati pemandangan, atraksi fevp, event-event tertentu, dan
sebagainya. Konten ini berupa foto dan video ree/ yang di publikasikan dengan
menambabilan fitur maition, fag (arvoba (@) dan foshigg (#) Selain itu admin
i fitur-fitur Instagram mmadﬂhhl informasinya
mdnh Ml‘ﬂnﬁm hii hﬂﬂﬂmﬂh comment, like; xtovies, reel, Jughf:g!u.. pin

unggahan, dan direct message (DM), Oleh karena itu, n‘lb;ﬁﬂ.-_wmnuhkl
cakmmhns dan efisiensi.

Rerdasarkan hasil penelitian dan pengamatan yang telah diperoleh selama
melakukon penelitian, maka peneliti mempunyai pendapal atou samn terkait
“Si:lhgl. Komunikasi Pemasaran Wisata Tebing Bwh_tmhim lnﬂq;mm Dalam
mmmﬁmmm"‘
. Dalam melakukan [penmsman wisatn Tebing: Ftlhi sebaiknya ditambah
dengan melakukan promosi berbayar melalui Instagran

dapat memgkmkmmmmmm lainnya lebih fuas dan
mudah ditemukan. Apahllu fi mbmg.tr.rr.lm rJ_EF::mf melakukannya maka, pthak

. Promaosi berbayar ini

Instagram akan otomatis memproses konten vang ingin di promosikannya
untuk menyebarluaskan konten tersebut. Berbagai macam tanf yang
ditawarkan dalam promosi berbayar ini karena semakin besar tanf yang
dibayarkan dengan pihak Instagram maka. akan otomatis konten tersebut lebih

banyak diketahui para pengguna Instagram lainnya.
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1. Instagram (@rebinghreksi_official juga dapat melakukan endorsement dengan
selebgram yang kontennya khusus melakukan kegiatan wisata, Terdapat dalam
akun-skun besar seperti  @jogiascenery, Giwisatajogia_, @jegiaviral,
(@ wisatafogiahits, dan masih banyak lagi. Hal ini dapat menambahkan jumlah
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