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PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI SARANA MEDIA PROMOSI
PADA CERA PRODUCTION

Hanif Muwaffaq
Prodi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ekonomi dan Sosial, Universitas Amikom

Yogyakarta

INTISARI
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pemanfaatan Instagram Sebagai Sarana
Media Promosi Pada Cera Production. Dalam penerapan The circular model of
some ini sangat penting melakukan pengukuran kinerja akun media sosial, salah
satunya kegiatan promosi. Penelitian ini mengambil studi deskriptif kualitatif
perusahaan merchandise Cera Production yang menggunakan Instagram sebagai
media promosi. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan
pendekatan deskriptif. Data yang digunakan dalam penelitian ini merupakan data
primer yang didapat melalui wawancara serta data sekunder yang diperoleh dari
penelitian terhadulu yang berkaitan dengan variabel penelitian. Hasil analisis
penelitian ini bagaimana bahwasanya penerapan The circular model of some dalam
pemanfaatan Instagram sebagai media promosinya dalam empat aspek tersebut.
Pada tahap Share, Cera Production membagikan konten promosinya terkait
informasi produk dan penerapan fitur Instagram sebagai penunjang kegiatan
promosi. Pada tahap Optimize, Cera Production berusaha mengoptimalkan konten
dengan menarik data dari audiens. Pada tahap Manage, Cera Production masih
belum memaksimalkan respon cepat terkait interaksi pada akun Instagram. Pada

tahap Engage, dengan melibatkan influencer lokal dan pengadaan fun event.

Keywords: Instagram, Promosi, Cera Production
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THE UTILIZATION OF INSTAGRAM APPLICATION AS A
PROMOTIONAL MEDIA PLATFORM FOR CERA PRODUCTION

Hanif Muwaffaq
Prodi llmu Komunikasi, Fakultas Ekonomi dan Sosial, Universitas Amikom

Yogyakarta

ABSTRACT
This study aims to determine the use of Instagram application as a means of media
promotion for Cera Production. In the implementation of the SOME Circular
Model, it is very important to measure the performance of social media accounts,
one of which is promotional activities. This research used a descriptive qualitative
study of Cera Production merchandise company that involved Instagram
application as a promotional media with a descriptive approach. The data used in
this study is the primary data which obtained through interviews, and secondary
data were from the previous researches related to the research variables. The
results of this research analysis show that how the implementation of the SOME
Circular Model in the use of Instagram application as a media promotion in these
four aspects. In the Share stage, Cera Production shared its promotional contents
related to product information and the implementation of Instagram features in
order to support promotional activities. In the Optimize stage, Cera Production
tried to optimize its contents by taking data from the audiences. Furthermore, in the
Manage stage, Cera Production still did not maximize fast response related to
interaction on Instagram accounts. Then, at the Engage stage, it involved local

influencers and providing fun events.

Keywords: Instagram, Promotion, Cera Production

XV



