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MOTTO 
 

Sesulit apapun jalannya jangan pernah berfikir untuk menyerah, kamu sudah sekuat 

itu untuk menghadapinya dan kamu tidak akan tahu apa yang sedang menantimu 

diujung perjuangan nanti. 

- Dhea Octaviana - 

 
No matter how hard the path is, don't ever think about giving up, you are already that 

strong to face it and you will never know what is waiting for you at the end of the 

struggle. 

- Dhea Octaviana - 
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PERSEMBAHAN 
 

Skripsi ini saya persembahkan untuk orang tua serta kakak dan adik saya yang selalu 

mendoakan saya dan selalu mendukung dengan tenggaung jawab yang saya ambil. 

Tidak mudah bagi saya dalam melewati ini namun dengan adanya mereka menjadi 

salah satu hal terbesar motivasi dalam diri saya untuk tetap semangat menjalaninya. 

Skripsi ini saya persembahkan untuk dosen pebimbing saya, ibu Dwi Pela Agustina 

yang selalu meluangkan waktunya untuk membantu saya dalam menyelesaikan skripsi 

ini. Untuk seseorang dengan NPM 202243500200 yang selalu memberi semangat 

dalam melewati hari-hari saya. Tidak lupa, saya persembahkan skripsi ini untuk semua 

teman-teman saya yang tidak bisa saya sebutkan namanya satu persatu. Terkhusus 

untuk Fitria Salsa Bila, dan Stevy Dhea akhirnya impian kita untuk menyelesaikan 

perkuliahan dari awal semester hingga akhir semester bersama-sama bisa terrealisasi 

dengan banyak rintangan. Semoga jalan kita semua dilancarkan oleh Allah SWT, 

Aamin. 
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INTI SARI 
 

Iklan merupakan wadah untuk memperkenalkan sebuah produk atau jasa melalui perantara 

sebuah media kepada khalayak. Untuk meningkatkan daya Tarik dari iklan serta produk 
tersebut, banyak perusahaan yang memilih untuk menggunakan jasa seorang celebrity. Iklan 

Scarlett Whitening X Song Joong-Ki merupakan sebuah iklan yang mempromosikan produk 

dari brand Scarlett Whitening. Iklan tersebut di rilis di televisi dan juga youtube. Scarlett 

Whitening menggunakan jasa seorang celebrity terkenal yang berasal dari negara lain yaitu 
negara Korea. Penelitian ini menggunakan penelitian jenis kualitatif dengan metode analisis 

Semiotika Roland Barthes. Semiotika Roland Barthes menjadi dua tatanan yaitu tatanan 

pertama dan kedua serta terdapat 3 bagian yaitu denotasi, konotasi dan mitos. Data primer 
dari penelitian adalah video Iklan Scarlett Whitening X Song Joong-Ki yang melalui akun 

youtube Scarlett Official. Sedangkan data sekunder diperoleh penulis melalui skripsi, jurnal, 

website dan internet. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa sisi maskulinitas dari seorang 

Song Joong-Ki dalam iklan Scarlett Whitening tersebut merepresentasikan pada setiap 
adegan di dalam iklan. Terdapat beberapa scene yang merepresentasikan sisi maskulinitas 

Song Joong-Ki melalui cara berpakaian, pemilihan warna, pemilihan latar tempat, gaya rambut 

dan juga gestur tubuh Song Joong-Ki. Pada kehidupan nyata Song Joong-Ki juga sudah 
memiliki sisi penampilan yang maskulin yang ada pada dirinya. Sisi maskulin tersebut yang 

ditampilkan secara visual kepada khalayak. 

Kata Kunci: Iklan, Maskulinitas, Representasi, Semiotika Roland Barthes. 
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ABSTRACK 
 
 

Advertising is a place to introduce a product or service through an intermediary media to the 

public. To increase the attractiveness of these advertisements and products, many companies 

choose to use the services of a celebrity. The Scarlett Whitening X Song Joong-Ki 
advertisement is an advertisement that promotes products from the Scarlett Whitening brand. 

The advertisement was released on television and also YouTube. Scarlett Whitening uses the 

services of a famous celebrity who comes from another country, namely Korea. This study 
uses qualitative research with the Roland Barthes Semiotics analysis method. Roland 

Barthes' semiotics is divided into two orders, namely the first and second order and there are 

3 parts, namely denotation, connotation and myth. The primary data of the research is the 
Scarlett Whitening X Song Joong-Ki ad video via the Scarlett Official YouTube account. 

While the secondary data obtained by the author through thesis, journals, websites and the 

internet. The results of this study indicate that the masculine side of Song Joong-Ki in the 

Scarlett Whitening advertisement is represented in every scene in the advertisement. There 
are several scenes that represent Song Joong-Ki's masculinity through the way he dresses, 

chooses colors, chooses venues, hairstyles and also Song Joong-Ki's body gestures. In real 

life, Song Joong-Ki also has a masculine side to him. The masculine side is visually displayed 
to the public.  

 

Keywords: Advertising, Masculinity, Representation, Roland Barthes' Semiotics 
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