BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.0 Kesimpulan
Berdosarkan rumusan masalah yang telah dibuat dan hasil penelitian yang telah

didapatkan di otas, peneliti menoarik kesimpulon bahwa eksploitasi terhadap tubuh
perempuan  dalam  komunikasi pemasaran masih teroadi dan para perusahann
menggunakan hal tersebut untuk mendapatkan keunmgan bagt pilink perusahaan. Pihak
perusahnan melakukan hal tersebut bukan hanya karena ingin mendapatkan keuntungon
kapitul (Capital guin) melainkan juga untuk bisa tetap bersaing dengan kopetitor pada
bidang ini meskipun harus mu_ngurbuﬂmm lain, Bedasarkan data-data yang teluh
penelitl analisis, pmﬁﬁ.menan wwbﬁ&ur_ Dari ketiga informan
yang telah diwawancarni peneliti, ketigangyu telah digksploitasi wbuhnya dalam
komunikasi pH'I|as.1.sl.umh‘ Hﬂuﬂ maupun non verbal sepert harus menggunakan
sefigam yang mengambarka se perusahann, daf jugs membuat SPG menjual
produk mereka dengan dung:nn tuktik pemasaran mnn:w;ensnuhlus
5.2 Sarun

Berdasarkan penelition yang telah ditakukan, peneliti mmmmmm
hmmﬂu keterbutnsan dart karya ini. Namun demikimn, M?ﬁmﬂup
p&]llhﬂ ink hpl bermanfiuat pada penclitian serupa di masa vany akof dolang.
Fﬁﬂm bu:hm h-dep.']n untuk memperbanyak  studisdentang r:ksqﬂ@s tubish
pdﬂﬂnme dalam benluk apa pun

Peneliti juga memiliki saran untuk judul penilitinn Ininoya ‘pnll.u_ "Peran
Gambar Representasi Perempuan dalam Tklan datam mmipmhn 51ermnpe dan
Ehpluﬂatl. (Gender®, "Penggunnan Bahasa dan Namsi Seksual dalam  Iklan:

Dampaknya terhadap Persepsi dan Pengalanun Konsumen Perempuan”, "Peran
Media Sosial dalam Eksploitasi 'Ij..I.II'IDhJI.‘Lw Pyﬂmplm dalam Pemasaran

Digital” berikut adalah judul yeng dirskomendasikin oleh peneliti, untuk penelition
kedepan.

Terakhir untuk penelition  kedepannva, penelii mengharapkan  untuk
mempertimbangkan penelitinn yang mengambil objek penelitian berupa SPG. Ini
dikarenakan pengalaman peneliti sendirl yang sulit menggali informasi dikarenakan
SPG vang sensitif dan tidak terima jika hanya sekedar dijadikan objek penelitian tanpa
memberkan keuntungan apapun dalam penelitian.
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