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ABSTRAKSI

Pemasaran produk atau marketing produk sangat penting bagi perusahaan-

perusahaan ataupun suatu produk untuk meningkatkan sales dan juga keuntungan bagi

perusahaan mereka, sehingga bisa mendapatkan benefit daripada produk mereka

dengan cara memasarkan dan juga menjual produk mereka. Ada banyak jenis cara

marketing yang digunakan oleh perusahaan-perusahaan ini, salah satunya adalah

dengan marketing secara langsung dengan menjajakan produk mereka seperti yang

dilakukan oleh produk rokok terhadap marketing mereka dengan cara menjajakan

produk rokok mereka dengan bekerja sama dengan SPG (Sales Promotion Girl) untuk

bisa menjajakan produk rokok yang mereka jual.

Dalam penelitian ini, penulis ingin mengedukasi orang-orang terhadap

pentingnya kepedulian kepada kesadaran masyarakat luas tentang eksploitasi tubuh

wanita yang sering digunakan pada promosi-promosi ataupun pemasaran produk yang

digunakan pada saat ini. Hal tersebut sering kita lihat pada produk rokok yang

kebanyakan menggunakan SPG untuk menjajakan atau menjualkan, dan juga

memperkenalkan produk rokok mereka terhadap konsumen, terutama bagi produk

rokok yang sebagian besar konsumennya adalah laki-laki. Dan penulis berharap dengan

adanya penelitian ini, maka kesadaran terhadap masyarakat luas tentang eksploitasi

tubuh wanita dalam pemasaran produk rokok semakin tinggi, sehingga tidak

menyalahgunakan atau menggunakan hal tersebut untuk kepentingan yang tidak sesuai

dengan tujuannya.
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ABSTRACT

Product marketing or product marketing is very important for companies or a

product to increase sales and profits for their company, so they can get benefits from

their products by marketing and selling their products. There are many types of

marketing methods used by these companies, one of which is direct marketing by

selling their products as cigarette products do for their marketing by selling their

cigarette products by working with SPG (Sales Promotion Girl) to can peddle

cigarette products that they sell.

In this study, the authors wanted to educate people about the importance of

concern for wider public awareness about the exploitation of the female body which is

often used in promotions or marketing of products used today. We often see this in

cigarette products where most of them use SPGs to peddle or sell, and also introduce

their cigarette products to consumers, especially for cigarette products where the

majority of consumers are male. And the authors hope that with this research, the

awareness of the wider community about the exploitation of women's bodies in the

marketing of cigarette products will increase, so that they do not abuse or use it for

interests that are not in accordance with their goals.
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