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ABSTRAK 

PT. Yogyakarta Tugu Televisi atau lebih dikenal Jogja TV hadir ditengah – 

tengah masyarakat khususnya Daerah Istimewa Yogyakarta sejak tanggal 17 Setember 

2004. Kehadirannya sebagai televisi lokal yang mampu bertahan hingga saat ini 

tentunya sangatlah tidak mudah, persaingannya bukan hanya dengan televisi nasional, 

Jogja TV juga harus bersaing dengan televisi lokal yang berada pada wilayah siaran 

yang samadan media penyiaran  Streaming Online lainya. Untuk tetap data bertahan 

dalam industri penyiaran local, Jogja TV tentunya harus mempunyai berbagai strategi 

untuk tetap bertahan. Tujuan dari penelitian ini, untuk mengetahui bagaimana strategi 

Jogja TV dalam mempertahankan tayangan budaya daerah Yogyakarta dengan 

mengaitkan teori Ekologi Media oleh Dimmick dan Rohtenbuhler yang 

mengungkapkan bahwa untuk mempertahankan eksistensinya, media harus 

memerlukan tiga sumber penunjang hidup media yang utama yaitu capital (permodalan 

dan pemasukan iklan), types of content (jenis isi media) dan types of audience (jenis 

khalayak sasaran). Metodologi penelitian yang digunakan adalah metode kualitatif dan 

teknik pengumpulan data dengan melakukan wawancara, observasi dan pengumulan 

dokumen – dokumen yang berkaitan dengan penelitian. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa strategi - strategi yang dilakukan Jogja TV dalam mempertahankan 

eksistensinya pada tayangan budaya daerah Yogyakarta antara lain : Melakukan strategi 

pada program (melakukan perencanaan program, memanfaatkan media sosial untuk 

mempromosikan programnya, melakukan strategi dalam produksi dan pembelian 

program, menempatkan jadwal program yang sesuai dengan kebiasaan penonton, serta 

melakukan pengawasan dan evaluasi program), Melakukan segmentasi, targeting dan 

positioning dalam merebut pasar audiens (melakukan segmentasi, memilih target 

penonton, mrmbangun persepsi penonton melalui tagline), Melakukan strategi 

pemasaran dalam memasarkan program (bekerja sama dengan pemerintah dan swasta, 

serta kegiatan off air).  

 

Kata Kunci: Strategi, Eksistensi, Televisi Lokal, Teori Ekologi Media. 
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ABSTRACT 
 

 PT. Yogyakarta Tugu Television or better known as Jogja TV has been present 

in the midst of society, especially the Special Region of Yogyakarta since September 

17 2004. Its presence as a local television that has survived to this day is certainly not 

easy, the competition is not only with national television, Jogja TV also has to compete 

with local television which is in the same broadcast area and other Online Streaming 

broadcasting media. In order for data to survive in the local broadcasting industry, Jogja 

TV must have various strategies to survive. The purpose of this study is to find out how 

Jogja TV's strategy is in maintaining Yogyakarta regional cultural broadcasts by linking 

the Media Ecology theory by Dimmick and Rohtenbuhler which reveals that in order 

to maintain its existence, the media must require three main sources of media life 

support, namely capital (capital and advertising income). ), types of content (type of 

media content) and types of audience (type of target audience). The research 

methodology used is a qualitative method and data collection techniques by conducting 

interviews, observing and compiling documents related to research. The results of the 

study show that the strategies carried out by Jogja TV in maintaining its existence in 

Yogyakarta area cultural broadcasts include: Conducting program strategies 

(conducting program planning, utilizing social media to promote the program, 

implementing strategies in program production and purchasing, placing appropriate 

program schedules in accordance with audience habits, as well as monitoring and 

evaluating programs), Performing segmentation, targeting and positioning in seizing 

the audience market (conducting segmentation, selecting target audiences, building 

audience perceptions through taglines), Carrying out marketing strategies in marketing 

programs (collaborating with the government and private sector, as well as off-air 

activities). 

 

Keyword: Strategy, Existence, Local Television, Media Ecological Theory. 

 


