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Korea Selatan memanfastkan teknologi sebagai  pertukaran
informasi dﬁlnm_mmperiiww:eka_ Hal ini yang membuat
Indmu, ﬂ' Iw;lmﬁil mwﬁsm S-uiatm mduh tidak asing kmna
negara {ersehut dikenal sebagai negara yang memprodukst hiburan menarik
dari bﬂhﬂgﬂﬁﬁlﬂﬁh&ﬂﬂn Misalnva. industri musik. film. drima, dan
hal yang lainnya. Semua industri tersebut sudah di pastikan memiliki
peminat vang sangat banyok. Hal- hal yang berhubungan Korea Selatan
dikenal dengan sebutan Koreon Wove atau Huﬂ'a‘j-tr,--;-q.lim budaya yang
mengacu pada popularitas budaya Korea Selatan di luar negeri fermasuk
Indonesia. Fenomena tersebut juga  ditkuti deng;m hunyﬁnjl'-i'nimt
terhadap berbagai jenis produk Kores Selatan, seperti misalnya
n'mkhnanmrn. barang elektromik. kosmetik. muﬂ., ﬂmm;up drama. Di
Indonesia pada saat ini, fenomena Korean ﬁemlzmwml melanda
gencrast muda Indonesia yang umumnya menyenangi dmma dan musik
Korea. Hmmwmi yang puimgpﬁuh:ilu di bagian musiknysa
Wmmmﬂllﬂlmﬂﬂﬂ Korean Pop sebuah
genre musik yang sangat populer dari Korea Selatan, lagu-lagn K-Pop
banyak dipengaruhi oleh berbagai genre, seperti hip-hop, electramic dance.
jozz, dan rock. Sebelum digunakan nama K-Pop pada awalnya, digenakan
nama gayo, tetapi musik yang populer di Amerika Serikot disebut dengan
pop, beberapa tahun mi terdapat trend untuk menambahkan kata pop ke
misial negara lagu-lagu populer di negara tersebut, seperti T-Pop untuk
lagu Thailand, J-Pop untuk lagu Jepang, dan C-Pop untuk lagu China.
Maka karena iu. musik di Korea Selatan pun disebut K-Pop (Korean
Cultural Center, 2020},




Fenomena K-Pop (Korean Pop) yang saat inl booming di Indoresia
diakibatkan oleh globalisasi dan perkembangan teknologi yang semakin
berkembang pesat. K-Pop mulsi masuk ke Indonesia pada tahun 2011
berdampingan dengan tayangan K-Drama yang disiarkan di televisi lokal,
selain tayangan K-Drama, televisi lokal pun menayangkan program Music
Bank yang sukses menarik perhatian masyarakal Indonesia dimvana musik
tersebut yang easy fistening dan frian yang kuat menjadikan K-Pop di
gemari masyarakat {mmﬂtﬂ.'ﬁmmmgm menonjol di K-Pop
adalal aktivitus grup idola, hingga terdupat lebih dari 150 grup idola &
Korea, baik by group ataupun sirl group dengin grup wdola yang juga
ﬁ]resenlnuﬁ w KON, Bigbang, M Seventeen, Twice,
BTS. EXO. Red Velvet. SF9, NCT. ITZY, Treasure. TXT, Straykids. [VE.
Newjeans, Leeserafim, den masih banyak yang lainnya (Karean Cultural
Center. 2020).

- Banyaknya grup idola, makanys banyak pula penggemar K-Pop,
juga perkumpulan penggemamys, baik di Indonesia ataupun di pegara
ml"‘crhunpulnn penggemar disebut detq.'a.n istilah femdon dimana
fandom berisikan sebuah komunitas besar m*htﬁhu penggemar idol
Korea, Fandam yaitu singkaton dari “Fan” dan ng yang artinya
kﬁru;mpeuggﬂmrmum Istilah dasarnya adalah kelompok penggemar

nhent: k janingan sosial satu sama lain berdasarkan kepentingan
bersama (Gooch, 2008). Frandin séalah sabuah kofrunits yang di dasar
oleh kesamaan, hubungsn antar individy pun tidak intens juga tidak saling
menenal satu sama lain ['lehi Wll 2013) yang termasuk
Sfavndom K-Pop d]ﬂnlﬂmnya |KDNI[' tl!{D"*J}. VIP (Bigbang), Blink
{Blackpink), Caral (Seventeen), Teume atsu Treasure Maker (Treasure),
Stay (Straykids), Exo-L (EXO), MOA (TXT), MIDZY (ITZY). Once
{Twice), NCTzen (NCT). Army (BTS), ReVeluv (RedVelvet) din masih
banyak vang lamnnya.

Fandom idola K-Pop yang berisi dan berbagai kota, doerah, bahkan
negara, berinteraks: melalui media sosial, salah satunya Twitter. Fadom




memanfaatkan Twitter sebagai salah satu media untuk mercka saling
berkomunikasi. bersosialisasi dan bertubkar informasi mengenai idolanya.
Twitter dipilih menjadi salah satu media bersosialisasi karena Twitter
merupakan sosial media yang fleksibel dan bersifat interakiif (Fauziah dan
Kusumawati, 201 3). Fandem juga berisi fans yang loyal, menurut Tinaliga
(2018) fans yang loyal akan mempertahankan citra positif idolanya dan
mendukung Legiuinnnyﬂ Namui disist lin. fans loyal juga dapat menjadi
masalah unfuk idols maipun grupnya hmhm. ketika dukungan dari
penggemarnya malah menyimpang. Dengan banyaknya fandom bukan
berarti bisa h-ﬂmn;upn rhugun baik-baik saja. beberapa fans juga bisa
menjadi fanatik teshadap idolanya, aklbﬂ._t_i*ﬂ ke fonatikan mereka tak
jamng disntara famdlom  bisa saling serang atau yang dikenal dengan
Fanwar yang dimuksud adalah perselisihon antar fandom yang
bertujuan untuk melindungi idof mereks dalam berbagai konteks. Farwar
juga merupakan perang antar fans yang didasari oleh ketersinggungan oleh
salah satu fans vang tidak tenma idolanya di Jelijelahn. ataumernsa oda
fandom lain vang mengusik fundom mereka dengan menyebarkan berita -
berita tanpa bukti atau bohong, stau bisa saja karena kesalabpahaman,
berbedn argumen dengan penggemar Ininnm'wmh-m indikator
wa (menyakiti atau melukai seseorang dengan ungkapan
werhal) adalsh dengan menunjukkan ketidaksukaan, berdebat. bersikap
sarkastik bahkan meuyi.harka.n gosip (Elisni, Yuniardi dan Mastumnah,
2018). Fanwar imi hmjt terjadi  karena  penggemar selalu
membandingkan pencapaian dari idola mfrelca dengan idola penggemar
vang lain, membandingkan fisik, aisupun membandingkan konsep
comeback 1dola mereka. Tinaligs (2018), menjelaskan bahwa karena minat
dan keyakinan yang tidak selaras. penggemar fidak lagi hanva mendukung
musik 1dol dan menyoroti keberhasilan mercka, tetapi juga merendahkan

dan bahkan secara langsung menyerang idol atau fardem, yang dibilang
dengun istilah raxic competitive performativity. Hampir disetisp hari ada



saja kompetisi untuk memperebutkan siapa yang paling unggul sehingea
terkadang konflik tidak bisa dihindari. Walaupun tanpa ada kompetisi, jika
mereka adalah musuh bebuyutan maka prasangka, persepsi atau citra satu
fandoem terhadap fiendom lamnyo akan tetap tidak baik.

Fenomena famwar ind terjadi bukan baru-baru ini saja namun, sejak
K-Pop penerasi pertama pun sudah lerjadi, dengan tanpa sadar temyata
fanwar terjadi secara turun temurun di kilangan penggemar K-Pop. Fanwar
vang terjadi dan generasi mﬁmml keempat ini berbeda
saja mshpunf.pﬂ;im 1 e digital belum berhuﬁfung pesat, fanwar
Y"'“E “"F!Wlﬂm]m di masukan kedalam KDrama “Reply
1987 yaitu fanwar antara penggemar H.OUT (White Angals) dan Sechskies
(Dear Sechskies Friend) pada tahun 199% Penggemar kedim idola itu
melakukan fanwar berhadapan langsung, saling adu ur_gmm hingga
melakukan kontsk fisik. Salah safm mantan anggota HOT, Teny An
menceritakan bahwa ia pernah menyaksikan fanwar ity secars langsung
yang h:hdl dalam ajang penghargasn Golden Dise Awards: Tony
mengatakan bahwa fanwar tersebut terjadi hingga melakulkan kontak fisik
vaitu dengan saling pukul menggunakan pam(ﬁm ?III‘I?].

Berbeda dengan fanwar generasi kedua hingga generasi keempat.
teknologi sudah berkembang dengan pesat , banyak akun media sosial,
wehsite, ataupun blog pengguns internet pun sudah meningkat. Famwar
yang terjadi ]mu. bukan haml.l dari perﬂmrﬂﬂea Selatan saja, namun
penggemar yang berada di luar Korea Selatan pun ikut terlibat dalam
fanwar tersebut. Fanwar yang terkenal di generasi kedua yaitu antara SNSD

{Sone)} dengan Super Junior (ELF), tidak ada yang tahu awal fanwar
diantara mereka terjadi karena alasan apa namun beberapa penggemar
berpikir bahwa fanwar terjadi setelah Super Junior merilis lagn “Mr
Simple’ pada tahun 201 1, namun ada juga vang beranggapan bahwa famwar
terjadi jauh sebelum itu. Penggemar don kedua grup tersebut saling
menyafahkan soiu saoma fain, ELF mengklaim bahwa SONE mengatakan



hal-hal yang kejam tentang mereka, sedangkan SONE menyalahkan ELF
atas Mack oecan di konser Dream 2008 (Putri, 2022).

Seperti yang dikatakan oleh Yoona salah satu member SNSD, SNSD
sedang mempromosikan album pertama mereka, 'Into the New World' dh
Dream Concert dun ada 10 menit boikot dan penomton, SNSD melakukan
penampilan aksi panggung mereka dalam keadaan gelap dan hening,
seolah-olah tidak ada siapupuu. Hjﬁjmjugn mengatakan bahwa saat it
SNSD tidak tnhn kalat aﬂtﬂﬂmt yang terlihat hanya ada sedikit warna
pml‘.dﬂﬂkﬁrmkﬂm cegelapar - Namun mereka tidak mengatakan
bahwa ELF. yang . mhkuimym member_SNSD hnjn mengatakan
penonton. Sedangkan hlack ocean adalah simbel penolakan dan rasa tidak
suka terhadap grup tertentu. Selain menerma black scean, SNSD ketika
Egmjjrunyi‘ setiap akhir lirtk lagu yang dmm ﬁm meneriakkan
nama grup Wonder Girls yang saat itu dianggap sehagat rival SNSD
Mmln eiar o frdet ot

Fanwar berlanjut hingga generasi ketiga, salah sstunya yang tak
kalah terkenal adalah EXO-L melakukan famwar dengan V.LF fimdem dari
mﬂ”ﬁ Famwar ini bermuln korena salﬂhmmmgmiﬂhggﬂhm
Instagmm member EXO yaitu Chanyeol pada 2015 silam. Unggahan
tersebut berisi Ep.utupaxﬂwmm chars muﬂmmﬁ diﬁu&mua lagu
ﬂﬂmmmhﬂmﬁﬁmm namun di posisi 4

mmﬁm% Bang Bmgﬂmg; Hal ini membuat V.LP
geram alu Chanyeol dikritik hahls—ham V.IP menganggap bahwa

Chanyeol kurang menghargai seniomya, laly EXO-1 membela Chanyeol
sehingoa mereka menymmg balik .V..I.If yéng_ menggangou. Hingea
beberapa oknum EXO-L pernah menyntakan bahwa ia akan meledaklan
bom saat konser BIGBANG di Filipina (Budi. 2018).

Hingga saat generasi keempat ini fanwar pun terus menerus terjadi,

bahkan saking banyaknya grup. fasrwer pun semakin sering terjadi setiap
bulannya baik dengan grup yang sudah terkenal ataupun grup yang baru
saja debul. Seperti kasus fnwar yang baru -baru ini terjadi yaitu antara



BLINK (BLACKPINK) dan ONCE (TWICE) bermula karena salah satu
member TWICE yaitu Dahyun sedang menonton Youtube lalu muncul
iklan video musik LALISA milik Lisa BLACKPINK. Lalu Dahyun
menonton iklan tersebut dan melewatinya. BLINK pun geram karena ulah
Dahyun tersebut yang disnggap tidak menghargai Lisa, akhirmva BLINK
membuat tweet tentang ketidaksukusannya tentnag perilaku Dahyun
tersebut yang seolah-olah Dnh;uh salsh besar. ONCE yang tidak terima
Dahyun dipeflakukan sepertiitu, mulai membalas. menyerang balik dengan
kﬂmﬂwmn!u M tak kalsh pedas Tﬂjﬁmﬂg komentar dari
mmr: b mjukl:mﬂlh;m ONCE mamhalumn menyertakan

M|kmutl muﬁk ‘I.!'rsehui sebelum ﬂkhhhqlmﬁ]ﬂuﬁ-'lklann}m. isi dari
video tersebutpun bahkan tidak seperti apa yang BLINK katikan bahwa
Jahyun melewati iklan tersebut tanpa mmuntﬂnmmw Perang
mr pun terjadi hingga berisi cacian dan makian. bukan b‘l]l}'l it
cacian dan makiznmya pun hinggn menyeret member-member TWICE atau
BLACKPINK lainnya. Famiar ini pun sempal trending di T“Titln'-iiengan
tagar  yang  dibuat  oleh  masing-masing  fondem  yvaitu
SBLINKAPOLOGIZETODAHYUN HONCEAPOLOGIZETOLISA.
Fanwar_antara NCTzen (NCT) denynml EEKG} dimana
masalah ini sebenamya masalah yang ambigu, EXO-L mempermasalahkan
tentang konser SMTOWN yong dimana pada saat konser yang tampil
kebanyakan dari grup NCT bukan artis SM Entertainment yang lain selain
itn juga karema ]ﬂldl nut kﬂbinr h]m:rm lightstick yang menvala
adalah wama hijou, yaitu warna dar .r:gfrr:mi -nya NCT. Jadi EXO-L
beranggapan bahwa itu cocok dikatakan sebagai konser NCT bukan konser
artis SM. Dan dengan adanya EXO di konser itu hanva untuk dijadikan
tameng agar penonton banyak vang datang.
Selaim itu, NCTzen juga ketika ada masalah selalu membawa nama
EXO. seperti konser yang terjadi baru baru ini vaitu konser NCT 127 yang
sempal dibubarkan hal it dibandingkan dengan konser EXO karena




MNCTzen mengira bahwa konser EXO pun pemmah dibubarkan. Padahal,
menurut EXO-L konser tersebut bukan dibubarkan melainkan di jeda
karena adsnya serangan dadakan dan tikus. NCTzen juga marah ketika
EXO-L mengatakan bahwa EXO menjadi tameng sgar konser bamyak
penonton yang datang padahal itu konser kebanyakan hanya NCT saja vang
tampil. NCTzen mnegatakan itu tidak benar pada kenyataannya NCTzen
justru ingin membuktikan babwa NCT juga mempunyai penggemar yang
banyak. bulean hanya EKﬂﬁh.ﬂh'ht dari hal tersebut terjadi komentar
- koméntar ynng saling membandingksan. tidak ma kalah satu sama lain
dﬂﬂ'ﬂﬂ: jﬂl‘ﬂﬁgjﬂ.nl Wm:an dan makian wﬂm tersebut,
Terjadi juga famvar diantrs ARMY (BTS) dan CARAT
(SEVENTEEN), imana masalsh Bemsuls| keGiké, SEVENTEEN
meliakukan dance challenge yang mngg‘lmlk'lhml ‘Rﬂﬂlﬂﬂur Sant
mengunggahnya SEVENTEEN tidak menandai dlun J-Hope salah satu
member BTS terkait kredit lagunya. ARMY pun marsh karena hal tersebut
dianggap tidak menghargai J-Hope scbagai penyanyinya, Taly ARMY
mengaitkan hal tersebut perihal SEVENTEEN. yang masuk ke HYBE.
WEMY mengaizkan bahws SEVENTEEN tidak Sabiliivi. karesia hanya
menumpang tenar saja namun Hdak mou MM BTS, sm:langl;un
HYBE biss menjadi besar karena BTS. Sedangkan menurut CARAT
sendiri SEVEENTEEN sebelum masuk HYBE sudal terkenal dan bahkan

SEVENTEEN M'l}tﬂm ngensi mdm'a dari kebangknutan.
CARAT juga beranggapan bahwa CED HYBE mengakuisisi

SEVENTEEN m tokut mm sanl m BTS wamil. Akhimya
karena hal tersebut !v.ﬂ]adllah saling adu argumen, dimans argumen dan
kedun belah  pihok masing-mosing tidak mau  kalash seria saling
membandingkan hingga melontarkan kalimat- kalimat yang tidak pantas.
Fandom yang telah disebutkan di atas saling memmliki keterkaitan
vaitu bisa saling bermusuhan satu sama lain atau bisa memiliki hubungan
pertemnanan satu sama lain. Contohnya ketika hari im fandom BLINK
melakukan farwar dengan ONCE maka besoknyn akan terjadi fanwar



dengan ARMY dan ONCE akan mendukung ARMY, begitupun dengan
CARAT mereka akan mendukung BLINK.

Fanwar seringkali  terjadi di medis sosial contohnys Twitter,
dengan kata lain Twitter bukan hanya menjadi media untuk bertukar
informasi namun bisa juga untuk ajang femvar oleh fandom. Fanwar yang
terjudi di Twitter yaitu dengan meninggalkan komentar di postingan teks,
foto ataupun video vang menmmmnggmgan Komentar tersebut
tak jarang befrisi fentang eacian, makian terhadap idola yang tidak disuka,
ataupun fandim yang tidak disuks. Tidak ferima dengan pemyataan
tersebut. maka penggemar dari salah satu ||:Iu.la tu:im akan membalas
komentar lﬁw‘ atay membagikan postingan tersebut ke sesama
!&nnn}rn atau famdomnya vang nkh]m\rlwm nantinya akan
ramai hingga nantinya akan muncul sebuah tagar yang jika di post terus
ihhd!.'!'us akan trending,

- Fummr juga dapat menjurus ke arah cvberfublying karena
penggunaan kata-kata yang tidak pantas, dan mengutarakan wjaran yang
bernada hinasn dan sncamon. Penggemar musik K-Pop* eenderung
melakitkan perundungan sekaligus rentan menjadi korban bully di dunia
maya berdasarkan studi lembaga ChildFund terhadap 1.610 responden dari
kalangun pelajar dan mahasiswa usia |3.14'§|hinﬁ-mipat-#ﬁnsi. yakni
DKI Jakarts, Jawa Tengah, Lompung, dan Nusa Tenggara Timur (NTT),
periode hﬁ + Bkhblr :3132 v PHWI K-Pop memiliki
Eecandemuga_n lehih tinggi untuk mdﬂmpmndungnn online (553
persen) dan juga mmﬁimﬁh mmmm korban perundungan
online (66,6 persen) dlha.ruimgkﬂn dengan fans non-K-POP (CNN
Indonesia. 2023). Alnsan peneliti memilih media sosial Twitter untuk
meneliti fonwar karena Indonesia pada tahun 2021 tercatat sebagai negara
dengan jumlah penggemar K-Pop terbesar di twitter pada 2031,
berdasarkan laporan Twitter yang dirilis pada tahun 2021 dan didasarkan
menurut unique authors. Selain sebagai negara dengan jumlah penggemar




K-Pop terbanyak di Twitter, Indonesia juga tercatat sebagai negara yang
paling banyak membicarakan K-Pop di Twitter. (CNN Indonesia, 2022}

Countries with the most K-pop fans




1.2 RUMUSAN MASALAH

Seperti latar belakang yang telah dijelaskan di atas, dapat dirumuskan
‘antara fandom K-Pop di media sosial Twitter sehingga menimbulkan famvar 7
1.3 TUJUAN PENELITIAN

I ".'Ii:u gan Fﬂ]gﬂmmm* _._!_":.' ’

ataupun fandsm sosial Twitter sehingga famwar pun bisa
terhindari.



] I I @m mium serta l:mt".l[ mE“]I“Jukm
SEEHEI:
FH"F

. mmmd&}mlg digunakan,
dengan teon-teori yang

Bab Kellma | .
Penutup, berisi tentang kesimpulan dari pmmmhhnn }I"lmg lﬁt:::knn
untuk penelitian selanjutnya vang penting untuk dilanjutkan
SOTAn
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