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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil uraian dari bab yang telah dikemukakan diatas maka dapat ditarik
kesimpulan bahwa dalam melakukan strategi pemasaran vang dilakukan oleh Toko
Semangat Baro Motor dalam melnkukmm pemasaran sudah bagus dan tepat.
dalam penggumaan m pemasaran Toko Smgat Baru Motor menggunakan
marketing mix_afiu batran pemasaran yang ferdiri M'ﬂ' yaitu produk (product),
Harga [pnﬂ_], tempat (place), ;mmﬁ {promotion), manusia (people). sarana fisik
(physical evidence). proses (process).

~ Kemudian dari strafegi pemasaran ini ada mﬁﬂmng efektif, adapun
strategi yang efektif vaitu product, promation, place, process, sedangkan yang kurang
efoktif yaitu price, people dan physical evidence. Selain itu ada strate m paling
efektif m Fnduk Semangat bam motor dalam pemmmﬂm:&u'phmM|
_W!M'mﬂﬂm sosial seperti youtube, Instagram, whats app it dwmm melalui
"hﬁiu sosial ini disnggap lebih efektif dan sangat penting juga karena dengan
melakukan promosi produk melalui media sosial hnn!lkm yang membeli
produk dan mengetahui apa saja sparepart motor yang dijual.

Selan itu toko semangal baru motor juga meuwmmg Ammbahan selain

Tp vaitu publick Iﬂﬁﬁﬂh Hrmni ﬁjuga efektifl ﬁmﬁ public relation ll]EIlelﬂl
efei:l:lﬂ;m._ vat menghibungkan produse
dan memherikan tmnttmm hﬂgns, serta mﬂipﬁmﬁ dan keuatan yang dapat
menciptakan opini publie WMM@ vang efektif otomalis
penjualan sparepart di toko semangat baru motor akan meningkat, kemudian dalam
meningkatkan minat beli konsumen toko semangat barmn motor juga melakukan diskon

yang menarik.
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5.2 Saran

Berdasarkan pengamatan yang sudah dilakukan oleh penulis mengenai Strategi

pemasaran lerhadap pemingkatan penjualan sparepart di Toko Semangat Baru Motor,

maka saran yang ingin disampaikan penulis sebagai berikut:
5.1.1 Praktisl
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Untuk meningkatkan pengembangan yang signifikan, maka Toko
Semangat Baru Motor harus terus meningkatkan kualitas produk sparepart
dan modifikasi motor, tWjusnnya adalab untuk menarik konsumen yang
schanyak banyaknya dan menjalin kepercayaan terhadap konsumen agar
produk Icmﬁlgﬁmm konsumen. SEI:liu At perlu juga inovasi dan
kreatifiss yang lebih dalam memodifikasi motor. dengan pengembangan
ni lmun}l-ghhmmm:hulkm kelqﬂlﬁm.mhnsumen Selain itu
promosi juga harus selalu dibust entah itu hllp, 'Elnnus dan lain
sebagainya, tentunya dengan ini bisa lebih dalam meingkatkan penjualan.
Selain itu public relation dalam melayani harus iﬁum.'hn: Isgi dan
diperhatikan lebih. Karena penyampuin kepada konsamen it adalh yang
paling penting jika hubungan produsen dengan konsumen bagus maka
p@lﬁ.ﬂ jugn skon meningkat, dengan ﬁhuyw, pubﬂt relation i
diharapkan publisher harus bekerja keras ﬂmm&m!

1. Bagi peneliti selanjutnya ynitu yang harus diperdalam lagi adalah
tentang public relation karena ini juga berpengaruh, dan ini bisa menjadi
cafatan yang sangat pmﬂngmwm penelitian selanjuatmya,
Menekankan public refation. Kareny public relation sanpgat menarik
gpabila diteliti lebih dalam lagi.

Dalam penulisan ini lentunya peneliti menyadari masih banyak
kekurangan dan kesalahan, untuk itu diharapkan kepada penelitn lebih
dalam belajar dan lebih dalam menambah wawasan refrensi serta dalam
pengembangan metodologl. untuk itu kiranya peneliti juga memohon maaf
yang sebesar sebamya.
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