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INTISARI 

Strategi Pemasaran adalah upaya memasarkan sebuah produk, baik itu barang 

atau jasa dengan menggunakan pola rencana dan taktik tertentu sehingga jumlah 

penjualan menjadi lebih tinggi. Salah satu strategi dalam mengembangkan usaha ialah 

dengan menerapkan Strategi Bauran Pemasaran (Marketing Mix). Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui apakah strategi pemasaran yaitu bauran pemasaran yang 

didalamnya terdiri dari produk, harga, tempat, promosi dapat meningkatkan volume 

penjualan pada toko semangat baru motor yogyakarta. Strategi pemasaran dapat 

menentukan alternatif tindakan yang memungkinkan perusahaan mencapai misi dan 

dan tujuan dengan cara terbaik, penggunaan strategi marketing mix (bauran pemasaran) 

meliputi produk, price, promotion, place, people, physical evidence, process. Penelitian 

ini menggunakan metode analisis deskriptif kualitatif, yaitu dengan mengumpulkan 

data langsung dari perusahaan dengan melakukan observasi, wawancara,dokumentasi 

sesuai subjek penelitian. Hasil Penelitian menunjukkan bahwa strategi yang 

diterapakan oleh Toko Semangat Baru Motor Yogyakarta sudah berjalan dengan baik, 

dimana ketujuth variabel strategi Bauran pemasaran ini saling mendukung dan saling 

melengkapi, serta memiliki peran yang berbeda dalam memasarkan produknya. 

Sebaiknya Pemilik Toko Semangat Baru Motor harus memelihara dengan benar bauran 

pemasaran yang sudah di terapkan. Strategi yang digunakan perusahaan sudah baik 

namun akan lebih baik apabila perusahaaan terus meningkatkan strategi-strategi yang 

baru karena melihat saat ini sudah banyak kompetitor lain yang mengeluarkan produk 

sparepart dengan banyak model.  

 

Kata Kunci: Strategi pemasaran, bauran pemasaran, semangat baru motor 
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ABSTRACT 

Marketing strategy is an effort to market a product, be it goods or services by 

using certain plans and tactics so that the number of sales becomes higher. One of the 

strategies in developing a business is to implement a Marketing Mix Strategy. The 

purpose of this study was to find out whether the marketing strategy, namely the 

marketing mix which consists of product, price, place, promotion, can increase sales 

volume at the Jiwa Baru Motor Yogyakarta store. The marketing strategy can determine 

alternative actions that allow the company to achieve its mission and goals in the best 

way, using a marketing mix strategy including product, price, promotion, place, people, 

physical evidence, process. This study uses a qualitative descriptive analysis method, 

namely by collecting data directly from the company by conducting observations, 

interviews, documentation according to the research subject. The results of the 

research show that the strategy implemented by the Yogyakarta Dewa Baru Motor Shop 

has gone well, where the seven marketing mix strategy variables support and 

complement each other, and have different roles in marketing their products. We 

recommend that the owner of the New Spirit Motor Shop must properly maintain the 

marketing mix that has been implemented. The strategy used by the company is good, 

but it would be better if the company continues to improve new strategies because there 

are currently many other competitors that have issued spare parts products with many 

models.  
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