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Abstrak 

Seperti yang kita ketahui saat ini terdapat berbagai macam media sosial, 

sepertihalnya facebook, twitter, Instagram, dan masih banyak lagi yang lainnya. 

Dari berbagai jenis aplikasi media sosial Instagram merupakan media sosial yang 

digemari dari berbagai golongan usia salah satunya para usia produktif. Penggunaan 

media sosial instagram dikalangan usia produktif lebih menjuru kepada mencari 

sumber informasi mengenai pekerjaan, baik dalam mencari lowongan pekerjaan, 

mencari informasi seputar dunia kerja yang ingin dijalankan, dan menambah 

wawasan dalam pengetahuan mengenai profesi yang sedang dikerjakan. Peneliti 

tertarik untuk melakukan penelitian ini didusun babadan yang berada di Kecamatan 

Berbah, Kelurahan Sendangtirto, kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta, 

untuk mengetahui seberapa besar pengaruh dari media sosial Instagram terhadap 

motivasi profesi bagi para usia produktif yang berada didusun babadan tersebut. 

Penelitian ini dilakukan menggunakan penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan metode survei. Teori yang digunakan yaitu menggunakan teori S-R 

(Stimulus-Respon). Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan 

menyebar kuesioner secara daring kepada para usia produktif yang ada didusun 

babadan. Sedangkan untuk analisis data menggunakan SPSS.  

Berdasarkan analisis uji hipotesis didapatkan bahwa penggunaan media 

instagram (X) mempunyai nilai koefisien positif 3.150 dengan memiliki nilai sig 

(0,002) < 0,05, maka H1 diterima. Hal ini berarti penggunaan media instagram (X) 

secara positif dan signifikan berpengaruh terhadap motivasi profesi (Y). Sedangkan 

berdasarkan uji f didapatkan pemanfaatan teknologi informasi berpengaruh positif 

terhadap motivasi profesi. Sedangkan berdasarkan uji koefisien determinasi 

didapatkan nilai R square adalah sebesar 0,096 atau 9,6%. Artinya variabel bebas 

yang terdiri dari penggunaan media instagram (X) dapat menjelaskan variabel 

motivasi profesi (Y) sebesar 9,6%.  

Kata Kunci : Media sosial, Profesi, Usia Produktif. 
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Abstract 

As we know today there are various kinds of social media, such as Facebook, 

Twitter, Instagram, and many others. Of the various types of social media 

applications, Instagram is a popular social media from various age groups, one of 

which is the productive age. The use of Instagram social media among productive 

age is more towards finding sources of information about work, both in finding job 

vacancies, seeking information about the world of work that you want to run, and 

adding insight in knowledge about the profession being worked on. Researchers 

are interested in conducting this research in the Babadan village located in Berbah 

District, Sendangtirto Village, Sleman district, Special Region of Yogyakarta, to 

find out how much influence Instagram social media has on professional motivation 

for productive age people in the Babadan village. 

This  was conducted using quantitative research using survey methods. The 

theory used is the S-R (Stimulus-Response) theory. The data collection technique 

used is by distributing online questionnaires to productive age groups in the 

Babadan village. Meanwhile, for data analysis using SPSS. 

Based on the analysis of hypothesis testing, it was found that the use of 

Instagram (X) media has a positive coefficient value of 3.150 with a sig value 

(0.002) <0.05, then H1 is accepted. This means that the use of Instagram media (X) 

has a positive and significant effect on professional motivation (Y). Meanwhile, 

based on the f test, it was found that the use of information technology had a positive 

effect on professional motivation. Meanwhile, based on the coefficient of 

determination, the value of R square is 0.096 or 9.6%. This means that the 

independent variable consisting of the use of Instagram media (X) can explain the 

professional motivation variable (Y) by 9.6%. 

Keywords: Social Media, Profession, Productive Age 


