


Dari gambar 1.1 penulis memperoleh data dori situs Asosiasi Penyelenggara
Jasa Internet Indonesia (APJII). tentang penggunaan intermet di Republik
Indonesia vang semakin meningkat per tahun 2021 mencapai 210 juta. Presentase
naik 77.02% jumlsh pengguna 210.026.769 jiwa dibandingkan tahun 2018 yang
hanya 64.80% dengan [71.170.000 ji - Kemudian media yang
digunakan sebagni media share iklan Otog inspiratif sekali adalah
enelitian ini menggunakan

.....

Oktober 2021, Pada penngkat pertama pengpuna Instagram secarn usia
menduduki rentang usia 18-24 tahun, dan peringkat terakhir pada rentang usia 55-
64 tahun. Sedangkan pengguna Instagram secara gender pada rentang im
perempuan menduduki peringkat pertama (katadata, 2021).

sebagian besar adalah kalengon anok muda, dengan data tersebut kalangan anak



muds membutuhkan media yang tepat salah satunva adalah Instagrame Alasan
penulis menggunakan Instagram sebagal media perantara yaitu media tersebut
menduduki peringkat ke dun terbanyek penggunanya setelah WhatsApp di

Indonesia dengan jumlzh 81.8% menurut Hootsuite (we are social )

Gambar 1. 3 Cuplikan video iklan Gojek versi Otog inspiratif sekali
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Sumber: Instneramiia eojekindonesia, 2023

Gombar 1. 4 Data transportasi oalipe 2023

Data Transportasi O fime 2022
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Sumber: [NDEF. 2022

Dari gambar 1.4 diperoleh data tmnsportasi eedfine tahun 2022, Gojek
menduduki peringkat pertama dengon presentase 82%  lebih unggul dibandingkan
dengan Grab, Maxim, dan InDriver vang sedikit peminat pada tabun 2022 jumiah

presentase hanva 4,9% (INDEF, 2022). Dengan data tersebul Gojek merupakan



pilihan yang tepat untuk diteliti karena Gojek merupakan transportasi endine vang
paling banyak digunakan pada tahun 2022,

Untuk memenuhi pencapaian komunikasi terdapat pesan dengan teknik
penyampaian yang beragam. contohnya dengan memberikan sentuhan audio
visual (Nurimba, 2020). Dengan adn.ajl tambahan audio visual dalam bentuk
gambar dan juga sudra untuk menduk "'mnﬂmelukm secara rinci darn
tkian ysng iR KenmIERER

Avudio visual pads urmimnya digunakan untuk melenglapi pesan pada media
bergambar contohnya iklan, Audio visual dalom iﬂm& memiliki kedudukan
miﬂ;ﬁgm stimulus tklan terdahap pen)m.mm pqhnj,l lagu latar
vang berfungsi sebagai penarik perhatian. pembangun Mmhﬂit iklun ogar
selal di ingatan khalayak (Utama & Swasty, 2018). [klan merupakan media
informasi yang bertujuan untuk mengedukasi, memperkuat citra sebush produk
ﬁufm 2012) contoh iklan yang mengandung kegigihan terdapat pada kqp;Rnpul
Api versi secangkir semangat bust nyata tujuanmu yang menunjukkan kegigihan
dalam berkarya, bekerja. hingga dapat meraih mimpi dan iklan Indemie versi
Asian games 2018 yang menampilkan kegigihan dalam berlatih yung dimulai
sedari kecil m kata lnin EIIEMEmpukanjenuiﬂmkm publik atau non
Pﬁiﬂﬂllfm mlﬂihlm&u yaitu jenis komunikasi komersil dan non
personal yang berisikan organisasi dan produk deukan untuk konsumen
atau calon pembeli melalui media yang bersifol serentak (Vera. 2014).

Sast in iklansemakin berkembang, dibukfikan dengan taysngan ikian sudah
menjadi hiburan vang mengedukasi. sehingga tidak membosankan dan tertarik
untuk tidak hengkang: Tidak sedikit pula yang menggunakan ataupun membeli
produk dan jasa veng ditewarkan sesuai dengan tujuan uiama dar iklan sdalah
menginformasikan produk, membujuk, mengingatkan (Ardiansyah et al. 20135),
Untuk mewujudkan hal tersebut maka dibuatlah kreatif iklan, kreativitas ikfan di
Indonesia semakin unik dan menarik, iklan sudah berubah menjadi ajang



kreativitas tidak sekedar melekatkon ingatan masyarakal akan tetopi dengan
menyajikan gaya soff selling menggunakan jalan cerita yang penuh makna dan
menarik (Kemenparckraf, 2021). Teknik soff selline menggunakan teor
komunikasi sebagai dasarnya, dengan bercerita sehingga tidak terlihat seperti
sedang berjualan melainkan menawarkan sebuah produk (Faizaty & Laili, 2021).
Menurut detikinet, beberaps perusalaan ]ul![g membuat iklan kreatif yang juga
menyajikan dengan gaya hclmlk Faft nﬂm di w adalah perusahaan e-
COnmErce m ‘l"ﬂ-l'lﬂ. W iklm beripa porodi hﬂﬂﬂh sepeda presiden
Joko Widodo, Panasonic membuat iklan berupa paduan d//feand dan kabel listrik
yang ditlustrasikan sebagai bulu hidung mengiklankan produk pencukur dari
Panasonie. Lumix membtst iklan kreatif yang ditempatkan dii bajaj dengan

naksud kamers Lumix tahan goncangan tetap menghasilkan folo yang bagus.
Eﬂﬁtﬁﬂhﬁt&s Gojek menjadikan salah satu landasan datam pembuatan iklan
h'entifm selling salah satunya iklan Gojek versi Otog inspiratif sekali yang
mana iklan i tayang pertama kali pada series #BangkitBersama padn saat
M-enﬂ‘f:mitlﬂda.n ikian tersebut memiliki berbagal makno, maka dengan it
pahﬂu tertarik melihat tanda — tanda vang terdapat pada iklan Gojek versi Otog
inspiratif sckali.

'ﬂihmf dari Bﬂw (@gojekindonesia dalam iklan Gojek versi Otog
inspiratif sekali di dalamnyn ferdapat pesan fersiral yaitu kegigihan, seakan
mengajak khalavak untuk bangkit dari keteppurukan khususnya permasalahan
ekonomi. Tklan Gojek ini termasuk iklan komersial yang menawarkan jasa kepada
khalayak melalui media elektronik, selam itu juga ﬂf:ﬁélipkm pesan tersiral yang

disesuaikan dengan kondisi masyarakat sebapai contoh masalah perekonomian
disaat pandemi covid 19. hal tersebut yang menjadi ketertanikan terhadap iklan
Gojek versi Otog inspiratif sekali. Dari tavangan tersebut, mengeambarkan sifat
kegigihan sebunh kelwarga vang berusaha untuk memperbaiki perekonomian yang
mulai surut dikarenakan dampak pandemi. Menurut (Traditye, 2012) bahwa



kegigihan mempakan kondisi seseorang vang memiliki semangat untuk mencapai
hasil yang maksimal atau menang.

Dalam iklan Gojek verst Otog inspiratif sekali, berisikan pesan dan nilni
sosial yang dapat dijadikan contoh dalam kehidupan, Selain itu tayangan iklan
tersebut terdapat simbol — simbol yang menarik untuk diartikan atao diteliti.
Untuk menjelaskan atau menjmmm terkandung dalam iklan
tersebut meng;mn];uﬁ metode semiotika komunikasi. Semiotika adalah metode
untuk mengkaji tanda - tandn {Numh:! 2020 I'iﬂ.renu dﬁgn menggunakan
semiotika juga dapat digunakan sebagai alat untuk menganalisis gambar - gambar
setiap adegan. dibalik proses produksi iklan Gujat versi “Otog Inspiratif Sekali”
rﬁmnﬂnhﬁpemn serta kreativitas tinggi dari sutradara dan Em;mﬂukm untuk
lem simbal dan tonda terdapat dalam iklan ugwm m rapi
namum tetap mempertahankan unsur iklan sebagai penyampai pesan dﬂuhﬁ:fm
persunsif. Terdapat makna di balik iklan tersebut dan khalayak dapat menjadikan
sebagai tumpoan mnbisi dalam kehidupannya

Peneliti memfokuskan pada kegipthan sebagai mp!u!ﬂui&:ln.mﬁhn Gojek
versi Otog inspiratif sekali. Peneliti mengambil tema kegigihan fersebut karena
tertarik  dengun jalan cerita yang disampaikan berksiton dengan kondisi
M}mﬁkmhmpamn yang teqﬁmqpkﬂﬂ}ﬂt pandemi covid 19
dan kisah yang digambarkan dapat menginspirasi masyarakat agar terus berusaha
pigih dalam menghadapi berbagai penmasalzhan. -f‘_‘néitia.n ini menggunakan
pendekatan  semiotika Ferdinand De Saussure yang akan digunakan untuk
memahami dan menafsirkan pesan, tanda yang terdapat dalam iklan. Adapun
mode]l dalam Saussure disebut dengan model diadik tanda dibagi menjadi dua
vaitu penanda dan petanda. Dengan itw, penulis mengangkat judul “Representasi
Kegigihan Dalam Iklan Gojek Versl Otog Insplratif Sekall (Analisis
Semlotika Ferdinand De Saussure)™.



1.2 Rumusan Masalah

Dari latar belakang dintas maka rumusan masalah vang ingin diteliti ndafah
melihat bagmimana representasi kegigihan dalam iklan Gojek versi “Otog
Inspiratif Sekali™

1.3 Batasan

Untuk ¢

1.5.2 Manfaat Praktls

Manfaat praktis dari penelitian ini adalah menjadikan salah satu sumber
referensi bagi masyarakat terhadap representasi kegigihan, kemudian dapat
memberikan manfuat sebagai makhluk sosial harus gigih datam menghadapi
berbagal permasalshan di kehidupannya seperti cuplikan iklan Gojek versi
Otog inspiratif sekali yang mana selalu ada cara untuk bangkit dari
keterpurukan khususnya dalam hal perekonomian keluarga.



1.6 Sistematika Bab
b AR I Pundibalusan Riiibiy g psal puseiine i
ml.h* Ol nmasalah. '_':__'_ o




	 Bab 1 - Desy Nur  Fatimah_001.pdf (p.1)
	 Bab 1 - Desy Nur  Fatimah_002.pdf (p.2)
	 Bab 1 - Desy Nur  Fatimah_003.pdf (p.3)
	 Bab 1 - Desy Nur  Fatimah_004.pdf (p.4)
	 Bab 1 - Desy Nur  Fatimah_005.pdf (p.5)
	 Bab 1 - Desy Nur  Fatimah_006.pdf (p.6)
	 Bab 1 - Desy Nur  Fatimah_007.pdf (p.7)
	 Bab 1 - Desy Nur  Fatimah_008.pdf (p.8)

