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INTISARI

Kegigihan merupakan semangat mencapai keinginannya dan konsisten
terhadap pilihannya. Isu yang ada saat ini banyak orang yang mudah putus asa
karena pandemi covid 19, maka dengan itu peneliti ingin memotivasi agar lebih
semangat, ingat kepada tuhan, dan percaya diri dalam menghadapi rintangan.
Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif dengan sifat deskriptif. Data
yang terdapat dalam penelitian ini adalah kualitatif yang bersifat deskriptif
ditafsirkan dengan sumber referensi ilmiah. Dalam penelitian yang dilakukan
kurang lebih 3 bulan yang di awali dengan observasi untuk menentukan masalah,
peneliti menemukan keunikan dan permasalahan pada iklan Gojek versi Otog
inspiratif sekali. Penelitian ini akan dibedah menggunakan analisis semiotika
Ferdinand De Saussure memiliki model diadik signifier (penanda) dan signified
(petanda). Kemudian peneliti dapat merepresentasikan kegigihan dari iklan Gojek
versi_ini, dengan teori representasi Stuart Hall dengan pendekatan konstruktif
semiotika. Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah paradigma
konstruktif. Dari hasil analisis yang dilakukan dalam iklan tersebut adalah
menemukan representasi kegigihan. Makna — makna yang terdapat dalam iklan
tersebut dapat kita lihat di scene akhir dari iklan Gojek tersebut. Menemukan tiga
representasi kegigihan vyaitu representasi kegigihan dalam menuntut ilmu,
representasi kegigihan dalam mempertahankan ekonomi keluarga, dan
representasi kegigihan dalam menghadapi musibah.

Kata kunci: Representasi, Semiotika, kegigihan, iklan Gojek
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ABSTRACT

Persistence is the spirit of achieving his desires and being consistent with his
choices. The current issue is that many people are easily discouraged because of
the Covid 19 pandemic, so with that the researcher wants to motivate them to be
more enthusiastic, remember God, and be confident in facing obstacles . This
research uses a type of qualitative research with a descriptive nature. The data
contained in this study is descriptive qualitative in nature interpreted with
scientific reference sources. In a study that was conducted for approximately 3
months, which began with observations to determine the problem, the researchers
found the uniqueness and problems in the Otog version of the Gojek
advertisement to be very inspiring. This research will be dissected using
Ferdinand De Saussure's semiotic analysis which has dyadic signifier and
signified models. Then the researcher can represent the persistence of this version
of Gojek advertisements, with Stuart Hall's representation theory with a semiotic
constructive approach. The paradigm used in this study is the constructive
paradigm. From the results of the analysis carried out in the ad is to find a
representation of persistence. The conclusion of this study is that this ad tells a
story of a family that needs to be emulated. We can see the meanings contained in
the ad in the final scene of the Gojek ad. Finding three representations of
persistence, namely persistence in studying knowledge, persistence in maintaining
the family economy, and persistence in dealing with adversity.

Keywords: Representation, Semiotics, persistence, Gojek advertising
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