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INTISARI

Penelitian ini Bertujuan untuk menganalisis hubungan AIDA (attention,
interest, desire, action) atau perhatian, ketertarikan, minat dan tindakan terhadap
keputusan membeli dan menganalisis variabel yang berpengaruh terhadap
keputusan membeli mahasiswa Universitas Amikom Yogyakarta Angkatan 2017
dan 2018.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Penelitian ini terdiri dari 91
responden. Proses pengumpulan data penelitian ini dari hasil penyebaran kuesioner
yang selanjutnya dianalisis menggunakan Instrumen penelitian yaitu dengan uji
Validitas dan Reliabilitas. Metode analisis menggunakan korelasi linier berganda
dan koefisien determinasi serta uji hipotesis dalam penelitian ini menggunakan uji

t dan uji F.

Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan besarnya angka koefisien
determinasi (R2) adalah sebesar 0,541 atau 54,1%. Angka tersebut berarti bahwa
sebesar 54,1% tingkat keputusan membeli yang terjadi dapat dijelaskan dengan
variabel attention, interest, desire, dan action. Sementara sisanya, yaitu 55,9%
harus dijelaskan oleh faktor-faktor penyebab lainnya. (Attention) X1, Ketertarikan
(Interest) X2, Tindakan (Action) X4 memiliki pengaruh terhadap Keputusan
Pembelian (Y) namun Minat (Desire) X3 tidak berpengaruh, Desire tidak memiliki
pengaruh terhadap keputusan membeli yang ditunjukkan berdasarkan hasil uji t

yang menunjukkan variabel Desire 1.192>0.05.

Kata kunci : Perhatian (Attention), Ketertarikan (Interest), Minat (Desire),

Tindakan (Action) dan Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the AIDA relationship (attention, interest, desire,
action) or attention, interest, interest and action on buying decisions and analyze
the variables that influence buying decisions at Amikom University Yogyakarta
Class of 2017 and 2018.

This research uses quantitative methods. This study consisted of 91
respondents. The process of collecting research data from the results of distributing
questionnaires which were then analyzed using research instruments, namely the
Validity and Reliability tests. The analytical method uses multiple linear correlation
and the coefficient of determination as well as hypothesis testing in this study using
the t-test and F-test.

Based on research that has been done, the coefficient of determination (R2)
is 0.541 or 54.1%. This figure means that 54.1% of the level of purchasing decisions
that occur can be explained by the variables attention, interest, desire, and action.
While the remaining 55.9% must be explained by other causal factors. (Attention)
X1, Interest (Interest) X2, Action (Action) X4 has an influence on the Purchase
Decision (Y) but Interest (Desire) X3 has no effect, Desire has no influence on the
purchase decision which is shown based on the results of the t-test which shows the
variable Desire 1.192>0.05.

Keywords: Attention, Interest, Interest, Action, and Purchase Decision.
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